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บทคัดย่อ 

การศึกษาแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาห่วงโซ่คุณค่าและแนวทาง 
การพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง รวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์และการจัดประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group) 
ผู้ที่เกี่ยวข้องตลอดโซ่อุปทาน ได้แก่ เกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพื้นที่ นำข้อมูลที่ได้มาทำการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า  และแนวทางการพัฒนา โดยใช้
เครื่องมือการวิเคราะห์ Value Chain Diamond Model การวิเคราะห์ SWOT และ TOWS Matrix        
 ผลการศึกษา พบว่า โซ่อุปทานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เริ่มจากผู้จำหน่ายปัจจัยการผลิต จำหน่ายปัจจัย
การผลิตให้เกษตรกร เกษตรกรผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ข้าวเปลือก) จำหน่ายให้กับกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด
เมืองพัทลุง โรงสีที่ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง พ่อค้า/โรงสีทั่วไป เพ่ือแปรรูปเป็นข้าวสาร       
และเกษตรกรบางส่วนแปรรูปเอง จำหน่ายตามช่องทางต่างๆ สู่ผู้บริโภค  ส่วนห่วงโซ่คุณค่าเริ่มจากเกษตรกรจัดหา
ปัจจัยการผลิต คือ เมล็ดพันธุ์ ปุ๋ย และสารชีวภาพ เพ่ือผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จำหน่ายข้าวเปลือก           
ให้ผู้ประกอบการโรงสี บางรายเก็บไว้ส่วนหนึ่งเพ่ือแปรรูปเป็นข้าวสารจำหน่ายให้ผู้บริโภคโดยตรง และจำหน่าย
ผ่านช่องทางออนไลน์ ส่วนโรงสีแปรรูปเป็นข้าวสาร มีทั้งชนิดข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ ซึ่งในกระบวนการแปรรูป 
และการบรรจุภัณฑ์ มีการนำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้เพ่ือให้สินค้ามีคุณภาพ สร้างความมั่นใจให้แก่ผู้บริโภคยิ่งขึ้น 
โดยจำหน่ายข้าวสารให้กับผู้บริโภคโดยตรง ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก และผ่านช่องทางออนไลน์  
 แนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมี 4 แนวทาง ดังนี้ แนวทางที่ 1 การยกระดับผลิตภัณฑ์        
ด้วยการส่งเสริมและสนับสนุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพ และผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ เพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับ
สินค้า แนวทางที่ 2 การขยายธุรกิจโซ่คุณค่า โดยผลักดันให้มีช่องทางจำหน่ายผลผลิตและผลิตภัณฑ์ผ่านช่องทาง 
Social media ส่งเสริมสนับสนุนการส่งออกเพ่ือขยายตลาดให้กว้างขึ้น ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรเพ่ือสร้าง
รายได้ให้แก่ชุมชน ด้วยการจัดแบบแพ็คเก็จทัวร์ ทำกิจกรรมตามวิถีชาวนา เพ่ือเป็นการผ่อนคลายและอนุรักษ์อาชีพ
ชาวนา  แนวทางที่ 3 การยกระดับกระบวนการผลิต โดยการส่งเสริมให้มีการขยายพ้ืนที่การปลูกและยกระดับให้ได้
มาตรฐานข้าวอินทรีย์ เพ่ือตอบรับกระแสความต้องการของผู้บริโภคที่รักสุขภาพ รวมทั้งส่งเสริมการใช้เทคโนโลยี      
ในการลดต้นทุนการผลิต เพ่ิมคุณภาพผลผลิต เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า แนวทางที่ 4 ยกระดับในสถานะโซ่คุณค่า 
โดยส่งเสริมและพัฒนาบุคลากรในการตรวจสอบแปลงผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงให้เพียงพอ เพ่ือให้ผลผลิตได้มาตรฐาน 
และการกำหนดนโยบายประกันภัยเพ่ือช่วยเหลือเกษตรกรที่ได้รับผลกระทบจากภัยพิบัติต่าง  ๆ

ข้อเสนอแนะ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ควรมีการประสานงานและดำเนินงานร่วมกัน เพ่ือยกระดับข้าว
สังข์หยดเมืองพัทลุงให้มีชื่อเสียง เป็นที่ต้องการของผู้บริโภคอย่างกว้างขวาง สนับสนุนให้ความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยี
เพ่ือเพ่ิมช่องทางการนำเสนอสินค้า และช่องทางการจำหน่ายสินค้าแก่เกษตรกร กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
และผู้ประกอบการ พัฒนากลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงให้มีความเข้มแข็ง เพ่ือให้การบริหารจัดการ                
มีประสิทธิภาพ รวมถึงการสร้างกลุ่มใหม่เพ่ือเพ่ิมเครือข่ายการผลิต และการแปรรูป ประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้
ให้แก่ผู้บริโภคทราบถึงตราสัญลักษณ์ GI โดยเน้นความเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นและแตกต่างจากข้าวสังข์หยดทั่วไป 
รวมทัง้การศึกษาความตอ้งการของผู้บริโภค และความต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ 

คำสำคัญ : ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ห่วงโซ่คุณค่า  
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Abstract 
 The study on the development of Sangyod Maung Phatthalung rice aimed to study 
the value chain and development guidelines of Sangyod Maung Phatthalung rice. The data 
were collected from interviews and group discussions of stakeholders involved throughout 
the supply chain including farmers who grow Sangyod rice in Maung Phatthalung. Sangyod 
Maung Phatthalung rice mill operator in Phatthalung province and agencies in the area and 
this data was used to analyze the value chain and development guidelines by using value 
chain analysis tools with the SWOT and TOWS Matrix.  

The results of the study showed that the supply chain of Sangyod Maung 
Phatthalung rice had started from the supplier selling produce of inputs to farmers. Farmers 
produced Sangyod Maung Phatthalung paddy for sold to the Sangyod Maung Phatthalung 
rice production group and the rice mills to produced on processing step of them into the 
rice and some farmers were produced every processing step by themselves. And also distributed 
through various channels to consumers. In terms of the value chain, to be started with farmers 
were procuring inputs such as seeds, fertilizers, and bio-substances to produced Sangyod 
Maung Phatthalung rice, selling paddy to mill operators. Some farmers kept for processing into 
the rice and sold directly to consumers through online channels. For the mill were processed 
to milled rice which was both types of brown rice and semi-milled rice. In the process of 
production, modern technology was used to provide high-quality products which able to build 
the confidence of consumers. Rice was sold directly to consumers, wholesalers, retailers, and 
online channel .  

Moreover, there were four guidelines for the development of Sangyod Maung Phatthalung 
rice as follows: 1) Product upgrading by government agencies should promote and support the 
processing of health products and other products to add a value to the products.  2) Expansion of 
value chain business by promoting the distribution of produce and products through social 
media channels. Promote exports to expand the market. Promote agro-tourism to generate 
income for the community by organizing package tours activities and promoting the activity 
creation on the farmer lifestyle to relax and preserve the farmer’s occupation. 3) Upgrading the 
production process by promoting and increase in Sangyod Maung Phatthalung rice planting area 
according to organic standards to meet the demand of health-conscious consumers, 
promoting the use of technology to reduce production costs, increase the quality of product 
to create added product value. 4) Upgrading the value chain status, by promoting the 
development of personnel to inspect enough Sangyod Maung Phatthalung rice fields to 
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meet the standard of production, and formulate insurance policies to help farmers affected 
by disasters. 

The recommendations from this study suggested that the relevant departments in the 
area should be coordinate and work together to enhance the product’s reputation to be 
widely demanded by consumers. Supporting to educate on the use of technology to increase 
product promoted marketing and distribution channels to farmers of the Sangyod Maung 
Phatthalung rice production group and entrepreneurs. Developing the Sangyod Maung 
Phatthalung rice production group to be strong for effective management. Establish a new group 
of farmers to increase the production network and public relations about privatization to create 
awareness among consumers about the geographical indication (GI) brand, emphasizing its 
uniqueness and different from the general Sangyod rice, including there should be a study of 
consumer demand and market demand both domestically and internationally. 
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คำนำ 

 ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เป็นสินค้าที ่มีความโดดเด่นและมีศักยภาพ เป็นข้าวที ่มีคุณค่า   

ทางโภชนการสูง ได้รับความนิยมของผู้บริโภคที่รักสุขภาพ เป็นสินค้าที่ได้รับการรับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  

ที่ประสบความสำเร็จ สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม และสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนในท้องถิ่น อย่างไรก็ตามแม้ว่า  

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้สูง แต่ก็ยังประสบปัญหาทั้งจากภายในและภายนอกชุมชน 

 สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่ 9 ได้ตระหนักถึงความสำคัญจึงไดศ้ึกษาแนวทางการพัฒนา 

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ซึ่งเป็นสินค้าที่มีศักยภาพในระดับประเทศ เพ่ือเป็นข้อมูลที่มีประโยชน์ต่อหน่วยงาน

ภาครัฐ เอกชน เกษตรกร และผู้สนใจศึกษาสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด้านการเกษตร รวมถึงการขยายผล 

และเป็นต้นแบบสู่สินค้าอ่ืนที่มีโอกาสและศักยภาพ 

  คณะผู้จัดทำ ได้รับความร่วมมือเป็นอย่างดีจากเกษตรกร กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง
ผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ในการให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์    
สำหรับการศึกษาในครั้งนี้  จึงขอขอบคุณทุกท่านมา ณ โอกาสนี้ และหวังเป็นอย่างยิ่งว่ารายงานฉบับนี้         
จะเป็นประโยชน์สำหรับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และบุคคลที่สนใจ ต่อไป 
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บทที่ 1 
บทนำ 

1.1 ความสำคัญของการวิจัย 
ภาคเกษตรเป็นภาคการผลิตที่มีความสำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศไทย ที่มีความเกี่ยวข้องกับประชากร

ประมาณ 24 ล้านคน แต่ที่ผ่านมาการพัฒนาภาคเกษตรมีความท้าทายหลายด้าน ทั้งการพัฒนาศักยภาพการผลิต 

การรักษาเสถียรภาพราคาสินค้า และการพัฒนาคุณภาพมาตรฐาน ตลอดจนการยกระดับคุณภาพชีวิตของเกษตรกร 

ซึ่งภายใต้กรอบยุทธศาสตร์การพัฒนาของประเทศในระยะ 20 ปี ที่มุ่งยกระดับประเทศให้ก้าวพ้นจากกับดักรายได้

ปานกลางไปสู่ประเทศพัฒนาแล้ว จึงทำให้ภาคการเกษตรมีความจำเป็นที่จะต้องให้ความสำคัญกับการยกระดับ

ความสามารถในการแข่งขัน ควบคู่กับการสร้างความมั่นคงทางอาหารและสร้างรายได้ให้กับประเทศ โดยอาศัย

จุดเด่นทั้งเอกลักษณ์และความโดดเด่นของสินค้าเกษตร  ซึ่งการพัฒนาและต่อยอดสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า

เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นครอบคลุมสินค้าเกษตรและผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรที่มีเอกลักษณ์โดดเด่นเฉพาะพ้ืนที่ 

สินค้าจากภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทย สินค้าศิลปาชีพ สินค้าหนึ่ งตำบลหนึ่ งผลิตภัณฑ์ รวมถึงสินค้าบ่งชี้             

ทางภูมิศาสตร์ โดยการนำจุดเด่นของอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่นของไทยมาใช้ในการผลิตและจำหน่าย

สินค้าเกษตรที่มีมูลค่าเพ่ิมสูง รวมทั้งสินค้าที่ได้รับการรับรองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ซึ่งมีความโดดเด่นจากทำเลที่ตั้ง

ในเขตโซนร้อน และความหลากหลายของผลผลิตทางการเกษตรของไทยในแต่ละพ้ืนที่ที่มีเอกลักษณ์ และนำมา

ผสมผสานภูมิปัญญาท้องถิ่น 

 ในปี 2546 ประเทศไทยมีการออกพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือป้องกันไม่ให้
ประชาชนสับสนหรือหลงผิดในแหล่งภูมิศาสตร์ของสินค้า จึงจัดเป็นทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่งที่มีการ
คุ้มครองชื่อสินค้าให้เป็นสิทธิ์เฉพาะของชุมชน ปัจจุบันมีการขึ้นทะเบียนแล้วจำนวน 130 รายการ ส่วนใหญ่เป็น
สินค้าจากภาคการเกษตร กระจายทั่วทุกภูมิภาค สร้างมูลค่าทางการตลาดสูงกว่า 4,000 ล้านบาท (กรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์,2561) โดยในพื้นที่จังหวัดพัทลุงมีสินค้าที่ได้ขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
จำนวน 1 รายการ คือ ข้าวสังข์หยดพัทลุง ซึ่งเป็นข้าวพันธุ์พ้ืนเมืองของจังหวัดพัทลุง ปลูกกันมานานไม่ต่ำกว่า 100 ปี 
นักปรับปรุงพันธุ์ข้าวของศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง ได้นำพันธุ์มาพัฒนาปรับปรุงพันธุ์ได้สายพันธุ์ที่ดี เป็นสายพันธุ์บริสุทธิ์
ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2530 และปลูกรักษาพันธุ์ไว้ในศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง ดำเนินการขึ้นทะเบียนเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้            
ทางภูมิศาสตร์ เมื่อวันที่ 14 มีนาคม พ.ศ. 2549 ตามพระราชบัญญัติคุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546     
ต่อกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ และได้รับคำประกาศรับรองให้เป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
(ข้าว GI) โดยใช้ชื่อว่า “ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง” ตั้งแต่วันที่ 23 มิถุนายน 2549 นับเป็นข้าว GI พันธุ์แรกของไทย  
  ในปีเพาะปลูก 2561/62 ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีพ้ืนที่เพาะปลูก จำนวน 1,629 ไร่ ปริมาณผลผลิต 
531.24 ตัน (ศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง, 2564) มีกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่ขึ้นทะเบียนและได้รับการรับรอง    
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จำนวน 24 กลุ่ม มีเกษตรกรที่เป็นสมาชิกจำนวน 256 ราย ได้สร้างอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นที่แตกต่าง
โดยการผลิตและการแปรรูปที่มีคุณภาพ ซึ่งการผลิตจะต้องเป็นพันธุ์สังข์หยดที่ปลูกในจังหวัดพัทลุงเท่านั้น          
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และจะต้องผ่านมาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี  (Good Agricultural Practices : GAP) และมาตรฐาน
อินทรีย์ กระบวนการแปรรูป โรงสีก็จะต้องมีการทำความสะอาดตามกรรมวิธีที่ถูกต้องเพ่ือไม่ให้มีสิ่งเจือปน ส่งผลให้
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง สามารถเพ่ิมมูลค่าได้สูงขึ้น จากข้าวสังข์หยดทั่วไปราคากิโลกรัมละ 40 - 45 บาท เป็นราคา
กิโลกรัมละ 50 - 70 บาท และมีการข้ึนทะเบียน GI ยุโรป ซึ่งถือเป็นการพัฒนาสินค้า GI ที่ประสบความสำเร็จ     
ซึ่งกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ได้ตระหนักถึงความสำคัญของสินค้า GI จึงมีการเปิดรับรองระบบงานขอบข่าย     
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ ดำเนินการหนุนสินค้า GI ให้ได้รับการคุ้มครองตามกฎหมาย เพ่ือเพ่ิมมูลค่าและขยายโอกาส
ตลาดส่งออกให้สูงขึ้น ซึ่งการพัฒนาสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นเป็นการกระตุ้นเศรษฐกิจในระดับฐานราก ช่วยสร้าง
ความเข้มแข็งให้กับชุมชน เกิดความมั่นคงด้านอาชีพ ตลอดจนลดการเคลื่อนย้ายแรงงานเข้าสู่เมือง จึงเป็นการพัฒนา
ชุมชนอย่างยั่งยืน 
 อย่างไรก็ตามแม้ว่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้สูง แต่ยังประสบปัญหาทั้งจาก
ภายในและภายนอกชุมชน ได้แก่ เกษตรกรผู้ผลิตในชุมชนขาดการรับรู้คุณค่าของอัตลักษณ์ และคุณสมบัติพิเศษ
เฉพาะพ้ืนที่เพ่ือนำมาใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ ขาดการพัฒนาคุณภาพผลผลิต ผู้บริโภคมีความรู้ในรายละเอียด  
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์น้อย ขาดข้อมูลความต้องการของตลาด สินค้าสามารถลอกเลียนแบบได้ง่าย ตลอดจนการ
เชื่อมโยงข้อมูลระดับจังหวัด/ภูมิภาค/ประเทศ เพ่ือใช้ในการบริหารจัดการทั้งระบบมีน้อย และการรับรู้ท่าทีการ
เจรจาการค้าสินค้า GI ในระดับสากลมีไม่เพียงพอ เป็นต้น  

สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรที่  9 เห็นถึงความสำคัญดังกล่าว จึงสนใจศึกษาแนวทางการพัฒนา         
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ซึ่งเป็นสินค้าที่มีศักยภาพในระดับประเทศ เพ่ือเป็นข้อมูลที่มีประโยชน์ต่อหน่วยงานภาครัฐ 
เอกชน เกษตรกร และผู้สนใจศึกษาสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด้านการเกษตร รวมถึงการขยายผลและเป็นต้นแบบ
สู่สินค้าใหม่ที่มีโอกาสและศักยภาพต่อไป 

1.2 วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1.2.1 เพ่ือศึกษาห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
1.2.2  เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

1.3 ขอบเขตของการวิจัย 
 1.3.1 พ้ืนที่ที่ศึกษา จังหวัดพัทลุง 

1.3.2 ประชากรที่ศึกษา เกษตรกร ผู้ประกอบการโรงสี ที่ขึ้นทะเบียนผลิต/แปรรูป และผู้ที่เกี่ยวข้อง 
ในห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
 1.3.3 ระยะเวลาการศึกษา ตุลาคม 2562 - กันยายน 2563 

1.3.4 ระยะเวลาของข้อมูล ปีเพาะปลูก 2561/62 

1.4 นิยามศัพท ์
เกษตรอัตลักษณ์พื้นถิ่น หมายถึง การส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ด้วยการ

ประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น เทคโนโลยีและนวัตกรรม การขึ้นทะเบียนและการคุ้มครองสิทธิ์ให้กับสินค้า   
และผลิตภัณฑ์ การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานของสินค้าและผลิตภัณฑ์และการสร้างความเข้มแข็งของเกษตรกร
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และชุมชน ในการพัฒนาอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น รวมทั้งการสร้างอัตลักษณ์หรือเรื่องราวแหล่งกำเนิด สร้างความ
แตกต่าง ความโดดเด่น และสร้างแบรนด์ให้กับสินค้าเกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น และส่งเสริมการบริโภคสินค้า
เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น ทั้งในระดับประเทศและเพ่ือการส่งออก  

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ไทย หรือ Thai Geographical Indication (GI) หมายถึงเครื่องหมายที่ใช้     
กับสินค้าที่มาจากแหล่งผลิตเฉพาะเจาะจง โดยคุณภาพหรือเอกลักษณ์ของสินค้านั้น เป็นผลมาจากการผลิต      
ในพ้ืนที่ดังกล่าว จึงเปรียบเสมือนเป็นแบรนด์ของท้องถิ่นที่บ่งบอกถึงคุณภาพและแหล่งที่มาของสินค้า ถือเป็น
ทรัพย์สินทางปัญญาประเภทหนึ่ง เกิดจากความเชื่อมโยงระหว่างปัจจัยสำคัญสองประการ คือ ธรรมชาติและ
มนุษย์ ชุมชนอาศัยลักษณะเฉพาะที่มีอยู่ในแหล่งภูมิศาสตร์ตามธรรมชาติ เช่น สภาพดินฟ้าอากาศ หรือวัตถุดิบ
เฉพาะในพ้ืนที่มาใช้ประโยชน์ในการผลิตสินค้า ทำให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะพิเศษที่มาจากพ้ืนที่  
คุณลักษณะพิเศษนี้อาจหมายถึง คุณภาพชื่อเสียงหรือคุณลักษณะเฉพาะอ่ืนๆ ที่มาจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นๆ  
สิ่ งบ่ งชี้ทางภูมิศาสตร์ แบ่งเป็น 2 ลักษณะคือสิ่ งบ่ งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยตรง (Direct Geographical 
Indication) เป็นชื่อทางภูมิศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับสินค้านั้นๆ โดยตรง และสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์โดยอ้อม 
(Indirect Geographical Indication) เป็นสัญลักษณ์หรือสิ่งอ่ืนใดที่ไม่ใช่ชื่อทางภูมิศาสตร์ ใช้เพ่ือบ่งบอก
แหล่งภูมิศาสตร์ อันเป็นแหล่งกำเนิดหรือแหล่งผลิตของสินค้า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์มีความแตกต่างจากทรัพย์สิน
ทางปัญญาประเภทอ่ืน คือ ผู้ เป็นเจ้าของไม่ใช่บุคคลหนึ่ งบุคคลใดแต่เป็นกลุ่มชุมชนที่ เป็นผู้ผลิตหรือ
ผู้ประกอบการในพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์นั้นๆ ผู้ผลิตที่อยู่นอกแหล่งภูมิศาสตร์จะไม่สามารถผลิตสินค้า  โดยใช้ชื่อ
แหล่งภูมิศาสตร์เดียวกันมาแข่งขันได้ 
 ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (Sangyod Muang Phatthalung Rice) หมายถึงข้าวซ้อมมือ ข้าวกล้อง 
และข้าวสาร ที่แปรรูปมาจากข้าวเปลือกเจ้าพันธุ์ข้าวสังข์หยดเป็นข้าวเจ้าพ้ืนเมืองพันธุ์เบา ไวต่อช่วงแสง ซึ่งผลิต 
ในจังหวัดพัทลุง ในฤดูเพาะปลูกข้าวนาปีของภาคใต้ ซึ่งกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ ได้ประกาศ
ขึ้นทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications : GI) เมล็ดเรียวเล็ก อ่อนนุ่ม  มีกลิ่นหอมอ่อน ๆ 
ข้าวกล้องมีสีแดง จนถึงแดงเข้ม ข้าวสารมีสีขาวปนแดงหรือสีชมพู 
 ข้าวนาปี ปีเพาะปลูก 2561/62 หมายถึง ข้าวที่เพาะปลูกระหว่างวันที่ 16 มิถุนายน 2561 ถึงวันที่ 
28 กุมภาพันธ์ 2562 
 ข้าวกล้อง หมายถึง ข้าวที่ผ่านการกะเทาะเปลือกโดยไม่มีการขัดสี 
 ข้าวซ้อมมือ หมายถึง ข้าวที่นำไปขัดสีแล้วจะต้องขัดสีให้เหลือเยื่อหุ้มเมล็ดสีแดง โดยเฉลี่ยไม่ต่ำกว่า  
ร้อยละ 70.00 ของพ้ืนที่เมล็ดข้าว 
 เกษตรกร หมายถึง เกษตรกรที่ข้ึนทะเบียนเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
 ผู้ประกอบการโรงสี หมายถึง ผู้ที่ทำหน้าที่แปรรูปข้าวเปลือกเป็นข้าวสารเพ่ือจำหน่ายไปยังผู้บริโภค       
ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และได้รับการรับรองให้ใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) 
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1.5 วิธีการวิจัย 
 1.5.1 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
   ในการศึกษาครั้ งนี้ มี การรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ  (Primary Data) และข้อมูลทุ ติยภู มิ  
(Secondary Data) เพ่ือใช้ศึกษาห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) และแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 

 1) ข้อมูลปฐมภูมิ ดำเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลดังนี้ 
              1.1) สัมภาษณ์แบบเชิงลึกกับเกษตรกร/ผู้ประกอบการโรงสี ที่ขึ้นทะเบียนผลิต/แปรรูป
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยใช้แบบสัมภาษณ์ที่มีข้อคำถามทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยในปี 2562      
มีเกษตรกรขึ้นทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จำนวน 256 ราย และผู้ประกอบการโรงสีที่ขึ้นทะเบียน   
แปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและได้รับการรับรองให้ใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ จำนวน 15 ราย ทั้งนี้
การกำหนดขนาดตัวอย่างใช้เกณฑ์ W.Laurence Neuman ซึ่งกำหนดจำนวนประชากรต่ำกว่า 1,000 ให้ใช้จำนวน
ขนาดตัวอย่าง ร้อยละ 30 จะได้จำนวนตัวอย่างเกษตรกร จำนวน 77 ตัวอย่าง และตัวอย่างผู้ประกอบการโรงสี 
จำนวน 5 ตัวอย่าง โดยเป็นการสุ่มตัวอย่างอย่างง่าย (Simple Random Sampling ) แบบไม่ใส่คืน (Sampling 
without Replacement)  แต่เนื่องจากมีข้อจำกัดในเรื่องของงบประมาณรวมถึงเกิดสถานการณ์ระบาดของ    
โรคโควิด 19 ทำให้กระทบกับแผนปฏิบัติงานที่ได้กำหนดไว้ จึงจำเป็นต้องลดจำนวนตัวอย่างของเกษตรกร        
ลงคงเหลือตัวอย่างเกษตรกร จำนวน 50 ตัวอย่าง  
      1.2) สัมมนาระดมความคิดเห็น (Focus Group) เพ่ือระดมความคิดเห็นผู้ที่ เกี่ยวข้อง       
เพ่ือร่วมหาแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จำนวน 1 ครั้ง รวมทั้งหมด 24 ราย ประกอบด้วย 
เกษตรกรทีข่ึ้นทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จำนวน 14 ราย และผู้ที่เกี่ยวข้องในห่วงโซ่คุณค่า จำนวน 10 ราย 

 2) ข้อมูลทุติยภูมิ  
  เก็บรวบรวมข้อมูลจากหน่วยงานราชการและภาคเอกชนในพ้ืนที่ ตลอดจนค้นคว้าข้อมูล

จากหนังสือวารสาร สิ่งพิมพ์ เอกสารต่างๆ ที่เก่ียวข้อง และค้นคว้าข้อมูลผ่านระบบอินเตอร์เน็ต 
 1.5.2 วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 

 1) การวิเคราะห์ เชิงปริมาณ โดยใช้สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics) ใช้ค่าสถิติ      
อย่างง่ายและร้อยละ นำข้อมูลที่รวบรวมได้มาวิเคราะห์เพ่ืออธิบายข้อมูลทั่วไปของเกษตรกร ผู้ประกอบการโรงสี 
ที่ดำเนินการ และข้อมูลจากการประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group)  

 2) การวิเคราะห์เชิงคุณภาพ โดยวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในด้วยห่วงโซ่คุณค่า (Value 
Chain) วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกด้วย Dimond Model ใช้ Swot Analysis เป็นเครื่องมือในการ
วางแผนกลยุทธ์ และใช้ Tows Matrix เป็นเครื่องมือในการกำหนดแนวทางการพัฒนา 
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1.6 ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
1.6.1 ภาครัฐและหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องใช้ เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจเพ่ือกำหนดแนวทาง              

ในการพัฒนาและส่งเสริมการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
1.6.2 เกษตรกรมีข้อมูลในการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และนำมาขยายผลในการใช้ประโยชน์     

เชิงพาณิชย์เพ่ือให้มีรายได้เพ่ิมขึ้น  
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บทที่ 2 

การตรวจเอกสาร แนวคิดและทฤษฎ ี

2.1  การตรวจเอกสาร 

 จากการตรวจเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการศึกษาแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง     
มีงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 3 ด้าน คือ งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับห่วงโซ่คุณค่า สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ การวิเคราะห์
สภาพแวดล้อม และการกำหนดแนวทางการพัฒนา ผลการตรวจเอกสารที่เก่ียวข้องมีดังนี้ 
 2.1.1 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับห่วงโซ่คุณค่า 

  การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าจะมุ่งเน้นให้ความสำคัญกับกิจกรรมตั้งแต่กิจกรรมการจัดหา   
แหล่งวัตถุดิบ การแปรรูป กิจกรรมการส่งมอบสินค้า การบริการให้กับลูกค้า โดยมุ่งสร้างความสามารถการแข่งขัน    
ทางธุรกิจและองค์กร ด้วยการวิเคราะห์คุณค่าเพ่ิมที่เกิดขึ้นในแต่ละขั้นตอน เพ่ือเชื่อมโยงกิจกรรมต่างๆ ขององค์กร 
โดยแบ่งกิจกรรมห่วงโซ่คุณค่าเป็น 2 กิจกรรม คือ กิจกรรมหลัก (Primary Activities) และกิจกรรมสนับสนุน 
(Support Activities) ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของ รังสรรค์ เนียมสนิทและคณะ (2549) ได้ศึกษาแนวทาง    
การวิเคราะห์เพ่ือพัฒนาห่วงโซ่คุณค่าข้าวหอมมะลิเพื่อการส่งออก พบว่า ห่วงโซ่คุณค่าข้าวหอมมะลิแบ่งออกเป็น 
2 ส่วนคือ 1) กระบวนงานหลัก ประกอบด้วย (1) การพัฒนาข้าวหอมมะลิ เพ่ือการส่งออกต้องมีการกำหนด
เป้าหมายให้ชัดเจน เช่น อาจต้องกำหนดเป้าหมายในเรื่องของการเพ่ิมมูลค่าของข้าวหอมมะลิ ซึ่งไม่จำกัด       
ว่าจะมาจากผลิตภัณฑ์ใดของสินค้าที่มาจากข้าวหอมมะลิ (2) การที่จะทำให้มูลค่าเพ่ิมนั้น ถ้าวิเคราะห์ตามแบบ  
ห่วงโซ่คุณค่าของศาสตราจารย์ Michael E Porter ต้องพิจารณาถึงกิจกรรมหลักทีจ่ะก่อให้เกิดมูลค่าและคุณค่าเพ่ิม 
ซึ่งเมื่อพิจารณาตามห่วงโซคุณค่าของข้าวหอมมะลิ พบว่า มีกระบวนงานหลักที่ เกี่ยวข้องในห่วงโซ่คุณค่า            
อยู่  4 กระบวนงาน คือ กระบวนงานก่อนการเก็บเกี่ยว กระบวนงานหลังการเก็บเกี่ยว กระบวนงานด้าน
อุตสาหกรรม และกระบวนงานด้านการค้า (3) ในแต่ละกระบวนงานหลักต้องทำงานเชื่อมโยงกันเป็นห่วงโซ่            
ใน 3 กระบวนงานย่อยคือ การเพ่ิมผลผลิต พัฒนาคุณภาพ และลดต้นทุนการผลิต การแปรสภาพข้าวหอมมะลิเป็น
สินค้าที่ได้มาตรฐานทีส่ามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมได้ และการส่งเสริมในด้านการตลาดและโลจิสติกส์ของข้าวหอมมะลิ 
(4) ในแต่ละกระบวนงานย่อยมีกิจกรรมและโครงการที่ต้องดำเนินการเพ่ือที่จะก่อให้เกิดผลตามเป้าหมาย    
ที่ ตั้ งเอาไว้  ซึ่ งกิจกรรมและโครงการที่ กำหนดไว้ในห่วงโซ่คุณค่าต้องมีส่ วนที่ จะส่ งเสริมให้ เกิดผล               
ตามกระบวนงานทั้ง 3 กระบวนงาน ซึ่งกิจกรรมและโครงการเหล่านี้บางส่วนหน่วยงานที่เกี่ยวข้องก็ได้
ดำเนินการแล้ว และบางกิจกรรมก็ยังไม่ได้ดำเนินการ 2) กิจกรรมสนับสนุน ประกอบด้วย โครงสร้างพ้ืนฐานของ
องค์กร ระบบสารสนเทศ การส่งเสริมการวิจัยและพัฒนา ทั้งในด้านการพัฒนาเพ่ือเพ่ิมผลผลิต การแปรรูป การตลาด  
โลจิสติกส์ การสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ และการควบคุมคุณภาพ  นอกจากนี้ยังมีการศึกษาห่วงโซ่คุณค่าของการปลูก
ข้าวหอมมะลิอินทรีย์ในจังหวัดสุรินทร์ ซึ่งพบว่า ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องเริ่มตั้งแต่เกษตรกร ข้าวเปลือกจากเกษตรกร
เกือบทั้งหมดจะถูกนำมาขายให้กับสหกรณ์การเกษตร และสหกรณ์การเกษตรเพ่ือการตลาดลูกค้า ธ.ก.ส.     
(สกต.ธ.ก.ส.) ซึ่งมีโรงสีในการจัดการแปรสภาพข้าวเปลือกเป็นข้าวสาร และเป็นผู้ ประกอบการบรรจุถุงด้วย 
โดยส่งข้าวสารบรรจุถุงไปยังพ่อค้าส่ง และพ่อค้าบริษัทเพ่ือส่งออก สำหรับส่วนที่บริโภคภายในประเทศ       
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จะส่งผ่านให้กับพ่อค้าบริษัทเพ่ือส่งขายให้กับร้านค้าสมัยใหม่ ขายปลีกให้กับผู้บริโภค และจะมีบางส่วนส่งผ่าน
ร้านค้าท้องถิ่น เพ่ือขายปลีกให้ผู้บริโภค การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าจะทำการวิเคราะห์ในระดับต้นน้ำหรือระดับ
เกษตรกรเท่านั้น กิจกรรมที่ 1 การนำเข้าปัจจัยการผลิต ผลการประเมิน มีคะแนนถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 3.94    
อยู่ในเกณฑ์ดี มีปัจจัยของกิจกรรม 4 ปัจจัย คือ ปุ๋ยอินทรีย์ เมล็ดพันธุ์ เครื่องมืออุปกรณ์การเกษตร และ
สารชีวภาพกำจัดศัตรูพืช กิจกรรมที่ 2 การปฏิบัติการ ผลการประเมิน มีคะแนนถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 4.62 ซึ่งอยู่
ในเกณฑ์ดีที่สุด มีปัจจัยของกิจกรรม 4 ปัจจัย คือ พ้ืนที่เพาะปลูก การดูแลรักษา ผลผลิตข้าวเปลือกและการ
เก็บเกี่ยวผลผลิต กิจกรรมที่ 3 การนำผลผลิตออกจำหน่าย ผลการประเมินมีคะแนนถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 3.81  
ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ดี มีปัจจัยของกิจกรรม 3 ปัจจัย คือ การจัดเก็บข้าวเปลือก การขนส่งผลผลิต และการบรรจุภัณฑ์ 
กิจกรรมที่ 4 การตลาดและการขาย  ผลการประเมินมีคะแนนถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 2.89 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์      
ปานกลาง มีปัจจัยของกิจกรรม 3 ปัจจัย คือ ช่องทางการจัดจำหน่าย การต่อรองราคา และการส่งเสริม     
การขาย กิจกรรมที่ 5 การบริการเพ่ือเพ่ิมมูลค่าด้านการประกันคุณภาพอินทรีย์  และการบริการขนส่ง
ข้าวเปลือก ผลการประเมินมีคะแนนถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 4.00 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ดี มีปัจจัยของกิจกรรม 2 ปัจจัย 
คือ การรับประกันผลผลิต และการบริการส่งข้าว กิจกรรมที่ 6 การจัดซื้อ ผลการประเมินมีคะแนนถ่วงน้ำหนัก
เท่ากับ 4.29 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ดีที่สุด มีปัจจัยของกิจกรรม 4 ปัจจัย คือ ด้านการจัดซื้อเมล็ดพันธุ์ การจัดซื้อ
อุปกรณ์การเกษตร การจัดซื้อปุ๋ยอินทรีย์ และการจัดซื้อสารชีวภาพกำจัดศัตรูพืช กิจกรรมที่ 7 การเรียนรู้   
การพัฒนาเทคนิคการผลิต ผลการประเมินมีคะแนนถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 2.66 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ปานกลาง มีปัจจัย
ของกิจกรรม 4 ปัจจัย คือ ความรู้และการฝึกอบรมเกี่ยวกับเทคโนโลยี เทคนิคการผลิตและการดูแลรักษา 
เทคนิคการเก็บเกี่ยว และเทคนิคด้านการตลาด กิจกรรมที่ 8 การจัดการแรงงาน ผลการประเมินมีคะแนนถ่วง
น้ำหนักเท่ากับ 3.53 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ดี มีปัจจัยของกิจกรรม 3 ปัจจัย คือ การคัดเลือกคนงาน การจ่ายค่าแรง
และสวัสดิการ การฝึกอบรมและการพัฒนาฝีมือ กิจกรรมที่ 9 โครงสร้างพ้ืนฐาน ผลการประเมินมีคะแนน   
ถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 3.57 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ดี มีปัจจัยของกิจกรรม 3 ปัจจัย คือ เงินทุน ข้อมูลความรู้ในการ
เลือกใช้เมล็ดพันธุ์ ปุ๋ยอินทรีย์ และสารชีวภาพกำจัดศัตรูพืช และการจัดทำระบบบัญชีอย่างได้มาตรฐาน 
กิจกรรมที่ 10 ปัจจัยภายนอก ผลการประเมินมีคะแนนถ่วงน้ำหนักเท่ากับ 3.60 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ดี มีปัจจัยของ
กิจกรรม 4 ปัจจัย คือ การสนับสนุนจากภาครัฐ การสนับสนุนจากชุมชน การสนับสนุนจากสถานศึกษา และ
การสนับสนุนจากภาคเอกชน (บุรินทร์ ชูสุวรรณ และคณะ, 2556) นอกจากนี้ยังมีการศึกษาห่วงโซ่คุณค่าของ
ข้าวในพ้ืนที่ลุ่มน้ำปากพนัง จังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่าของข้าวที่ปลูกเพ่ือการค้า      
ของพ้ืนที่ลุ่มน้ำปากพนัง ตั้งแต่ต้นน้ำจนกระทั่งถึงปลายน้ำ ครอบคลุมตั้งแต่ชาวนาถึงผู้บริโภค  ทั้งการบริโภค
ภายในพ้ืนที่และส่งออก พบว่า ต้นทุนหลักของห่วงโซ่คุณค่าข้าวคือ ต้นทุนข้าวที่นำมาเป็นวัตถุดิบหลัก 
รองลงมาคือต้นทุนค่าขนส่งข้าวซึ่งมีการปรับตัวสูงขึ้นตามภาวะตลาด โดยผู้รวบรวมเป็นผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่มี
สัดส่วนกำไรน้อยสุด ตามมาด้วยชาวนา ผู้ค้าส่งและผู้ค้าปลีก ตามลำดับ และห่วงโซ่คุณค่าที่ผ่านโรงสีขนาดเล็ก
และชุมชนมีสัดส่วนของกำไรที่สูงกว่าห่วงโซ่คุณค่าที่ผ่านโรงสีขนาดใหญ่และขนาดกลาง ปัญหาของห่วงโซ่
คุณค่าข้าวที่พบคือ 1) การขาดทุนของชาวนาในพ้ืนที่นอกเขตชลประทาน 2) ภาคการผลิตของพ้ืนที่ยังคงมี
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สัดส่วนของกำไร และการประเมินประสิทธิภาพที่ต่ำ 3) ต้นทุนการถือครองสต็อกข้าวสูง และ 4) การขาดความ
เข้าใจที่ตรงกันเก่ียวกับประสิทธิภาพและคุณภาพภายในห่วงโซ่คุณค่า (บุณฑรี จันทร์กลับ, 2550)   

2.1.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์  
 สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์และส่วนประสมทางการตลาดที่มีความสัมพันธ์กับการรับรู้คุณค่า     
ตราสินค้าชามไก่ลำปาง ผลการศึกษาสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พบว่า การจดจำได้และการตระหนักถึงด้านชื่อเสียง
และด้านคุณสมบัติลักษณะเฉพาะของสินค้าโดยรวมอยู่ในระดับมาก ส่วนการจดจำได้ด้านคุณภาพอยู่ในระดับ
ปานกลาง ในขณะที่การตระหนักถึงด้านคุณภาพโดยรวมอยู่ในระดับมาก ผลการทดสอบสมมติฐาน  พบว่า   
การจดจำได้มีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับการตระหนักถึงในด้านต่างๆ ได้แก่ ด้านราคาในประเด็น
ส่วนลดเงินสดเมื่อชำระค่าสินค้าทันที ด้านช่องทางการจัดจำหน่ายในประเด็นแหล่งที่จำหน่ายมีสถานที่จอดรถ
ให้กับลูกค้า ด้านการส่งเสริมการตลาดในประเด็นการโฆษณาผ่านสื่อต่างๆ ของธุรกิจ การมอบส่วนลดพิเศษ
ในช่วงเทศกาล และการให้ข่าวประชาสัมพันธ์ขององค์กรภาครัฐ ด้านคุณสมบัติลักษณะเฉพาะของสินค้า      
ในประเด็นมีลวดลายไก่ ดอกโบตั๋นหรือดอกเบญจมาศ ต้นกล้วยและใบไผ่ เป็นเอกลักษณ์ที่ระดับนัยสำคัญ  
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 (ฐารดี วงศ์ษา, 2557) และการศึกษาเรื่องข้าวเฉี้ยงปากรอ : สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์เพ่ือสิทธิ
ชุมชนภายใต้ชุดโครงการการพัฒนาเครือข่ายพันธกิจสัมพันธ์ ม.อ. เพ่ือชุมชนเข้มแข็ง  ผลการศึกษาพบว่า          
กลุ่ ม เกษตรกรมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับสิ่ งบ่ งชี้ทางภูมิศาสตร์มากขึ้น  รวมถึงการดำเนินการ                
เพ่ือเตรียมความพร้อมในการที่จะขึ้นทะเบียนสินค้าเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ อย่างไรก็ดีแม้กฎหมายจะให้สิทธิ
ประชาชนในการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ด้วยตนเองได้ก็ตาม แต่การรวบรวมข้อมูลต่างๆ รวมถึง    
การควบคุมคุณภาพการผลิตนั้น ผู้ที่ดำเนินการขอขึ้นทะเบียนไม่สามารถทำเองได้หากขาดความช่วยเหลือจาก
องค์กรอ่ืนๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งจากทางหน่วยงานราชการ  ประกอบกับปัญหาโดยสภาพของสิ่งบ่งชี้            
ทางภูมิศาสตร์ที่เป็นสิทธิชุมชนหรือสิทธิที่มีความเป็นเจ้าของร่วม ก่อให้เกิดอุปสรรคในการบังคับใช้สิทธิ       
บางประการอย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งมาตรการบังคับสิทธิก็ไม่มากเพียงพอที่จะก่อให้เกิดความตระหนักรู้   
และสร้างคุณค่าแก่สินค้าภูมิศาสตร์ที่ ได้รับการขึ้นทะเบียน  (ณิชนันท์  คุปตานนท์และคณะ,2561)             
และการศึกษาเรื่องการวิเคราะห์รูปแบบและกระบวนการจัดการยื่นขอขึ้นทะเบียน GI ของพริกไทยกาปอต   
ในประเทศกัมพูชา ผลการวิจัย พบว่า ในกระบวนการจัดการการยื่นขอขึ้นทะเบียนนั้น สิ่งสำคัญที่ต้องคำนึงถึง
เมื่อต้องการยื่นจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในประเทศกัมพูชา คือจะต้องมีการเตรียมการก่อนดำเนินการ
ยื่นเอกสารไปที่กระทรวงพาณิชย์ คือผู้ยื่นหรือผู้มีส่วนเกี่ยวข้องต้องมีงบประมาณเพ่ือใช้ในการดำเนินงาน   
และต้องมีการคัดเลือกสินค้าที่มี ศักยภาพอย่างแท้จริง ต้องดำเนินการจดทะเบียนสมาคมวิชาชีพ                 
(Inter-Professional Association) เป็นนิติบุคคล เพ่ือเป็นตัวแทนในการยื่นขอขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทาง
ภูมิศาสตร์ จัดทำหนังสือข้อปฏิบัติ (The Code of Practice) กำหนดขอบเขตพ้ืนที่สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์    
การเชื่อมโยงสินค้ากับแหล่งภูมิศาสตร์และขั้นตอนอีกอย่างคือต้องมีระบบการควบคุมกระบวนการผลิต และ 
Ministry of Commerce and Ministry of Agriculture (2010) ที่ได้บรรยายไว้ว่า ในการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้
ทางภูมิศาสตร์ต้องมี 5 ปัจจัยหลักสำคัญคือ 1) ต้องจัดทำหนังสือข้อปฏิบัติ 2) ต้องมีการก่อตั้งสมาคมวิชาชีพ 
โดยมี เกษตรกรและผู้ประกอบเป็นสมาชิก  3) กำหนดขอบเขตพ้ืนที่ ในสินค้า โดยมีแค่ เกษตรกร                 
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กับผู้ประกอบการในพ้ืนที่นั้นจึงจะสามารถใช้ชื่อสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์กับสินค้าได้ 4) ค้นหาหลักฐานที่เชื่อมโยง
ระหว่างสินค้ากับแหล่งภูมิศาสตร์ลักษณะพิเศษที่อาศัยปัจจัยของธรรมชาติ ประวัติและมนุษย์ และ 5) จัดทำ
ระบบการควบคุมและหาพยานหลักฐานเพ่ือรับประกันว่าสินค้าที่ขายเป็นสินค้าที่อยู่ในแหล่งนั้นและสอดคล้อง
กับหนังสือข้อปฏิบัติและสอดคล้องกับ พ.ร.บ. คุ้มครองสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 2546 ของประเทศไทยที่ได้
กำหนดไว้ว่า การเตรียมตัวเพ่ือจดทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ต้องมีการเตรียม 2 อย่างคือ การพิจารณา   
ความเป็นไปได้ในการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของแต่ละสินค้า เช่น ประวัติความเป็นมาและความมี
ชื่อเสียงของสินค้า ความเชื่อมโยงของสินค้ากับแหล่งภูมิศาสตร์ ลักษณะเฉพาะ/เอกลักษณะของสินค้า ชื่อที่จะ      
ขึ้นทะเบียน ขอบเขตพ้ืนที่ และการเตรียมการจัดทำร่างคำขอขึ้นทะเบียน แต่มีความแตกต่างกันบางส่วน       
ของกระบวนการได้มาซึ่งสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของสหภาพยุโรป (สุชีลา เตชะวงค์เสถียร, 2558) 
 2.1.3 งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและการกำหนดแนวทางการพัฒนา  

 ในการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในและภายนอก (SWOT Analysis) แล้วนำมาจัดทำ 

TOWS Matrix เพ่ือหาแนวทางในการพัฒนาหรือกำหนดกลยุทธ์นั้น ได้มีการศึกษาแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจ

ชุมชนตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงของกลุ่มสหกรณ์ผู้ปลูกกาแฟจังหวัดชุมพร จำกัด (พัชรี หล้าแหล่ง, 2554)    

จุดแข็งของกลุ่มสหกรณ์ฯ มีหลายด้าน เช่น การมีวัตถุดิบที่เพียงพอต่อความต้องการ การบริหารงานสหกรณ์ฯ    

มีความโปร่งใส สินค้าของสหกรณ์ฯ ได้รับการรับรองมาตรฐาน OTOP 5 ดาว เครื่องหมาย อย. เครื่องหมายฮาลาล 

เป็นต้น จุดอ่อนในการดำเนินงานที่สำคัญคือ ไม่มีการทำการตลาดที่เหมาะสม เนื่องจากขาดแคลนนักการตลาด

ที่มีความเชี่ยวชาญ นอกจากนี้ พบว่าสหกรณ์ฯ มีเงินทุนหมุนเวียนไม่เพียงพอต่อการบริหารกิจการ และช่องทาง  

การกระจายสินค้ามีน้อย เป็นต้น เมื่อพิจารณาด้านโอกาส พบว่า วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตเป็นพืชเฉพาะถิ่นของ

จังหวัดชุมพร นั่นคือกาแฟพันธุ์โรบัสต้า ทำให้ไม่มีปัญหาการขาดแคลนวัตถุดิบ ส่วนอุปสรรคในการดำเนินงานนั้น 

ได้แก่ ต้นทุนการผลิตอ่ืน ๆ ยังมีราคาสูง เช่น น้ำตาล ครีมเทียม ตลอดจนการขาดองค์กรที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ

ด้านการตลาด เข้ามาช่วยเหลือให้ความรู้ในการส่งเสริมการตลาดของสหกรณ์ฯ ผลที่ได้จากการวิเคราะห์จุดแข็ง 

จุดอ่อน โอกาส  และอุปสรรค สามารถนำมาสร้างกลยุทธ์ด้วยเทคนิค Tows Matrix สำคัญได้ดังนี้ 1) การสร้าง

ความเข้มแข็งขององค์กรด้วยการส่งเสริมให้เป็นกลุ่มสหกรณ์ตัวอย่างในด้านการดำเนินงานที่มีความยั่งยืน 

มั่นคง ตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 2) สนับสนุนกลุ่มสหกรณ์ฯ  ด้วยการต่อยอดโครงการ OTOP      

เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์และเสริมช่องทางการตลาดด้วยโครงการ OTOP 3) ส่งเสริมการเพาะปลูกกาแฟ 

แก่เกษตรกร และเพ่ิมหุ้นให้แก่สมาชิกสหกรณ์เพ่ือกระจายผลประโยชน์ให้แก่สมาชิกอย่างทั่วถึง ทั้งนี้เพ่ือส่งเสริม

การเป็นเจ้าของ และเป็นโอกาสในการขยายการลงทุนบนฐานทุนของตนเอง 4 ) ส่งเสริมการเพ่ิมรายได้      

ของสมาชิกสหกรณ์ด้วยการขยายกำลังการผลิตและขยายตลาด โดยอาศัยการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ

และเอกชน ตลอดจนการสนับสนุนเรื่องแหล่งเงินทุนตามความเหมาะสม 5) จัดอบรมเพ่ือพัฒนาความรู้ด้าน

การตลาดให้แก่ กลุ่มสมาชิกสหกรณ์ฯ เป็นต้น นอกจากนี้ ได้มีการวิเคราะห์ SWOT เพ่ือจัดทำแนวทางการ
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พัฒนาผู้ประกอบการสินค้าหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของกลุ่มเบญจบูรพา สู่การค้าชายแดนไทย-กัมพูชา     

(ด่านอรัญประเทศ) พบว่า จุดแข็ง ของ OTOP กลุ่มเบญจบูรพา คือ มีเงินทุนเพียงพอต่อการประกอบธุรกิจ    

มีอุปกรณ์และเครื่องมือเพียงพอต่อการผลิตทั้งในและต่างประเทศ แรงงานและบุคลากรเพียงพอต่อการผลิต 

สามารถผลิตสินค้าเพ่ิมเติมถ้ามีคำสั่งซื้อจากต่างประเทศ จุดอ่อน คือ ยังขาดความรู้เรื่องของการทำการค้า

ชายแดนไทย-กัมพูชา ขาดประสบการณ์ในการทำการค้าบริเวณชายแดนไทย-กัมพูชา และสินค้า OTOP     

ส่วนใหญ่ไม่มีตราสินค้า สำหรับโอกาสนั้นผู้บริโภคต้องการสินค้าที่มีความเป็นเอกลักษณ์ ผู้บริโภคบริเวณ

ชายแดนไทย-กัมพูชา ส่วนใหญ่นิยมเสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย และเครื่องประดับ ผู้ประกอบการบริเวณชายแดน

ไทย-กัมพูชา ไม่มีเครือข่ายทางธุรกิจ ชำระเงินเป็นเงินสด ณ หน้าร้าน และอุปสรรค ได้แก่ สินค้า OTOP ยังไม่

เป็นที่รู้จักของผู้บริโภค และผู้บริโภคไม่นิยมบริโภคผลิตภัณฑ์หรือสินค้าที่ไม่มีตราสินค้า ซึ่งการวิเคราะห์ด้วย 

TOWS Matrix สามารถกำหนดกลยุทธ์การพัฒนา OTOP กลุ่มเบญจบูรพา ได้ 6 กลยุทธ์ ดังนี้  กลยุทธ์ที่ 1     

กลุ่มผู้ผลิต OTOP สร้างสินค้าและผลิตให้มีความเป็นเอกลักษณ์  หรือคุณลักษณะเฉพาะแต่ละท้องถิ่น        

และมีความเป็นสากล กลยุทธ์ที่ 2 การเน้นตลาดเป้าหมายเจาะจงที่ตลาดเสื้อผ้า เครื่องแต่งกายและเครื่องประดับ 

กลยุทธ์ที่ 3 ให้ความรู้เรื่องของการทำการค้าชายแดนไทย-กัมพูชา ด้านของพิธีการศุลกากร อัตราแลกเปลี่ยน 

เป็นต้น กลยุทธ์ที่ 4 จัดทำตราสินค้าแสดงให้เห็นความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และท้องถิ่นที่เป็นสากล    

กลยุทธ์ที่ 5 สร้างพันธมิตรร่วมกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการประชาสัมพันธ์สินค้า OTOP ให้เป็นที่รู้จัก     

และกลยุทธ์ที่ 6 จับคู่พันธมิตรทางธุรกิจให้กับผู้ประกอบการ OTOP (ทิชากร เกสรบัว และฌานนท์ ปิ่นเสม,2561)  

และการวิเคราะห์ SWOT ในการจัดการเชิงกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ปลาส้มในพ้ืนที่จังหวัดยะลา พบว่า จุดแข็งของ

ผลิตภัณฑ์ปลาส้มของจังหวัดยะลาคือ มีรสชาติเป็นเอกลักษณ์ ได้รับเครื่องหมายฮาลาล และเป็นของดีประจำ

จังหวัดยะลา ราคาไม่แพง และกระบวนการผลิตปลาส้มไม่ซับซ้อน มีสูตรการผลิตที่แตกต่างกัน จุดอ่อน คือ 

ปลาส้มไม่มีความหลากหลาย ไม่สามารถควบคุมคุณภาพและรสชาติได้ ปลาที่ใช้ในการผลิตมีไม่เพียงพอ    

และราคาแพง ช่องทางการจัดจำหน่ายไม่ค่อยกว้าง ลูกค้าต่างจังหวัดยังไม่ค่อยรู้จัก และแหล่งผลิตปลาส้ม   

อยู่ห่างไกลจากตัวเมือง ในส่วนของโอกาสนั้น ผู้บริโภคยังต้องการปลาส้ม ซึ่งทุกศาสนาสามารถรับประทานได้   

รัฐให้การสนับสนุนและส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน และความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีและการสื่อสารช่วยเพ่ิม   

ช่องทางการจัดจำหน่าย สำหรับอุปสรรคของผลิตภัณฑ์ปลาส้มในพ้ืนที่จังหวัดยะลา คือ มีคู่แข่งขันค่อนข้างสูง 

การแปรรูปอาหารลอกเลียนแบบได้ง่าย และมีสินค้าชนิดอ่ืนทดแทนได้ง่าย เมื่อนำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ด้วย 

TOWS Matrix สามารถกำหนดกลยุทธ์ได้ดังนี้ กลยุทธ์การเร่งการผลิตปลาส้ม ให้เพียงพอกับความต้องการควบคู่

กับการจัดหาวัตถุดิบและตลาด โดยการเจาะตลาดกลุ่มลูกค้ามุสลิมและร้านขายของฝากต่างจังหวัด กลยุทธ์

การเพ่ิมประสิทธิภาพการจัดหาวัตถุดิบและสต็อก โดยการเลี้ยงปลาเองและร่วมมือกับกลุ่มเกษตรกรเลี้ยงปลา

ในพ้ืนที่และต่างจังหวัด เพ่ือสร้างเครือข่ายพันธะสัญญาทางอาชีพร่วมกัน (โสพิศ พงค์รัตน์,2559) 
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 สรุปการวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า แบ่งกิจกรรมห่วงโซ่คุณค่าเป็น 2 กิจกรรม คือ กิจกรรมหลักและ
กิจกรรมสนับสนุน ซึ่งจะเป็นการวิเคราะห์ถึงการพัฒนาที่ทำให้ผลิตภัณฑ์เกิดมูลค่าและคุณค่าเพ่ิมในแต่ละ  
ห่วงโซ่ จะทำให้สามารถเห็นลักษณะการผลิต และการเพ่ิมคุณค่าสินค้าที่ชัดเจน ในส่วนของการวิเคราะห์  
SWOT แล้วนำมาจัดทำ TOWS Matrix จะสามารถหาแนวทางในการพัฒนาซึ่งจะนำไปสู่การเสนอแนะต่อไปได้ 

2.2 แนวคิดและทฤษฎี 

 2.2.1 แนวคิดโซ่อุปทานสินค้าเกษตร 
    ยุทธศาสตร์การพัฒนาโลจิสติกส์และโซ่อุปทานภาคการเกษตร ปี 2556 -2559 กระทรวง

เกษตรและสหกรณ์ คณะอนุกรรมการพัฒนาระบบโลจิสติกส์การเกษตรให้แนวคิดระบบโซ่อุปทานสินค้าเกษตร 
ประกอบด้วยหน่วยต่าง ๆ ดังนี้ (สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2558)  

 ระดับต้นน้ำ ประกอบด้วย เกษตรกรทำหน้าที่ในการผลิตและเก็บเกี่ยวสินค้าเกษตร           
โดยกิจกรรมโลจิสติกส์เริ่มตั้งแต่การจัดหาและใช้ปัจจัยการผลิตทางการเกษตร การจัดการคุณภาพผลผลิต     
ในฟาร์ม ตลอดจนได้ผลผลิตที่พร้อมส่งไปขายในระดับต่อไป  

 ระดับกลางน้ำ ประกอบด้วย ผู้รวบรวม ผู้ค้าส่ง  ผู้ค้าปลีก และโรงงานแปรรูป ซึ่งผู้รวบรวม
ผลผลิตนับว่ามีบทบาทสำคัญในการเคลื่อนย้ายผลผลิตจากเกษตรกรสู่ตลาด โดยกิจกรรมโลจิสติกส์ที่เกิดขึ้น 
ได้แก่ การจัดการโครงสร้างพ้ืนฐานในการรวบรวม เก็บรักษา การคัดแยก การตรวจสอบคุณภาพ รวมถึงการใช้
เทคโนโลยีหลังการเก็บเกี่ยว เช่น การบรรจุหีบห่อ การขนส่ง การเก็บรักษา เป็นต้น เพ่ือลดหรือป้องกัน     
ความเสียหายของผลผลิตหลังการเก็บเกี่ยว ทั้งในด้านปริมาณและคุณภาพ ผลผลิตการเกษตรที่รวบรวมได้      
ถูกเคลื่อนย้ายไปดำเนินการแบ่งออกเป็น 2 ทางคือ 1) รวบรวมเพ่ือจำหน่ายให้กับผู้บริโภคในรูปของผลสด   
2) เพื่อส่งเข้าโรงงานแปรรูปเป็นสินค้าต่าง ๆ โดยมีกิจกรรมโลจิสติกส์ที่สำคัญคือ การจัดการพัฒนานวัตกรรม
การแปรรูปผลผลิต ผลิตภัณฑ์ และนำผลิตภัณฑ์นั้นไปขายต่อไป 

 ระดับปลายน้ำ เป็นกระบวนการเคลื่อนย้ายสินค้าท้ังที่อยู่ในรูปของผลสดและสินค้าเกษตร  
แปรรูปออกสู่ตลาด โดยสินค้า/ผลผลิตนั้นจะถูกจำหน่ายให้กับพ่อค้าขายส่ง พ่อค้าขายปลีก ตัวแทนผู้ส่งออก  
ที่ทำหน้าที่ขายหรือกระจายสินค้าไปสู่ลูกค้าซึ่ งเป็นผู้บริโภคต่อไป โดยกิจกรรมโลจิสติกส์ประกอบด้วย       
การจัดการธุรกิจ เช่น การหาลูกค้า การตัดสินเกี่ยวกับผลผลิต ผลิตภัณฑ์ และบริการ ที่จำเป็นในการสร้าง    
และสนับสนุนฐานของลูกค้าควบคู่กับการจัดการคุณภาพมาตรฐานสินค้า เพ่ือสนองความต้องการและสร้าง
ความพึงพอใจให้กับลูกค้า 

 ทั้งนี้ในกระบวนการไหลของผลผลิตจะเริ่มจากเกษตรกรเป็นผู้ผลิตผลผลิตการเกษตร        
และเคลื่อนย้ายไปสู่ผู้รวบรวมในรูปผลสดหรือเปลี่ยนสภาพไปเรื่อย ๆ จนเป็นสินค้าสำเร็จรูป และส่งไปยังลูกค้า 
ในขณะที่เงินหรือผลตอบแทนจากการขายจะเคลื่อนที่จากผู้ซื้อขั้นสุดท้ายจนถึงเกษตรกร  ซึ่งระหว่างนั้น        
จะมีการไหลของข้อมูลทั้งไปและกลับ เช่น ข้อมูลของสินค้า ข้อมูลความต้องการผู้บริโภคตลอดโซ่อุปทาน     
ดังแสดงในภาพที่ 2.1 
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ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2558) 

ภาพที่ 2.1 โครงสร้างโซ่อุปทานสินค้าเกษตร 

  2.2.2 แนวคิดห่วงโซ่คุณค่า 
 ห่วงโซ่คุณค่า หมายถึง กิจกรรมที่มีความสัมพันธ์ และเชื่อมโยงกัน เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ปัจจัยการผลิต โดยเริ่มตั้งแต่กระบวนการนำวัตถุดิบป้อนเข้าสู่กระบวนการผลิต กระบวนการจัดจำหน่าย 
กระบวนการจัดส่งสินค้าสู่ผู้บริโภค และกระบวนการบริการหลังการขาย การสร้างคุณค่าให้กับสินค้าหรือบริการนั้น 
อาจจะเป็นการกระทำโดยบริษัทเดียวหรือหลายบริษัท ด้วยการแบ่งขอบเขตของกิจกรรมแล้วส่งต่อคุณค่าในแต่ละ
ช่วงต่อเนื่องกันไป หรือห่วงโซ่คุณค่า หมายถึง การสร้างคุณค่าหรือประโยชน์อ่ืน ๆ มาประกอบกันให้เป็น
ประโยชน์สุดท้ายที่ลูกค้าต้องการ โดยมีขั้นตอนของกระบวนการสร้างคุณค่าที่ต่อเนื่องกันเป็นทอด ๆ เหมือน   
ห่วงโซ่ของกิจกรรมที่มีความเกี่ยวพันกันเพ่ือสร้างประโยชน์สุดท้ายในผลิตภัณฑ์หรือบริการเพ่ือส่งต่อไปให้ลูกค้า 
ได้ใช้ประโยชน์ 
 การวิเคราะห์ห่วงโซ่คุณค่า เป็นการวิเคราะห์ เพ่ือพิจารณาถึงความสามารถของกิจการ           
ในการแข่งขัน โดยการศึกษาถึงกิจกรรมต่าง ๆ ทั้งกิจกรรมหลักและกิจกรรมสนับสนุนว่า สามารถช่วยให้ได้เปรียบ
ด้านต้นทุนหรือความสามารถในการสร้างความแตกต่างเมื่อเปรียบเทียบกับคู่แข่งขันได้หรือไม่ ซึ่งจะใช้            
เป็นแนวทางในการกำหนดจุดแข็งและจุดอ่อนของกิจกรรมได้เป็นอย่างดี 
 Michael E. Porter (1980) ได้ให้แนวความคิดของห่วงโซ่คุณค่าว่าเป็นคุณค่าหรือราคาสินค้า  
ที่ลูกค้าหรือผู้ซื้อยอมจ่ายให้กับสินค้าตัวใดตัวหนึ่ง ซึ่งคุณค่าของสินค้าเหล่านี้เป็นผลจากการโยงใยคุณค่าต่าง ๆ    
ในกระบวนการผลิต หรือดำเนินงานของบริษัทเจ้าของสินค้า ซึ่งมีกิจกรรมต่าง ๆ เกิดขึ้นมากมายระหว่าง           
การดำเนินงาน โดยมีความสัมพันธ์กันคล้ายลูกโซ่แบบต่อเนื่อง การที่จะตรวจสอบว่า สินค้าและบริการมีคุณค่ามาก 
(จุดแข็ง) จากกิจกรรมใด และมีคุณค่าน้อย (จุดอ่อน) จากกิจกรรมใด Michael E. Porter ได้เสนอแบบจำลอง
ห่วงโซ่คุณค่าโดยมุ่งให้ความสำคัญกับกิจกรรมในโซ่คุณค่าของแต่ละหน่วยธุรกิจ ตั้งแต่การจัดหาแหล่งวัตถุดิบ     
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การแปรรูป ตลอดจนถึงกระบวนการส่งมอบสินค้าและบริการ ให้กับลูกค้า โดยมุ่งสร้างความสามารถในการแข่งขัน
ทางธุรกิจ ด้วยการวิเคราะห์มูลค่าเพ่ิมที่เกิดขึ้นในแต่ละขั้นตอนหรือกิจกรรม โดยแบ่งกิจกรรมภายในองค์กร       
เป็น 2 กิจกรรม คือ กิจกรรมหลัก (Primary Activities) และกิจกรรมสนับสนุน (Support Activities) โดยกิจกรรม
ทุกประเภทมีส่วนในการช่วยเพิ่มคุณค่าให้กับสินค้า 
 กิจกรรมหลัก 5 กิจกรรม เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการผลิตหรือสร้างสรรค์สินค้าหรือบริการ
การตลาด และการขนส่งสินค้าไปยังผู้บริโภค ประกอบด้วย 
  1) โลจิสติกส์ขาเข้า (Inbound Logistics) กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการได้รับ การขนส่ง 
การจัดเก็บ การแจกจ่ายวัตถุดิบ การควบคุมระดับของวัตถุดิบ 
  2) การปฏิบัติการ (Operations) กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเปลี่ยนหรือแปรรูปวัตถุดิบ
ให้ออกมาเป็นสินค้า จะประกอบไปด้วย กระบวนการผลิต วัตถุดิบ เครื่องจักรและเครื่องมือ 
  3) โลจิสติกส์ขาออก (Outbound Logistics) กิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการจัดเก็บ 
รวบรวม จัดจำหน่าย การขนส่ง การสื่อสาร สินค้าและบริการไปยังลูกค้า  
  4) การตลาดและการขาย (Marketing and Sales) กิจกรรมที่เกี่ยวกับการชักจูงให้ลูกค้า
ซื้อสินค้าและบริการ การโฆษณา ช่องทางการจัดจำหน่าย ประชาสัมพันธ์ 
  5) การบริการ (Services) กิจกรรมที่ครอบคลุมถึงการให้บริการเพ่ือเพ่ิมคุณค่าให้กับสินค้า 
รวมถึงการบริการหลังการขาย การแนะนำการใช้ 
 กิจกรรมสนับสนุน เป็นกิจกรรมที่ช่วยสนับสนุนให้กิจกรรมหลักสามารถดำเนินไปได้  
ประกอบด้วย 
  1) การจัดหา/จัดซื้อ (Procurement) กิจกรรมในการจัดซื้อจัดหา เพ่ือมาใช้ในกิจกรรมหลัก 
  2) การวิจัยและพัฒนา (Technology Development) กิจกรรมเกี่ยวกับการพัฒนา
เทคโนโลย ีที่ช่วยในการเพ่ิมคุณค่าให้สินค้าและบริการหรือกระบวนการผลิต 
  3) การบริหารทรัพยากรบุคคล (Organization People and Methods) กิจกรรม       
ที่เกี่ยวข้องกับการบริหารทรัพยากรบุคคล ตั้งแต่วิเคราะห์งาน สรรหาและคัดเลือก ประเมินผล พัฒนา ฝึกอบรม 
ระบบเงินเดือนค่าจ้าง และแรงงานสัมพันธ์ 
  4) โครงสร้างพ้ืนฐานขององค์กร (Company Infrastructure) โครงสร้างพ้ืนฐาน       
ขององค์กร ได้แก่ ระบบบัญชี ระบบการเงิน การบริหารจัดการขององค์กร 
 กิจกรรมหลักท้ัง 5 กิจกรรม จะทำงานประสานกันได้ดี จนก่อให้เกิดคุณค่าได้นั้นจะต้องอาศัย
กิจกรรมสนับสนุนทั้ง 4 กิจกรรม นอกจากกิจกรรมสนับสนุนจะทำหน้าที่สนับสนุนกิจกรรมหลักแล้ว กิจกรรมสนับสนุน
ยังจะต้องทำหน้าที่สนับสนุนซึ่งกันและกันอีกด้วย ดังแสดงในภาพที่ 2.2 
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ที่มา : Michael Porter(1980) 

ภาพที่ 2.2 Value Chain 
 
  2.2.3 แนวคิดการวิเคราะห์ SWOT  
   เป็นวิธีการหรือเครื่องมือสำหรับการวางแผนกลยุทธ์ที่รู้จักและใช้กันอย่างแพร่หลายในกิจการ
ต่าง ๆ กระบวนการวิเคราะห์ SWOT จะทำให้ทราบสถานภาพปัจจุบันขององค์กรว่ามีลักษณะอย่างไร เพ่ือหา
กลยุทธ์ที่เหมาะสมให้แก่องค์กรนั้น ๆ (เอกชัย อภิศักดิ์กุลและทรรศนะ บุญขวัญ, 2553) 

1) การวิ เคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน หมายถึง การตรวจสอบความสามารถ           
และความพร้อมที่ทำให้ทราบถึงจุดแข็ง (Strengths) และจุดอ่อนขององค์กร (Weakness) ซึ่งจะช่วยให้
สามารถใช้ประโยชน์จากโอกาส (Opportunities) และหลบหลีกจากอุปสรรค (Threats) ที่ เกิดจาก
สภาพแวดล้อมภายนอกได้ การวิเคราะห์จุดแข็งและจุดอ่อนยังช่วยระบุถึงจุดแข็งที่ซ่อนอยู่ และจุดอ่อนที่ถูก
ละเลย องค์กรจะต้องสามารถระบุปัจจัยภายในขององค์กรที่เป็นจุดแข็งและจุดอ่อนได้ เนื่องจากจุดแข็งนำไปสู่
การได้เปรียบทางการแข่งขัน เป็นสิ่งซึ่งองค์กรมีอยู่ ทำอยู่ หรือสามารถทำได้ดีกว่าคู่แข่งขัน จุดอ่อน คือ สิ่งซึ่ง
องค์กรมี หรือทำหรือไม่มีเลย ซึ่งในขณะที่คู่แข่งขันสามารถทำได้ดีกว่า การพิจารณาจุดอ่อนและจุดแข็ง
สามารถเปรียบเทียบได้กับปั จจัย 3 ประการ ได้แก่  ผลการดำเนินงานที่ ผ่ านมาในอดีตขององค์กร              
(Past Performance) คู่แข่งขันที่สำคัญขององค์กร (Key Competition) และอุตสาหกรรมทั้งหมด เครื่องมือที่ใช้
วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน ได้แก่ ห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain Analysis) 

2) การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก หมายถึง การประเมินสภาพแวดล้อมในการ
ดำเนินธุรกิจ ที่ผู้ประกอบการไม่สามารถควบคุมหรือเปลี่ยนแปลงได้  ดังนั้นจึงต้องศึกษาสถานการณ์ปัจจุบัน
และแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงในอนาคตของสภาพแวดล้อมดังกล่าว ว่าเป็นไปในลักษณะที่เป็นโอกาสหรือ
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อุปสรรคในการดำเนินธุรกิจ ซึ่งการเปลี่ยนแปลงของสภาวะแวดล้อมภายนอกก็ส่งผลต่อองค์กรธุรกิจแต่ละแห่ง
ในลักษณะที่แตกต่างกัน การเปลี่ยนแปลงที่ก่อให้เกิดโอกาสสำหรับองค์กรบางแห่งอาจจะกลายเป็นข้อกำหนด
ขององค์กรอ่ืน หรือถึงแม้องค์กรธุรกิจหลายแห่งอาจจะได้รับประโยชน์จากโอกาสที่เกิดขึ้นคล้ายๆ กัน  แต่บาง
แห่ งก็อาจจะได้ รับประโยชน์มากกว่ าแห่ ง อ่ืน  เนื่ องจากลั กษณ ะที่ แตกต่ างกันขององค์กรธุ รกิ จ                 
และความสามารถของผู้บริหารในการที่จะกำหนดกลยุทธ์ให้ได้รับประโยชน์จากโอกาสที่ เกิดขึ้น เครื่องมือที่ใช้
วิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก ได้แก่ Diamond Model 

  Diamond Model คือแนวคิด  กรอบแนวคิด  หรือตั วแบบสำหรับการวิ เคราะห์
ความสามารถในการแข่งขันของเครือข่ายวิสาหกิจในระบบโลจิสติกส์และซัพพลายเชน หรือลักษณะของ     
การรวมตัวกันในรูปแบบคลัสเตอร์ โดย Michael E.Porter ได้ พัฒนาขึ้น เมื่อปี  1990 เพ่ือเครื่องมือ          
และกระบวนการสำคัญที่จะนำไปสู่การพัฒนาขีดความสามารถในการแข่งขันทางเศรษฐกิจของประเทศ 
รูปแบบ Diamond Model เป็นการพิจารณาและประเมินสภาวการณ์ปัจจุบันของปัจจัยแวดล้อมทางธุรกิจ    
ที่สำคัญ 6 ด้าน ดังนี้ 

 1) ด้านปัจจัยการผลิต (Input Factor Conditions) ได้แก่ ปัจจัยด้านทรัพยากรมนุษย์ 
ทรัพยากรธรรมชาติ โครงสร้างพ้ืนฐานด้านสาธารณูปโภค โครงสร้างพ้ืนฐานด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
แหล่งเงินทุน ฯลฯ ที่จะมีผลต่อการดำเนินธุรกิจของบริษัท 

 2) ด้านอุปสงค์ (Demand Conditions) ได้แก่ ทัศนคติและรสนิยมของผู้บริโภค 
ระดับความพิถีพิถันและความเรียกร้องต้องการของผู้บริโภคต่อสินค้าและบริการของบริษัท ลักษณะ         
และโครงสร้างการแบ่งส่วนการตลาดสำหรับสินค้าและบริการของบริษัท ความต้องการของผู้บริโภคในแต่ละ
ส่วนการตลาดเป็นที่คาดเดาได้ในระดับใด ฯลฯ 

 3) ด้านการแข่งขันและกลยุทธ์ของธุรกิจ (Strategy and Rivalry Context) ได้แก่ 
ลักษณะและบรรยากาศของการแข่งขันทางธุรกิจ กลไกการตลาด ฯลฯ ที่มีผลต่อการกำหนดกลยุทธ์ทางธุรกิจ 

 4) อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนุนกัน (Related and Supporting Industries) 
ได้แก่ กิจกรรมทางธุรกิจต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องและเชื่อมโยงกันในสายของซัพพลายเชนมีความครบถ้วนมากน้อย
เพียงใด และมีระดับความสัมพันธ์ของความร่วมมือระหว่างกันเพียงใด เช่น การแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสาร
ความรู้ระหว่างกัน การวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์/ตลาดร่วมกัน รวมถึงเกิดข้อจำกัดอย่างไร ฯลฯ 

 5) โอกาสทางธุรกิจ (Chance) เป็นปัจจัยที่องค์กรธุรกิจหรือภาครัฐไม่สามารถควบคุมได้ 
โดยการอุบัติขึ้นของเหตุการณ์บางอย่าง อาจมีผลในทางบวกหรือลบกับความสามารถในการแข่งขัน           
ของอุตสาหกรรม 

 6) บทบาทของภาครัฐ (Government) โดยนโยบายของภาครัฐจะเป็นตัวแปร       

ทีส่ำคัญ ที่จะมีส่วนในการผลักดันให้อุตสาหกรรมหรือคลัสเตอร์ทางธุรกิจหนึ่ง ๆ มีความเข้มแข็งและสามารถแข่งขัน
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ โดยอาจเป็นในรูปการออกกฎหมาย การให้ความสนับสนุนแหล่งเงินกู้ยืม ในอัตราต่ำ       
การกำหนดนโยบายภาษีท่ีเป็นประโยชน์กับอุตสาหกรรม 
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            2.2.4 แนวคิดการวิเคราะห์ TOWS Matrix 
 แนวคิดการวิเคราะห์ TOWS Matrix เป็นแมทริกซ์ที่แสดงถึงโอกาสและอุปสรรคจากภายนอก
องค์กรที่สัมพันธ์กับจุดแข็งและจุดอ่อนภายในองค์กร โดยมีทางเลือกของกลยุทธ์ 4 ทางเลือก ซึ่งเกิดจากการ
จับคู่ระหว่างปัจจัยภายนอกและปัจจัยภายใน ดังแสดงในตารางที่ 2.1 

ตารางท่ี 2.1 การวิเคราะห์ TOWS Matrix 
TOWS Matrix 

  S  W 
O S – O Strategies 

ใช้จุดแข็งเพ่ือสร้าง 
ข้อได้เปรียบจากโอกาส 

W – O Strategies 
 แก้ไขจุดอ่อน เพ่ือสร้าง 
ข้อได้เปรียบจากโอกาส 

T S – T Strategies 
ใช้จุดแข็ง 

หลีกเลี่ยงลดอุปสรรค 

W – T Strategies 
ลดความอ่อนแอ 

หลีกเลี่ยงอุปสรรคอาจเลิกกิจการ 
ที่มา : อ้างอิงจากเอกชัย อภิศักดิ์กุล และทรรศนะ บุญขวัญ.การจัดการกลยุทธ์ (Strategic Management) 
        ของ Michael A.Hitt, R.Duane Ireland and Robert E.Hoskisson 

  1) กลยุทธ์ SO หรือเรียกว่า กลยุทธ์จุดแข็งกับโอกาส ได้แก่ กลยุทธ์ที่องค์กรจะใช้    
จุดแข็งภายในองค์กรอาศัยประโยชน์จากโอกาส ณ ภายนอกที่เปิดโอกาสให้ ซึ่งทุกองค์กรต่างมีความต้องการ     
จะสร้างความเข้มแข็งภายในเพ่ือสามารถอาศัยประโยชน์จากสถานการณ์และสิ่งแวดล้อม ณ ภายนอก ซึ่งมี
หลายองค์กรใช้กลยุทธ์ WO ST SO เพ่ือจะกลับเข้าสู่สถานการณ์ที่สามารถใช้กลยุทธ์ SO ได้อีก หมายความว่า     
เมื่อองค์กรมีความอ่อนแอภายในก็จะพยายามปรับปรุงให้องค์กรภายในเข้มแข็งขึ้น และเมื่อองค์กรประสบ   
กับอุปสรรคภายนอกก็จะพยายามหลีกเลี่ยง และมุ่งเข้าหาโอกาสต่อองค์กรให้มากที่สุดเท่าที่จะเป็นไปได้ 
  2) กลยุทธ์ ST หรือเรียกว่า กลยุทธ์จุดแข็งกับอุปสรรค ได้แก่ กลยุทธ์ที่จะใช้ความเข้มแข็งภายใน
องค์กร หลีกเลี่ยงหรือลดอุปสรรค ณ ภายนอกทั้งจากคู่แข่งขันหรือปัจจัยอื่น ๆ 
  3) กลยุทธ์ WO หรือเรียกว่า กลยุทธ์จุดอ่อนกับโอกาส ได้แก่ กลยุทธ์ที่องค์กร        
จะปรับปรุงแก้ไขความอ่อนแอภายในองค์กร โดยอาศัยประโยชน์จากโอกาสภายนอกที่เปิดโอกาสให้  ถึงแม้ว่า
สิ่งแวดล้อมภายนอกดีมาก แต่หากองค์กรมีปัญหาภายในเองก็อาจทำให้ไม่ได้รับประโยชน์จากโอกาสภายนอก 
ที่มีอยู่ เพราะจุดอ่อนอาจทำให้องค์กรไม่สามารถอยู่ได้ จึงควรหาวิธีในการเปลี่ยนจุดอ่อนให้เป็นจุดแข็ง   
เพราะยังมีโอกาสหรือช่องทางในการดำเนินงานในองค์กรต่อไปได้  
  4) กลยุทธ์ WT หรือเรียกว่า กลยุทธ์จุดอ่อนกับอุปสรรค ได้แก่ กลยุทธ์ที่ปกป้ององค์กร
อย่างที่สุด คือ พยายามลดความอ่อนแอภายใน และหลีกเลี่ยงสภาวะแวดล้อมภายนอกที่เป็นอุปสรรคให้ได้มากที่สุด 
หากองค์กรเผชิญกับอุปสรรคภายนอกและภายในก็ยังอ่อนแอ องค์กรก็จะตกอยู่ในสถานการณ์ที่ไม่ดี  อาจต้อง
เลิกกิจการ  
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  บทที่ 3 

ข้อมูลทั่วไป 

การศึกษาแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เกษตรกร 
ผู้ประกอบการโรงสี และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในระดับพ้ืนที่ ทำให้ทราบถึงข้อมูลการผลิตและการแปรรูป ข้อมูล
ทั่วไปของเกษตรกร และผู้ประกอบการโรงสี มีรายละเอียดดังนี้ 

3.1 ข้อมูลการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ปีเพาะปลูก 2561/62 
 จากข้อมูลศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง พบว่าในปีเพาะปลูก 2561/62 ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีเนื้อที่
เพาะปลูก จำนวน 1,629 ไร่ ผลผลิตจำนวน 531.24 ตัน โดยอำเภอที่มีเนื้อท่ีเพาะปลูกและผลผลิตมากท่ีสุดคือ
อำเภอควนขนุน มีเนื้อที่เพาะปลูก จำนวน 801.75 ไร่ ผลผลิตจำนวน 256.56 ตัน รองลงมาคืออำเภอเมือง    
มีเนื้อที่เพาะปลูก จำนวน 530.25 ไร่ ผลผลิตจำนวน 185.58 ตัน อำเภอปากพะยูน มีเนื้อที่เพาะปลูก จำนวน 
199 ไร่ ผลผลิตจำนวน 59.70 ตัน และอำเภอเขาชัยสน มีเนื้อที่เพาะปลูก จำนวน 98 ไร่ ผลผลิตจำนวน 29.40 ตัน 
ดังแสดงในตารางที่ 3.1 

ตารางที ่3.1 เนื้อท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตต่อไร่ ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ปีเพาะปลูก 2561/62 

อำเภอ 
  

เนื้อทีเ่พาะปลูก 
(ไร่) 

ผลผลิต                    
(ตัน) 

ผลผลิตต่อไร่ 
(กก./ไร่) 

1. ควนขนุน 801.75 256.56 320 
2. เมืองพัทลุง 530.25 185.58 350 
3. ปากพะยูน 199.00 59.70 300 
4. เขาชัยสน 98.00 29.40 300 

รวม 1,629.00 531.24 320 
ที่มา : ศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง   

3.2 ข้อมูลทั่วไปของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

  3.2.1 ข้อมูลส่วนบุคคล 

           ในการศึกษาครั้งนี้  สามารถอธิบายข้อมูลส่วนบุคคลของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยด      

เมืองพัทลุง ดังนี้ 

   1) เพศ พบว่าเกษตรกรเป็นเพศชายร้อยละ 30.00 และเพศหญิงร้อยละ 70.00  
  2) อายุ พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 58.00 มีอายุ 61 ปีขึ้นไป รองลงมาคือ อายุ 51 - 60 ปี            
อายุ 41 - 50 ปี และอายุ 30 - 40 ปี คิดเป็นร้อยละ 26.00,12.00 และ 4.00 ตามลำดับ 
    3) ระดับการศึกษา พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 58.00 จบการศึกษาระดับประถมศึกษา 
รองลงมาคือ จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนต้นร้อยละ 14.00 จบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย
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ร้อยละ 12.00 จบการศึกษาระดับปริญญาตรีร้อยละ 10.00 จบการศึกษาระดับสูงกว่าปริญญาตรี ร้อยละ 4.00 
และจบการศึกษาระดับ ปวส./อนุปริญญา ร้อยละ 2.00  
   4) ประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดทั่วไป พบว่า เกษตรกรมีประสบการณ์ในการปลูก
ข้าวสังข์หยดทั่วไปเฉลี่ย 11.56 ปี ส่วนใหญ่ร้อยละ 58.00  มีประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดทั่วไป น้อยกว่า
หรือเท่ากับ 10 ปี รองลงมาร้อยละ 38.00 มีประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดทั่วไป มากกว่า 10 - 20 ปี 
และร้อยละ 2.00 เท่ากัน มีประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดทั่วไป มากกว่า 20 - 30 ปี และมากกว่า 30 ปี ขึ้นไป 
ตามลำดับ  
   5) ประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง พบว่า เกษตรกรมีประสบการณ์ในการปลูกข้าว
สังข์หยดเมืองพัทลุง เฉลี่ย 5.04 ปี ส่วนใหญ่ ร้อยละ 86.00 มีประสบการณ์ในการปลูกน้อยกว่าหรือเท่ากับ 10 ปี 
และร้อยละ 14.00 มีประสบการณ์ในการปลูก มากกว่า 10 - 20 ปี  ดังแสดงในตารางที่ 3.2 

ตารางท่ี 3.2 ข้อมูลส่วนบุคคลของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  

รายการ จำนวน(n=50) ร้อยละ 

เพศ   
     เพศชาย 15 30.00 
     เพศหญิง 35 70.00 
อายุ   
     น้อยกว่า 30 ปี  - - 
     30 - 40 ป ี 2 4.00 
     41 - 50 ป ี 6 12.00 
     51 - 60 ป ี 13 26.00 
     61 ปีขึ้นไป 29 58.00 
ระดับการศึกษา   
      ไม่ได้เรียนหนังสือ - - 
      ประถมศึกษา 29 58.00 
      มัธยมศึกษาตอนต้น 7 14.00 
      มัธยมศึกษาตอนปลาย 6 12.00 
      ปวส./อนุปริญญา 1 2.00 
      ปริญญาตร ี 5 10.00 
      สูงกว่าปริญญาตรี 2 4.00 
ที่มา: คำนวณจากการสำรวจ 

 



21 

ตารางท่ี 3.2 ข้อมูลส่วนบุคคลของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ต่อ)  

รายการ จำนวน (n=50) ร้อยละ 

ประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดทั่วไป 
      ≤10 ปี 
      >10 – 20 ป ี
      >20 – 30 ป ี
      >30 ปี ขึ้นไป 

 
29 
19 
1 
1 

 
58.00 
38.00 
2.00 
2.00 

เฉลี่ย 11.56 ปี  
ประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
      ≤10 ปี 
      >10 – 20 ป ี
      >20 – 30 ป ี
      >30 ปี ขึ้นไป 

 
43 
7 
- 
- 

 
86.00 
14.00 

- 
- 

เฉลี่ย 5.04 ปี  
ที่มา: คำนวณจากการสำรวจ 

 สรุปข้อมูลของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุมากกว่า 50 ปี มีการศึกษาระดับ

ประถมศึกษา มีประสบการณ์ในการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง น้อยกว่า 10 ปี 

 3.2.2 ข้อมูลการผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

   1) การถือครองที่ดิน พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 68.49 มีพ้ืนที่ถือครองที่ดินเป็นของ
ตนเอง ร้อยละ 20.55 เป็นพื้นที่เช่า และที่เหลือร้อยละ 10.96  เป็นพื้นทีท่ำฟรี 
   2) ลักษณะการผลิต พบว่า เกษตรกรร้อยละ 100.00 ทำการผลิตแบบรวมกลุ่ม  
  3) พ้ืนที่การเกษตร พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 80.00 อยู่นอกเขตชลประทาน และร้อยละ 
20.00 อยู่ในเขตชลประทาน 
  4) แหล่งน้ำที่ใช้ในการเพาะปลูก พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 79.37 ใช้น้ำฝน รองลงมาร้อยละ 
14.28 ใช้น้ำจากแหล่งน้ำธรรมชาติ เช่น คลอง ห้วย เป็นต้น และร้อยละ 6.35 ใช้น้ำจากระบบชลประทาน 
  5) วิธีการปลูก พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 68.00 ปลูกด้วยวิธีหว่านแห้งหรือหว่านสำรวย 
รองลงมาร้อยละ 28.00 ปลูกด้วยวิธีหว่านน้ำตม และร้อยละ 4.00 ปลูกด้วยวิธีปักดำโดยใช้แรงงานคน 
  6) การกระจายผลผลิต พบว่า ผลผลิตที่ได้รับส่วนใหญ่ร้อยละ 29.46 เกษตรกรเก็บไว้บริโภค  
ในครัวเรือน รองลงมาร้อยละ 28.68 เกษตรกรนำไปจำหน่าย ร้อยละ 27.13 เก็บไว้ทำพันธุ์ ร้อยละ 12.40 เกษตรกร
นำไปแปรรูป และร้อยละ 2.33 จ่ายเป็นค่าเช่านาและเก็บไว้เลี้ยงสัตว์ ดังแสดงในตารางที่ 3.3 
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ตารางท่ี 3.3 การผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

รายการ 
จำนวน 
(n=50) 

ร้อยละ 

การถือครองที่ดิน *   
      ของตนเอง 50 68.49 
       เช่า 15 20.55 
       ทำฟรี 8 10.96 
ลักษณะการผลิต   
     ทำเดี่ยว  - - 
     รวมกลุ่ม 50 100.00 
พื้นที่การเกษตร   
      ในเขตชลประทาน 10 20.00 
      นอกเขตชลประทาน 40 80.00 
แหล่งน้ำที่ใช้ในการเพาะปลูก*   
      น้ำฝน 
      น้ำชลประทาน 
      แหล่งน้ำธรรมชาต ิ

50 
4 
9 

79.37 
6.35 
14.28 

วิธีการปลูก   
      หว่านแห้งหรือหว่านสำรวย 34 68.00 
      หว่านน้ำตม 14 28.00 
      ปักดำ 2 4.00 
การกระจายผลผลิต*   
     บริโภค 38 29.46 
     ทำพันธุ์ 35 27.13 
     จำหน่าย 37 28.68 
     แปรรูป 
     อ่ืน ๆ เช่น จ่ายเป็นค่าเช่า เลี้ยงสัตว์ 

16 
3 

12.40 
2.33 

หมายเหตุ : * สามารถเลือกได้หลายคำตอบ 
ที่มา: คำนวณจากการสำรวจ 

 สรุปข้อมูลการผลิตของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง คือ ทั้งหมดมีการรวมกลุ่มการผลิต โดยส่วนใหญ่มีที่ดิน

เป็นของตนเอง อยู่นอกเขตชลประทาน ปลูกโดยการหว่านแห้งหรือหว่านสำรวย ในส่วนของการกระจายผลผลิต

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงอยู่ในลักษณะของการบริโภค ทำพันธุ์ และจำหน่าย ในสัดส่วนที่ใกล้เคียงกัน 
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3.2.3 ข้อมูลเกี่ยวกับการได้มาของปัจจัยการผลิตของเกษตรกร 
     1) เมล็ดพันธุ์ เกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ส่วนใหญ่ร้อยละ 62.00 เก็บเมล็ดพันธุ์ข้าวเอง   

ที่เหลือร้อยละ 38.00 ซื้อจากแหล่งจำหน่ายที่เชื่อถือได้ ได้แก่ ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุง และศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง   

   2) ปุ๋ย   
  - ปุ๋ยเคมี เกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ร้อยละ 46.00 ซื้อปุ๋ยเคมีจากแหล่งจำหน่าย 
ได้แก่ ร้านค้าทั่วไป สหกรณ์การเกษตร กลุ่มชาวนา และที่เหลือร้อยละ 54.00 เกษตรกรไม่มีการใช้ปุ๋ยเคม ี
   - ปุ๋ยอินทรีย์ เกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ร้อยละ 34.00 ซื้อจากแหล่งจำหน่าย ได้แก่ 
ร้านค้าทั่วไป สหกรณ์การเกษตร และกลุ่มผลิตข้าว ร้อยละ 6.00 ได้ฟรีจากการสนับสนุนของหน่วยงานภาครัฐ     
ร้อยละ 2.00 เกษตรกรทำใช้เอง และที่เหลือร้อยละ 58.00 เกษตรกรไม่มีการใช้ปุ๋ยอินทรีย์ 
  3) สารชีวภาพ  เกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ร้อยละ 14.00 ทำสารชีวภาพใช้เอง โดยใช้
วัตถุดิบที่ เหลือใช้ ในครัวเรือนมาผลิตเป็นสารชีวภาพ และที่ เหลือร้อยละ 86.00 ไม่มีการใช้สารชีวภาพ                     
ดังแสดงในตารางที่ 3.4 

ตารางท่ี 3.4 การได้มาของปัจจัยการผลิตของเกษตรกร 

รายการ จำนวน (n=50) ร้อยละ 

เมล็ดพันธุ์   
     เก็บเอง 31 62.00 
     ซื้อจากแหล่งจำหน่าย 19 38.00 
ปุ๋ยเคมี   
    ซื้อจากแหล่งจำหน่าย 23 46.00 
     ไม่ใช้ปุ๋ยเคมี 27 54.00 
ปุ๋ยอินทรีย์   
     ทำใช้เอง 1  2.00 
     ซื้อจากแหล่งจำหน่าย 17 34.00 
     ได้ฟรี 3 6.00 
     ไม่ใช้ปุ๋ยอินทรีย์ 29 58.00 
สารชีวภาพ   
     ทำใช้เอง 7 14.00           
     ไม่ใช้สารชีวภาพ 43 86.00           

ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 
  สรุปการได้มาของปัจจัยการผลิตของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง ส่วนใหญ่เก็บเมล็ดพันธุ์ไว้เองจากรอบการ

ผลิตปีที่ผ่านมา ไม่ใช้ปุ๋ยเคมี ปุ๋ยอินทรีย์ และสารชีวภาพ  
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3.2.4 ข้อมูลเกี่ยวกับการใช้แรงงานและเครื่องจักรในการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

   1) การเตรียมดิน 

        - การไถ  เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 94.00 จ้างไถ โดยใช้รถไถแทรกเตอร์ และร้อยละ 
6.00 เกษตรกรไถเอง โดยใช้รถไถเดินตาม ซึ่งขั้นตอนการไถส่วนใหญ่จะไถ 3 ครั้ง ได้แก่ การไถดะเพ่ือพลิกดิน    
การไถแปรเพ่ือพลิกดินอีกครั้ง และการไถกลบเพ่ือกลบเมล็ดพันธุ์ที่หว่านแล้ว สำหรับเกษตรกรที่ปลูกแบบ
หว่านแห้งหรือหว่านสำรวย แต่สำหรับเกษตรกรที่ปลูกแบบหว่านน้ำตม และปักดำ จะไถ 3 ครั้ง ได้แก่ การไถดะ   
ไถแปร และทำเทือก  
    2) การปลูก เกษตรกรมวีิธีการปลูก 3 วิธี คือ หว่านแห้ง หรือหว่านสำรวย หว่านน้ำตม และปักดำ 
ซึ่งส่วนใหญ่ร้อยละ 70.00 ปลูกเองโดยใช้แรงงานคน ร้อยละ 28.00 จ้างปลูกโดยใช้แรงงานคน และร้อยละ 2.00  
ปลูกเองโดยใช้เครื่องพ่นเมล็ดพันธุ์ 
   3) การดูแลรักษา 
   - การใส่ปุ๋ย ส่วนใหญ่ร้อยละ 90.00 ใส่ปุ๋ยด้วยตนเอง และร้อยละ 10.00 จ้างใส่ปุ๋ย โดยใช้
แรงงานคนในการหว่านปุ๋ยด้วยมือ และใช้เครื่องพ่น ส่วนใหญ่เกษตรกรใส่ปุ๋ยรอบการผลิตละ 2 ครั้ง 
   - การใส่สารชีวภาพ ร้อยละ 14.00 ใส่สารชีวภาพด้วยตนเอง จำนวนปีละ 1 ครั้ง โดยการ 
เทใส่ทางน้ำเข้าเพ่ือให้ไหลเข้าแปลงนา หรือการเทใส่ในแปลงนาแล้วไถกลบเพ่ือเพ่ิมจุลินทรีย์ในดิน และร้อยละ 
86.00 เกษตรกรไม่ใช้สารชีวภาพ 
  4) การให้น้ำ ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเป็นข้าวที่ปลูกได้เฉพาะนาปี (ตั้งแต่เดือน มิถุนายน - กุมภาพันธ์ 
ของปีถัดไป) เกษตรกรจึงใช้น้ำฝนในการเพาะปลูกเป็นหลัก แต่ในบางปีที่ฝนทิ้งช่วงพ้ืนที่ปลูกข้าวขาดน้ำ 
เกษตรกรจึงต้องสูบน้ำจากแหล่งน้ำของตนเอง หรือแหล่งน้ำธรรมชาติ เพ่ือมาใส่ในแปลงนา รอบการผลิตละ 2 ครั้ง 
โดยใช้เครื่องสูบน้ำและสูบน้ำด้วยตนเอง ร้อยละ 4.00 และร้อยละ 96.00 เป็นการพ่ึงพาน้ำฝนในการปลูกข้าว
เพียงอย่างเดียว 
  5) การเก็บเกี่ยว ส่วนใหญ่ร้อยละ 94.00 จ้างเก็บเกี่ยวผลผลิตโดยใช้รถเกี่ยว และร้อยละ 2.00 
เท่ากัน เป็นการเก็บเกี่ยวผลผลิตด้วยตนเอง โดยใช้รถเกี่ยวข้าวของตนเอง เก็บเกี่ยวด้วยตนเองโดยใช้ เครื่องมือ
พ้ืนบ้าน ซึ่งเรียกว่าแกะในการเก็บเกี่ยว และจ้างเก็บเกี่ยวโดยแรงงานคนและใช้เครื่องมือพ้ืนบ้านในการเก็บเกี่ยว  
  6) การขนส่งข้าวเปลือก  ส่วนใหญ่ร้อยละ 50.00 ขนส่งข้าวเปลือกเองโดยใช้รถยนต์กระบะและ 

รถจักรยานยนต์พ่วงข้าง รองลงมาร้อยละ 44.00 ผู้ซื้อขนส่งเอง และร้อยละ 6.00 จ้างขนส่ง ดังแสดงในตารางที่ 3.5 
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ตารางท่ี 3.5 การใช้แรงงานและเครื่องจักรในการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

รายการ จำนวน (n=50) ร้อยละ 

การเตรียมดิน   
การไถ   

     ไถเอง เครื่องจักร 3 6.00 

     จ้างไถ เครื่องจักร 47 94.00 

การปลูก   

     ด้วยตนเอง แรงงานคน 35 70.00 

     ด้วยตนเอง เครื่องจักร 1 2.00 

     จ้าง แรงงานคน 14 28.00 

     จ้าง เครื่องจักร - - 

การใส่ปุ๋ย   

ด้วยตนเอง แรงงานคน 45 90.00 

ด้วยตนเอง เครื่องจักร - - 

จ้าง แรงงานคน 5 10.00 

จ้าง เครื่องจักร - - 

การใส่สารชีวภาพ 
ด้วยตนเอง แรงงานคน 
ด้วยตนเอง แรงงานคน 
จ้าง แรงงานคน 
จ้าง เครื่องจักร 
ไม่ใชส้ารชีวภาพ 

 
7 
- 
- 
- 

43 

 
14.00 

- 
- 
- 

86.00 
การให้น้ำ 
     ให้ด้วยตนเอง 
     จ้าง แรงงานคน 
     จ้าง เครื่องจักร 
     ไม่ให้น้ำ  (ใช้น้ำฝน) 

 
2 
- 
- 

48 

 
4.00 

- 
- 

96.00 

ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 

 

 



26 

ตารางท่ี 3.5 การใช้แรงงานและเครื่องจักรในการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ต่อ) 

รายการ จำนวน (n=50) ร้อยละ 

การเก็บเกี่ยว   

     เก็บเอง แรงงานคน 1 2.00 

     เก็บเอง เครื่องจักร 1 2.00 

     จ้าง แรงงานคน 1 2.00 

     จ้าง เครื่องจักร 47 94.00 

การขนส่งข้าวเปลือก 
      ขนส่งเอง 
      จ้างขนส่ง 
      ผู้ซื้อขนส่งเอง 

 
25 
3 
22 

 
50.00 
6.00 
44.00 

 ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 

 สรุปข้อมูลการใช้แรงงานและเครื่องจักรในการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง 
คือ เกษตรกรส่วนใหญ่มีการเตรียมดิน การปลูก การใส่ปุ๋ย และการขนส่งด้วยตนเอง ในส่วนที่เป็นการจ้างจะ
เป็นการจ้างโดยใช้เครื่องจักร คือ การจ้างเก็บเกี่ยวผลผลิต การให้น้ำเกษตรกรส่วนใหญ่ไม่มีการให้น้ำเนื่องจาก
ใช้น้ำฝนเป็นหลักในการเพาะปลูก และไม่ใช้สารชีวภาพ 
 3.2.5 ข้อมูลเกี่ยวกับการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกร 

   1) การแปรรูป เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 68.00 ไม่มีการแปรรูป โดยจำหน่ายเป็นข้าวเปลือก 

และร้อยละ 32.00 มีการแปรรูปเป็นข้าวสาร มีทั้งข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ 

   2) สถานที่แปรรูป เกษตรกรส่วนใหญ่ร้อยละ 62.50 จ้างโรงสีทั่วไปในท้องถิ่นแปรรูป ร้อยละ 

25.00 เกษตรกรแปรรูปด้วยตนเอง โดยมีโรงสีของตนเองซึ่งเป็นโรงสีขนาดเล็ก และร้อยละ 12.50 เกษตรกร

จ้างโรงสีของกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเพ่ือแปรรูป  

   3) สถานที่จัดเก็บข้าวสาร เกษตรกรส่วนใหญ่ ร้อยละ 75.00 มีสถานที่จัดเก็บข้าวสาร แต่จะ

ไม่เก็บไว้นานเมื่อจำหน่ายหมดก็จะสีใหม่ ร้อยละ 25.00 ไม่มีสถานที่จัดเก็บ โดยจะสีตามคำสั่งซื้อและจำหน่าย

ให้ลูกค้าทันที ดังแสดงในตารางที่ 3.6 
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ตารางท่ี 3.6 การแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  

รายการ จำนวน  ร้อยละ 

การแปรรูป   

     มีการแปรรูป 16 32.00 
     ไม่มีการแปรรูป (จำหน่ายข้าวเปลือก)  34 68.00 
สถานที่แปรรูป   

     โรงสีของตนเอง 4 25.00 

     โรงสีของกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง      2 12.50 

     โรงสีทั่วไป  10                                                                 62.50 
สถานที่จัดเก็บข้าวสาร 
     มีสถานที่จัดเก็บ 
     ไม่มีสถานที่จัดเก็บ 

 
12 
4 

 
75.00 
25.00 

 ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 

 สรุปข้อมูลการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง คือ เกษตรกรที่แปรรูปส่วนใหญ่

จ้างโรงสีทั่วไปในท้องถิ่นแปรรูปเป็นข้าวสาร โดยจะมสีถานที่จัดเก็บข้าวสารที่มิดชิด เพ่ือป้องกันแมลง และมดต่าง ๆ  

  3.2.6 ข้อมูลการจำหน่ายผลผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

          การจำหน่ายข้าวเปลือก พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่จำหน่ายข้าวเปลือกให้กับกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด

เมืองพัทลุง/โรงสีแปรรูป ร้อยละ 83.72 จำหน่ายให้กับผู้บริโภคโดยตรงและจำหน่ายให้กับพ่อค้าต่าง ๆ ร้อยละ 

9.30 เท่ากัน  

   การจำหน่ายข้าวสาร พบว่า เกษตรกรที่แปรรูปจำหน่ายข้าวสารให้กับผู้บริโภคโดยตรง ร้อยละ 
100.00  
   การประชาสัมพันธ์ พบว่า เกษตรกรมีการประชาสัมพันธ์สินค้า ร้อยละ 37.50 และไม่มี      
การประชาสัมพันธ์ ร้อยละ 62.50 
   การรับประกันสินค้า พบว่า เกษตรกรมีการรับประกันสินค้า ร้อยละ 37.50 และไม่มี          
การรับประกันสินค้า ร้อยละ 62.50 
   การบริการจัดส่งสินค้า พบว่า เกษตรกรมีบริการจัดส่งสินค้า ร้อยละ 37.50 และไม่มีบริการ
จัดส่ง ร้อยละ 62.50 
   การบริการรับคืนสินค้า พบว่า เกษตรกรมีบริการรับคืนสินค้า ร้อยละ 43.75 และไม่มีบริการรับ
คืนสินค้า ร้อยละ 56.25 
   การบริการตามคำสั่งซื้อ พบว่า เกษตรกรมีบริการตามคำสั่งซื้อ ร้อยละ 18.75 และไม่มีบริการ
ตามคำสั่งซื้อ ร้อยละ 81.25 ดังแสดงในตารางที่ 3.7 
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ตารางท่ี 3.7 การจำหน่ายผลผลิตของเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

รายการ จำนวน  ร้อยละ 

การจำหน่ายข้าวเปลือก 
     ผู้บริโภค                                                                                                     
     กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง/โรงสีแปรรูป 
     พ่อค้าต่าง ๆ 

    
3 
36 
4 

 
9.30 
83.72 
9.30 

การจำหน่ายข้าวสาร   

     ผู้บรโิภค 16 100.00 
การประชาสัมพันธ์   

     มีการประชาสัมพันธ์ 6 37.50 

     ไม่มีการประชาสัมพันธ์      10 62.50 

การรับประกันสินค้า 
     มีการรับประกัน 
     ไม่มีการรับประกัน 

 
6 
10 

 
37.50 
62.50 

การบริการจัดส่งสินค้า 
     มีบริการ 
     ไม่มีบริการ 

 
6 
10 

 
37.50 
62.50 

การบริการรับคืนสินค้า 
     มีบริการรับคืน 
     ไม่มีบริการรับคืน 

 
7 
9 

 
43.75 
56.25 

การบริการตามคำสั่งซื้อ 
     มีบริการ 
     ไม่มีบริการ 

 
3 
13 

 
18.75 
81.25 

ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 

   สรุปข้อมูลการจำหน่ายผลผลิตของเกษตรกรกลุ่มตัวอย่าง เกษตรกรส่วนใหญ่จำหน่ายข้าวเปลือก
ให้กับกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง/โรงสีแปรรูป ส่วนเกษตรกรที่แปรรูปจำหน่ายข้าวสารให้กับผู้บริโภค
โดยตรงทั้งหมด โดยการจำหน่ายข้าวสารเกษตรกรบางรายจะมีการประชาสัมพันธ์เพ่ือนำเสนอสินค้าของตนเอง 
มีบริการจัดส่งสินค้า บริการรับประกันสินค้า บริการรับคืนสินค้า และบริการตามคำสั่งซื้อตามท่ีลูกค้าต้องการ 
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3.3 ข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
3.3.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 ผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ได้รับการประกาศขึ้นทะเบียนเป็นโรงสีแปรรูป         
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยสำนักงานพาณิชย์จังหวัดพัทลุง และปฏิบัติตามข้อกำหนด ดังนี้ 
  1. โรงสีตั้งอยู่ในพ้ืนที่จังหวัดพัทลุง 
  2. ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และสิ่งเจือปนไม่เกินได้ตามประกาศจังหวัดพัทลุง เรื่องกำหนด
มาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 3. มีสถานที่เพียงพอในการแยกจัดเก็บออกจากข้าวชนิดอ่ืน ๆ 
  4. หากมีการสีข้าวอ่ืนที่ไม่ใช่ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โรงสีจะต้องทำการล้างเครื่องสีให้สะอาด
ตามกรรมวิธีที่ถูกต้องทุกครั้งก่อนการสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 5. มีการบันทึกข้อมูลการรับ-จ่ายข้าวทุกครั้ง 
 6. จัดเก็บผลผลิตในที่เหมาะสมและสะอาด 
 7. บรรจุในภาชนะหรือหีบห่อที่ระบุข้อความ ดังนี้ 

 - ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง หรือ “Khao sang Yod Muang Phattalung” สินค้าที่ได้รับ
การขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จากกรมทรัพย์สินทางปัญญา ทะเบียนเลขที่ สข 49100011 

 - เรื่องราว ประเพณี วัฒนธรรมข้าวสังข์หยด 
  - คุณค่างทางโภชนการ 
 - น้ำหนัก ปริมาณ 
 - วิธีการหุงต้ม 
 - ผู้ผลิต สถานที่ตั้ง 
 - วัน เดือน ปี ที่ผลิต และวัน เดือน ปี ที่ควรบริโภค 
 - ราคา 

 3.3.2 ข้อมูลทั่วไปของกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
          ได้รับการประกาศขึ้นทะเบียนเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  และได้รับอนุญาตให้ใช้ชื่อว่า    
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยสำนักงานพาณิชย์จังหวัดพัทลุง และปฏิบัติตามข้อกำหนด ดังนี้ 

  1. สถานที่ผลิตต้องตั้งอยู่ในจังหวัดพัทลุง 
  2. ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่ผลิตต้องมาจากข้าวเปลือกของเกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร  ซึ่งได้  

ขึ้นทะเบียนเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
  3. มีสถานที่เพียงพอในการแยกจัดเก็บออกจากข้าวชนิดอ่ืน ๆ มีการจัดเก็บที่เหมาะสม     

เพ่ือรักษาคุณภาพ 
  4. มีการบันทึกข้อมูลการรับ-จ่ายทุกครั้ง 
  5. มีการบรรจุภาชนะหีบห่อตามข้อกำหนดในสมุดเงื่อนไข และบันทึกการผลิต โดยจะต้อง  

ส่งตัวอย่างประเภท และชนิดอย่างละ 1 ตัวอย่าง  
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  ประสบการณ์ในการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  ผู้ประกอบการโรงสีและกลุ่มผลิต     
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีประสบการณ์ในการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเฉลี่ย 7 ปี โดยมีประสบการณ์ 
ในการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง น้อยกว่า 5 ปี และ 5 - 10 ปี ร้อยละ 40.00 เท่ากัน และมีประสบการณ์
ในการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 11 - 15 ปี ร้อยละ 20.00 ดังแสดงในตารางที่ 3.8 

ตารางท่ี 3.8 ประสบการณ์ในการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของผู้ประกอบการโรงสีและกลุ่มผลิตข้าว  

                สังข์หยดเมืองพัทลุง 

รายการ จำนวน (n = 5) ร้อยละ 
     น้อยกว่า 5 ปี 2 40.00 
     5 - 10 ป ี 2 40.00 
     11 - 15 ป ี 1 20.00 
         เฉลี่ย     7  ป ี  

ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 

 3.3.3 ข้อมูลการได้มาของปัจจัยการผลิตของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและ 

กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 1) แหล่งที่มาของข้าวเปลือก รับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกรกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
รอ้ยละ 100.00  
 2) การขนส่ง ส่วนใหญ่ร้อยละ 60.00 ขนเองจากไร่นาของเกษตรกรกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด  
เมืองพัทลุง และร้อยละ 40.00 เกษตรกรรับภาระการขนส่งมาจำหน่ายที่โรงสี 
  3) การตรวจสอบคุณภาพ การรับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกร มีการตรวจสอบคุณภาพ
ข้าวเปลือก โดยการวัดความชื้นและตรวจสอบสิ่งเจือปน ร้อยละ 100.00 ดังแสดงในตารางที่ 3.9 
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ตารางท่ี 3.9 การได้มาของปัจจัยการผลิตของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและกลุ่มผลิตข้าว 

                สังข์หยดเมืองพัทลุง 

รายการ จำนวน 
(n=5) 

ร้อยละ 

แหล่งที่มาของข้าวเปลือก    
     เกษตรกรกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 5 100.00 
การขนส่ง   
    ขนส่งเอง 3 60.00 

    เกษตรกรรับภาระขนส่ง 2 40.00 

การตรวจสอบคุณภาพ   
     มีการตรวจสอบคุณภาพ 5 100.00 

     ไม่มีการตรวจสอบคุณภาพ - - 
ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 

 สรุปการได้มาของปัจจัยการผลิตของกลุ่มตัวอย่าง คือ ทั้งหมดรับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกรกลุ่มผลิต
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยมีการตรวจสอบคุณภาพข้าวเปลือก และส่วนใหญ่จะรับภาระการขนส่งข้าวเปลือก
จากไร่นาของเกษตรกร 
 3.3.4 ข้อมูลการแปรรูปของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด

เมืองพัทลุง 

  1) การแปรรูป แปรรูปเป็นข้าวสาร 2 ประเภท คือ ข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ ร้อยละ 50.00 เท่ากัน 
 2) การควบคุมคุณภาพ มีการควบคุมคุณภาพสินค้าในกระบวนการแปรรูปเพ่ือให้ได้ตาม
มาตรฐานการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ร้อยละ 100.00 ดังแสดงในตารางที่ 3.10 

ตารางที่ 3.10 การแปรรูปของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

รายการ จำนวน 
(n=5) 

ร้อยละ 

การแปรรูป   
    ข้าวกล้อง 5 50.00 
    ข้าวซ้อมมือ 5 50.00 
การควบคุมคุณภาพ   
    มีการควบคุมคุณภาพ 5 100.00 
    ไม่มีการควบคุมคุณภาพ - - 
ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 
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 สรุปการแปรรูปของกลุ่มตัวอย่าง คือ ทั้งหมดจะแปรรูปเป็นข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ และมีการ
ควบคุมคุณภาพระหว่างการแปรรูปเพ่ือให้สินค้าได้มาตรฐานและมีคุณภาพ 
 3.3.5 ข้อมูลการจำหน่ายผลผลิตของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและกลุ่มผลิต

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

  1) ช่องทางการจำหน่าย การจำหน่ายข้าวสาร ส่วนใหญ่ร้อยละ 35.71 เท่ากัน จำหน่ายให้กับ
ผู้บริโภคและผู้ค้าปลีก และร้อยละ 28.58 จำหน่ายให้กับผู้ค้าส่ง 

  2) การประชาสัมพันธ์ มีการประชาสัมพันธ์เพ่ือนำเสนอสินค้าผ่านช่องทางต่าง ๆ เพ่ือสร้าง
การรับรู้ให้กับผู้บริโภค ร้อยละ 100.00  

  3) การรับประกันคุณภาพ มีการรับประกันคุณภาพสินค้า ร้อยละ 100.00  
  4) การบริการจัดส่งสินค้า มีบริการจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าผ่านชองทางต่าง ๆ ร้อยละ 100.00  
  5) การบริการรับคืนสินค้า มีบริการรับคืนสินค้า ในกรณีที่สินค้าได้รับความเสียหาย หรือ

สินค้าไม่มีคุณภาพ ร้อยละ 100.00  
  6) การบริการตามคำสั่งซื้อ มีบริการตามคำสั่งซื้อตามที่ลูกค้าต้องการ ร้อยละ 100.00  
  7) การบริการหลังการขาย ส่วนใหญ่มีบริการหลังการขายเพ่ือเป็นการดูแลและตอบแทน  

ร้อยละ 60.00 และไม่มีบริการหลังการขาย ร้อยละ 40.00 ดังแสดงในตารางที่ 3.11 

ตารางที่ 3.11 การจำหน่ายผลผลิตของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

รายการ จำนวน (n=5) ร้อยละ 

แหล่งจำหน่ายข้าวสาร *   

     ผู้บรโิภค 5 35.71 
     ร้านค้าส่ง 
     ร้านค้าปลีก  

4 

5 
28.58 
35.71 

การประชาสัมพันธ์   

     มีการประชาสัมพันธ์ 5 100.00 

     ไม่มีการประชาสัมพันธ์      - - 
หมายเหตุ : * สามารถเลือกได้หลายคำตอบ 
ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 
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ตารางท่ี 3.11 การจำหน่ายผลผลิตของผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด   

                    เมืองพัทลุง (ต่อ) 

รายการ จำนวน (n=5) ร้อยละ 

การรับประกันคุณภาพ 
     มีการรับประกัน 
     ไม่มีการรับประกัน 

 
5 
- 

 
100.00 

- 
การบริการจัดส่งสินค้า 
     มีบริการ 
     ไม่มีบริการ 

 
5 
- 

 
100.00 

- 
การบริการรับคืนสินค้า 
     มีบริการรับคืน 
     ไม่มีบริการรับคืน 

 
5 
- 

 
100.00 

- 
การบริการตามคำสั่งซื้อ 
     มีบริการ 
     ไม่มีบริการ 

 
5 
- 

 
100.00 

- 
การบริการหลังการขาย 
     มีบริการ 
     ไม่มีบริการ 

 
3 
2 

 
60.00 
40.00 

 หมายเหตุ : * สามารถเลือกได้หลายคำตอบ 
ที่มา : คำนวณจากการสำรวจ 

 สรุปการจำหน่ายผลผลิตของกลุ่มตัวอย่าง คือ ส่วนใหญ่จำหน่ายข้าวสารให้กับผู้บริโภคและร้านค้า
ปลีก มีการประชาสัมพันธ์นำเสนอสินค้า การรับประกันคุณภาพสินค้า การบริการรับส่ง-รับคืนสินค้า         
การบริการตามคำสั่งซื้อ และการบริการหลังการขาย 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 การศึกษาแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง รวบรวมข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ และจาก
การประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group) เกษตรกร ผู้ประกอบการโรงสี และผู้ที่เกี่ยวข้อง นำมาวิเคราะห์
อธิบายโซ่อุปทานและห่วงโซ่คุณค่าในการผลิต การแปรรูป และแนวทางการพัฒนา สรุปได้ดังนี้            

4.1 โซ่อุปทานและห่วงโซ่คุณค่าในการผลิตและการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
 4.1.1 โซ่อุปทานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
 โซ่อุปทานในการผลิตและการแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เริ่มจากผู้จำหน่ายปัจจัยการผลิต 
จำหน่ายปัจจัยการผลิตให้เกษตรกร เกษตรกรผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ข้าวเปลือก) จำหน่าย ให้กับ      
กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โรงสีที่ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง พ่อค้า/โรงสีทั่วไป เพ่ือแปรรูป 
เป็นข้าวสาร จำหน่ายตามช่องทางต่าง ๆ สู่ผู้บริโภค ดังนี้ 
 1) ผู้จำหน่ายปัจจัยการผลิตและเกษตรกร เป็นผู้เกี่ยวข้องในส่วนของโซ่อุปทานต้นน้ำ ทำหน้าที่ผลิต
ปัจจัยและผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ข้าวเปลือก) จำหน่ายให้กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และโรงสีที่ขึ้น
ทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ร้อยละ 71.00 จำหน่ายให้พ่อค้า/โรงสีทั่วไป ร้อยละ 8.00  แปรรูปเอง ร้อยละ 
4.00 จ้างโรงสีทั่วไปแปรรูป ร้อยละ 12.00 และจ้างโรงสีของกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แปรรูป ร้อยละ 5.00  
 2) กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและโรงสีที่ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง       
เป็นผู้เกี่ยวข้องในส่วนของโซ่อุปทานกลางน้ำ ทำหน้าที่แปรรูปและการบรรจุเพ่ือจำหน่ายผ่านช่องทางต่าง ๆ 
ให้กับผู้ค้าส่ง ค้าปลีก และผู้บริโภค โดยได้รับอนุญาตให้ใช้ตราสัญลักษณ์สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์แสดงบนบรรจุภัณฑ์ 
 3) พ่อค้า/โรงสีทั่ วไป เป็นผู้ เกี่ยวข้องในส่วนของโซ่อุปทานกลางน้ำ ทำหน้าที่แปรรูป            
และการบรรจุเพื่อจำหน่ายผ่านช่องทางต่าง ๆ สู่ผู้ค้าปลีกและผู้บริโภค  
 4) เกษตรกรแปรรูปเอง เป็นผู้ เกี่ยวข้องในส่วนของโซ่อุปทานกลางน้ำ ทำหน้าที่แปรรูป            
ข้าวเปลือกของตนเอง และบรรจุเพ่ือจำหน่ายผ่านช่องทางต่าง ๆ สู่บริโภคโดยตรง  
 5) เกษตรกร (จ้างโรงสีทั่วไปแปรรูป) เป็นผู้เกี่ยวข้องในส่วนของโซ่อุปทานกลางน้ำ ทำหน้าที่  
จ้างโรงสีทั่วไปแปรรูปข้าวเปลือกของตนเอง แล้วนำมาบรรจุเพ่ือจำหน่ายผ่านช่องทางต่าง ๆ สู่บริโภคโดยตรง      
 6) เกษตรกร (จ้างโรงสีของกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแปรรูป) เป็นผู้เกี่ยวข้องในส่วนของ
โซ่อุปทานกลางน้ำ ทำหน้าที่จ้างโรงสีของกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแปรรูปข้าวเปลือกของตนเอง    
แล้วนำมาบรรจุเพ่ือจำหน่ายผ่านช่องทางต่าง ๆ สู่บริโภคโดยตรง  
 7) ผู้ค้าส่งและผู้ค้าปลีก เป็นผู้เกี่ยวข้องในส่วนของโซ่อุปทานกลางน้ำ ที่รับข้าวสารจากกลุ่มผลิต
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและโรงสีที่ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยผู้ค้าส่งจำหน่ายให้ผู้ค้าปลีก 
จำหน่ายให้ผู้บริโภค และผู้ค้าปลีกจำหน่ายให้กับผู้บริโภค 
 8) ผู้บริโภค เป็นผู้เกี่ยวข้องในส่วนของโซ่อุปทานปลายน้ำ รับข้าวสารจากเกษตรกร กลุ่มผลิต
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โรงสีที่ข้ึนทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และผู้ค้าปลีก ดังแสดงในภาพที่ 4.1 
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ที่มา: จากการสำรวจ 

ภาพที่ 4.1 แผนภาพโซ่อุปทานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

5% 

โซ่อุปทานกลางน้ำ 

ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก 

40% 15% 

40% 

โซ่อุปทานปลายน้ำ 
-กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง                
-โรงสีที่ข้ึนทะเบียนแปรรูป 
  ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

พ่อค้า/โรงสีทั่วไป 

เกษตรกรแปรรูป
เอง 

เกษตรกร(จ้างโรงสีทั่วไปแปรรูป)
รูป) 

เกษตรกร(จา้งโรงสีกลุ่มผลติ 
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแปรรูป) 

ข้าวสาร 

ข้าวสาร 

ข้าวสาร 

ข้าวสาร 

ข้าวสาร 

โซ่อุปทานต้นน้ำ 

- พันธุ์ข้าว 
- ปุ๋ย 
- สารชีวภาพ

พาพพ 

- เกษตรกร 
100% 

71% 

4% 

12% 

5% 

8% 

60% 

ผู้บริโภค 

3% 

4% 

12% 

5% 

16% 
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4.1.2 ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกร 
    ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกร ประกอบด้วยกิจกรรมหลัก และกิจกรรม
สนับสนุน โดยเริ่มต้นตั้งแต่กระบวนการจัดหาวัตถุดิบเข้าสู่กระบวนการผลิต กระบวนการจัดจำหน่าย 
กระบวนการจัดส่งสินค้าสู่ผู้บริโภค ซึ่งจะเชื่อมต่อกันไปในแต่ละช่วงต่อเนื่องกัน โดยทุกกิจกรรมมีส่วนช่วย   
เพ่ิมคุณค่าให้กับข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง รายละเอียดดังต่อไปนี้ 
   กิจกรรมหลัก 5 กิจกรรม เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการผลิต การตลาด และการขนส่งสินค้า  
ไปยังผู้บริโภค ประกอบด้วย 
  1) โลจิสติกส์ขาเข้า (Inbound Logistics)  เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการนำเข้าวัตถุดิบ ได้แก่
แหล่งที่มาของปัจจัยการผลิต และการขนส่ง 

 - แหล่งที่มาของปัจจัยการผลิต เมล็ดพันธุ์ที่เกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงนำมาปลูก  
ส่วนใหญ่เป็นเมล็ดพันธุ์ที่เกษตรกรเก็บไว้เอง โดยมีรอบการใช้เมล็ดพันธุ์จากแหล่งผลิตเมล็ดพันธุ์ ไม่เกิน 3 ปี    
ในส่วนที่ซื้อเมล็ดพันธุ์จะซื้อจากแหล่งจำหน่ายที่เชื่อถือได้ ได้แก่ ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุงและศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง 
เป็นต้น ซึ่งก่อนการนำเมล็ดพันธุ์ไปปลูกเกษตรกรจะมีการตรวจสอบเมล็ดพันธุ์ โดยการนำไปแช่น้ำและนำเอา
เมล็ดส่วนที่ลอยออก ด้านปุ๋ยเคมี และปุ๋ยอินทรีย์ ส่วนใหญ่เกษตรกรไม่ใช้ แต่บางรายที่ใช้จะซื้อจากร้านค้า    
ที่เชื่อถือได้ หรือสหกรณ์การเกษตรในพ้ืนที่ และเกษตรกรบางรายทำใช้เองเพ่ือลดต้นทุน โดยปุ๋ยที่ซื้อมา    
ส่วนใหญ่จะนำไปใช้ในแปลงนาทันที หรือเก็บไว้บริเวณบ้าน เนื่องจากไม่มีที่จัดเก็บเฉพาะ ส่วนสารชีภาพ   
ส่วนใหญ่เกษตรกรไม่ใช้สารชีวภาพ แต่บางรายที่มีการใช้เพ่ือการปรับปรุงดิน เกษตรกรทำใช้เองจากวัสดุ      
ที่เหลือในครัวเรือน  
 - การขนส่ง เกษตรกรส่วนใหญ่จะขนส่งเมล็ดพันธุ์และปุ๋ยด้วยตนเอง โดยใช้รถยนต์ และ
รถจักรยานยนต์ของตนเองเป็นพาหนะในการขนส่ง   
 2) การปฏิบัติการ (Operations) เป็นกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการเพาะปลูกของเกษตรกร        
ที่ได้รับการรับรองการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (GAP) หรือมาตรฐานอินทรีย์ โดยผลิตตามมาตรฐาน         
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ครอบคลุมการปฏิบัติในทุกขั้นตอนการผลิต เพ่ือให้ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมีคุณภาพ 
ปลอดภัยแก่ผู้บริโภค ได้แก่  
  - การเตรียมดิน  เตรียมดินตามวิธีการปลูกข้าว ส่วนใหญ่จะจ้างไถ โดยจะไถ 3 ครั้ง ได้แก่  
การไถดะ ไถแปร และไถกลบ สำหรับเกษตรกรที่ปลูกแบบหว่านแห้งหรือหว่านสำรวย แต่สำหรับเกษตรกรที่ปลูก
แบบหว่านน้ำตม และปักดำ จะไถ 3 ครั้ง ได้แก่ การไถดะ ไถแปร และทำเทือก ปรับพ้ืนที่นาให้สม่ำเสมอ รวมทั้ง    
การควบคุมเพ่ือลดปริมาณข้าวเรื้อและพันธุ์ข้าวอื่นปน  
  - การปลูก ส่วนใหญ่จะปลูกโดยใช้แรงงานตนเอง โดยปลูกระหว่างช่วงฤดูนาปี (สิงหาคม - ตุลาคม)    
มีวิธีการปลูก 3 วิธี คือ หว่านแห้ง หรือหว่านสำรวย หว่านน้ำตม และปักดำ ซึ่งการปลูกจะต้องไม่นำข้าวพันธุ์อ่ืน ๆ     
มาปลูกปนในแปลง และมีการจัดการข้าวปนในระยะต่าง ๆ โดยมีการบันทึกข้อมูลวันที่ปลูก และอัตราการใช้เมล็ดพันธุ์ 
  - การดูแลรักษา การใส่ปุ๋ยและการปรับปรุงดิน ส่วนใหญ่เกษตรกรใส่ปุ๋ยด้วยตนเอง โดยการ
หว่านปุ๋ยด้วยมือ ซึ่งจะใส่ปุ๋ยรอบการผลิตละ 2 ครั้ง และใส่สารชีวภาพเพ่ือบำรุงต้นข้าว ปีละ 1 ครั้ง โดยการเทใส่
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ทางน้ำเข้าเพ่ือให้ไหลเข้าแปลงนา หรือการเทใส่ในแปลงนาแล้วไถกลบเพ่ือเพ่ิมจุลินทรีย์ในดิน  มีการตัดข้าวปน        
ในระยะแตกกอ ระยะออกดอก และระยะโน้มรวง และมีการจัดการศัตรูข้าว 
  - การบริหารจัดการน้ำ เกือบทั้งหมดใช้น้ำฝน แต่ในช่วงพ้ืนที่ปลูกข้าวขาดน้ำ เกษตรกรจะต้อง
สูบน้ำจากแหล่งน้ำเพื่อมาเติมในแปลงนา รอบการผลิตละ 2 ครั้ง  
     - การควบคุมกระบวนการผลิต มีการควบคุมกระบวนการผลิต โดยวิธีการปฏิบัติตาม
หลักเกณฑ์การผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เช่น การใช้เมล็ดพันธุ์ดีมีคุณภาพจากแหล่งผลิตที่มีการรับรอง  
หรือการใช้เมล็ดพันธุ์ที่มีรอบการใช้ไม่เกิน 3 รอบการผลิต มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเข้ามาช่วยเหลือดูแล         
และให้คำแนะนำแก่เกษตรกร ซึ่งได้แก่ ศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุง สถานีพัฒนาที่ดินพัทลุง 
และสำนักงานเกษตรอำเภอในพ้ืนที่ เป็นต้น 
  - การเก็บเกี่ยว ส่วนใหญ่จ้างเก็บเกี่ยวผลผลิตโดยใช้รถเกี่ยว ซึ่งการใช้รถเก่ียวข้าว หากไป 
เก็บเกี่ยวข้าวอ่ืนที่ไม่ใช่ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จะต้องกำจัดข้าวพันธุ์อ่ืนที่ตกค้างในเครื่องออกให้หมด โดยการ
ล้างทำความสะอาด  
 3) โลจิสติกส์ขาออก (Outbound Logistics) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับสถานที่จัดเก็บผลผลิต 
การขนส่งผลผลิต และการแปรรูป   
    - สถานที่จัดเก็บข้าวเปลือก เกษตรกรมีสถานที่จัดเก็บข้าวเปลือกที่สะอาดและถูกสุขลักษณะ      
มีการระบายอากาศได้ดี โดยจะทำการบรรจุข้าวเปลือกในกระสอบ ๆ ละ 35 - 40 กิโลกรัม แล้วนำไปจัดเก็บ         
ส่วนเกษตรกรที่ไม่มีที่จัดเก็บก็จะจำหน่ายผลผลิตทันที ณ ไร่นา  
  - การขนส่งข้าวเปลือก ส่วนใหญ่ เกษตรกรขนส่งข้าวเปลือกเองโดยใช้รถยนต์กระบะ           
และรถจักรยานยนต์พ่วงข้างส่วนตัวเพ่ือป้องกันข้าวปนจากข้าวพันธุ์อ่ืน  สำหรับเกษตรกรที่จำหน่ายผลผลิต
ให้กับกลุ่มผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ทางกลุ่มจะดำเนินการขนส่งผลผลิตข้าวให้กับเกษตรกร ซึ่งพาหนะ   
ที่ใช้ขนส่งจะต้องสะอาดและสามารถป้องกันการปนจากข้าวอื่นด้วย 
   - การแปรรูป เกษตรกรบางรายมีการแปรรูปเป็นข้าวสาร มีทั้งข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ 
สำหรับเกษตรกรที่มีโรงสีของตนเองก็จะแปรรูปเอง แต่หากไม่มีโรงสีก็จะจ้างโรงสีทั่วไปในท้องถิ่นแปรรูป หรือ
จ้างโรงสีของกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแปรรูป แล้วนำมาบรรจุและจำหน่ายเองในตลาดท้องถิ่น 
   - สถานที่จัดเก็บข้าวสาร เกษตรกรมีสถานที่จัดเก็บข้าวสารที่มิดชิดเพ่ือป้องกันมด แมลงต่าง ๆ 
แต่จะไม่เก็บไว้นานเพราะจะเป็นมอด ดังนั้นเกษตรกรส่วนใหญ่จะสีข้าวตามคำสั่งซื้อและสีครั้งละไม่มาก เมื่อจำหน่าย
หมดก็จะสีใหม่  
 4) การตลาดและการขาย (Marketing and Sales) เป็นกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการจำหน่าย      
การประชาสัมพันธ์ และการรับประกันสินค้า  
  - แหล่งจำหน่ายข้าวเปลือก เกษตรกรจำหน่ายข้าวเปลือกให้แก่กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด   
เมืองพัทลุงที่ตนเองเป็นสมาชิก จำหน่ายให้แก่โรงสีที่ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และจำหน่าย
ให้กับพ่อค้า/โรงสีทั่วไป 
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   - แหล่งจำหน่ายข้าวสาร เกษตรกรที่มีการแปรรูปเป็นข้าวสาร ทั้งข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ 
จำหน่ายให้แก่ผู้บริโภคโดยตรง โดยบางส่วนลูกค้ามาซื้อที่บ้าน บางส่วนนำไปจำหน่ายในตลาดท้องถิ่น        
และบางส่วนจำหน่ายผ่านทาง Social media ต่าง ๆ โดยราคาจำหน่ายที่ได้รับจะสูงกว่าข้าวสังข์หยดทั่วไป 
ประมาณกิโลกรัมละ 5 - 10 บาท 
  - การประชาสัมพันธ์ เกษตรกรบางรายมีการประชาสัมพันธ์สินค้าของตนเองผ่านช่องทาง 
Social media ต่าง ๆ ทำให้เป็นที่รู้จัก และมีลูกค้ารายใหม่ๆ เพ่ิมข้ึน  
   - การรับประกันสินค้า กรณีที่เกษตรกรจำหน่ายผ่านช่องทาง Social media ต่าง ๆ และมีการ  
ส่งสินค้าให้กับลูกค้า มีการรับประกันสินค้าหากสินค้าได้รับความเสียหาย หรือสินค้าไม่มีคุณภาพ  
 5) การบริการ (Services) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการบริการเพ่ือเพ่ิมคุณค่าให้กับสินค้า 
   - การบริการจัดส่งสินค้า ในการจำหน่ายข้าวสาร เกษตรกรจะมีบริการจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้า
ผ่านบริษัทรับส่งสินค้าเอกชน ไปรษณีย ์รถประจำทาง รถไฟ และทางเครื่องบิน  
  - การบริการรับคืนสินค้า มีบริการรับคืนสินค้าที่มีปัญหา หรือสินค้าเสียหายระหว่าง      
การขนส่ง 
  - การบริการตามคำสั่งซื้อ มีบริการตามคำสั่งซื้อเนื่องในโอกาสต่าง ๆ ตามความต้องการ 
ของลูกค้า เช่น การจัดเป็นของชำร่วย ของขวัญ เนื่องในโอกาสต่าง ๆ 
    - การบริการหลังการขาย มีบริการหลังการขาย เช่น การสมนาคุณลูกค้าโดยการให้สินค้า  
เป็นของขวัญในโอกาสต่าง ๆ การให้ส่วนลด หรือให้เป็นของแถม เป็นต้น  

         กิจกรรมสนับสนุน เป็นกิจกรรมที่ช่วยสนับสนุนกิจกรรมหลัก ประกอบด้วย 
  1) การจัดหาจัดซื้อ (Procurement) จะเกี่ยวข้องกับการจัดหาจัดซื้อเมล็ดพันธุ์ ปุ๋ย สารชีวภาพ 
เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ 
   - เมล็ดพันธุ์ เกษตรกรเก็บเมล็ดพันธุ์ไว้ใช้เอง โดยมีรอบการใช้เมล็ดพันธุ์จากแหล่งผลิตเมล็ดพันธุ์ 
ไม่เกิน 3 ปี และซื้อจากแหล่งผลิตที่เชื่อถือได้ ได้แก่ ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุง และศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง เนื่องจาก
มั่นใจในคุณภาพ  
   - ปุ๋ย เกษตรกรจะเลือกซื้อปุ๋ยเคมีและปุ๋ยอินทรีย์จากร้านค้าทั่วไปที่เชื่อถือได้ ซื้อจาก
สหกรณ์การเกษตรที่ตนเองเป็นสมาชิก ส่วนปุ๋ยหมักและปุ๋ยคอกเกษตรกรจะทำใช้เองและใช้มูลสัตว์ของตนเอง 
โดยใช้ปุ๋ยให้เหมาะสมกับสภาพดินและระยะการเจริญเติบโตของต้นข้าว  
   - สารชีวภาพ ทำน้ำหมักชีวภาพใช้เอง โดยใช้วัตถุดิบที่เหลือในครัวเรือน  
   - เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ต่าง ๆ เกษตรกรใช้เครื่องจักรขนาดเล็กของตนเอง ในการ
เตรียมดิน เช่น รถไถเดินตาม 
  2) การพัฒนาเทคโนโลยี (Technology Development) เกษตรกรนำเทคโนโลยีมาใช้ในการ
บรรจุหีบห่อ เช่น การใช้เครื่องซีลสุญญากาศในกระบวนการบรรจุ ทำให้ข้าวสารสามารถยืดอายุการเก็บ       
ไว้ได้นานยิ่งขึ้น และเป็นการเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า  
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  3) การบริหารทรัพยากรบุคคล (Human Resource Management) แรงงานที่ใช้ในการผลิต 
มีทั้งแรงงานในครัวเรือน และแรงงานจ้างในพื้นที่ที่จ้างตามกิจกรรม ด้านการอบรมพัฒนาความรู้ของเกษตรกร 
เกษตรกรได้รับการถ่ายทอดความรู้จากหน่วยงานต่าง ๆ ในเรื่องของการผลิต เพ่ือให้ผลผลิตได้มาตรฐาน และ   
มีคุณภาพ การลดต้นทุน การแปรรูป การบรรจุภัณฑเ์พ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้า และการจำหน่าย  
  4) โครงสร้างพ้ืนฐานขององค์กร (Firm Infrastructure) เงินทุนที่ใช้ในการผลิต เกษตรกร    
ใช้เงินทุนของตนเองในการผลิต เข้าร่วมเป็นสมาชิกกลุ่มผู ้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง สมาชิกสหกรณ์
การเกษตร สมาชิกกลุ่มเกษตรกร สมาชิกวิสาหกิจชุมชน และกลุ่มทำปุ๋ย ด้านการบริหารจัดการกลุ่ม มีการแบ่ง
หน้าที่กันอย่างชัดเจน ช่วยเหลือ ให้คำปรึกษาซึ่งกันและกัน ดังแสดงในภาพที่ 4.2 
 
Firm Infrastructure : เกษตรกรรวมกลุ่ม แลกเปลีย่นความรู้ ให้คำปรึกษา ชว่ยเหลือซึ่งกันและกัน มีคณะกรรมการ                            
บริหารกลุ่ม และแบ่งหน้าทีก่ันรับผิดชอบ 
 Human Resource Management : แรงงานที่ใช้ในการผลิตมีทั้งแรงงานในครัวเรือน และแรงงานจ้างตามกิจกรรม  
 
Technology Development : มีการนำเครื่องจักรมาช่วยในการผลิต และมีการใช้เทคโนโลยีในการบรรจุหีบห่อ                               ห่อ
เพื่อยืดอายุสินค้าและเพื่อเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้า  
                                                                                                                                                                          
Procurement : เกษตรกรเลือกซ้ือปัจจัยการผลิตจากแหล่งที่เชื่อถือได้  

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ที่มา : จากการสำรวจ 

ภาพที่ 4.2 ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกร 
 
 
 
 
 
 
 
 

Inbound Logistics: 
เกษตรกรเลือกปัจจัย
การผลิ ตจากแหล่ ง    
ที่เชื่อถือได้  

Operations: 
เกษ ตรกรผลิ ตตาม
ห ลั ก ก า ร ป ฏิ บั ติ
ท างก ารเกษ ตรที่ ดี  
(GAP)  ม า ต ร ฐ า น
อินทรีย์  และปฏิบัติ
ต า ม ข้ อ ก ำ ห น ด
มาตรฐานการผลิตข้าว
สังข์หยดเมืองพัทลุง 

Outbound Logistics 
เก ษ ต รก ร เก็ บ เกี่ ย ว 
จัดเก็บ และขนส่งผลผลิต
อ ย่ า งดี เพื่ อ ไม่ ให้ มี
สิ่ งเจือปน  และแปรรูป
เพื่อเพิ่มผลผลิต 
 

Marketing and Sales: 
เกษตรกรจำหน่ายข้าวสาร
ให้ แก่ ผู้ บริ โภคโดยตรง   
ใน ตลาดท้ อ งถิ่ น  และ   
ก า ร จ ำ ห น่ า ย ผ่ า น    
Social media 

Services : 
มีบริการจัดส่ งสินค้ า    
มีการรับประกันสินค้า
หากสินค้าชำรุด เสียหาย 
และบริการจัดทำตาม
คำสั่ ง ซ้ื อ  เช่ น  ก าร
จั ด เป็ น ขอ งชำร่ ว ย 
ของขวัญเนื่องในโอกาส
ต่าง ๆ 

ข้าวสังข์หยด  
เมืองพัทลุง 
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 4.1.3 ห่วงโซ่คุณค่าผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
         ผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เป็นโรงสีที่ได้รับการประกาศขึ้นทะเบียนเป็นโรงสี 
แปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ตั้งอยู่ในพ้ืนที่จังหวัดพัทลุง ทำหน้าที่แปรรูป และจำหน่ายข้าวสังข์หยด    
เมืองพัทลุง โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
         กิจกรรมหลัก เป็นกิจกรรมที่ เกี่ยวข้องกับการผลิต การตลาด และการขนส่งสินค้า             
ไปยังผู้บริโภค ประกอบด้วย 5 กิจกรรม 

 1) โลจิสติกส์ขาเข้า (Inbound Logistic) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับแหล่งที่มาของวัตถุดิบ  
การขนส่งวัตถุดิบ และการตรวจสอบคุณภาพ มีรายละเอียดดังนี้  
  - แหล่งที่มาของวัตถุดิบ วัตถุดิบที่นำมาผลิตคือข้าวเปลือก ผู้ประกอบการโรงสี            

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงรับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกรกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  

  - การขนส่งวัตถุดิบ เกษตรกรที่จำหน่ายข้าวเปลือกให้กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  

ส่วนใหญ่กลุ่มฯ จะรับภาระการขนส่งข้าวเปลือกจากแปลงนาของเกษตรกรเอง โดยใช้รถยนต์กระบะในการขนส่ง   

ซึ่งคิดค่าขนส่งตันละ 300 - 500 บาท แต่สำหรับเกษตรกรที่จำหน่ายให้กับโรงสีที่ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

เกษตรกรจะนำข้าวเปลือกไปจำหน่ายให้กับโรงสีโดยตรง โดยใช้รถยนต์กระบะ หรือรถจักรยานยนต์พ่วงข้าง    

เป็นพาหนะในการขนส่ง  

  - การตรวจสอบคุณภาพ ในการรับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกร โรงสีมีการตรวจสอบ

คุณภาพข้าวเปลือกโดยการวัดความชื้น และตรวจสอบสิ่งเจือปน ซึ่งตามมาตรฐานการผลิตข้าวสังข์หยด    

เมืองพัทลุง ข้าวเปลือกต้องมีความชื้นไม่เกินร้อยละ 14.00 และมีสิ่งเจือปนไม่เกินร้อยละ 5.00 หากข้าวเปลือก

มีความชื้นและมีสิ่งเจือปนเกินมาตรฐานจะถูกตัดราคาหรือตัดน้ำหนักข้าวตามคุณภาพข้าวเปลือก จากนั้นโรงสี

จะนำข้าวเปลือกไปตากหรืออบเพ่ือลดความชื้น เมื่อข้าวแห้งได้ตามมาตรฐานที่กำหนดก็จะนำไปเก็บ          

ในโรงเรือน โดยแยกจัดเก็บข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ออกจากข้าวชนิดอ่ืน ๆ  

 2) การปฏิบัติการ (Operations) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการแปรรูปข้าวเปลือกสังข์หยด

เมืองพัทลุงเป็นข้าวสาร ซึ่งทำตามข้อกำหนดมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีข้ันตอนการผลิต ดังนี้  

   - กระบวนการแปรรูป โรงสีรับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกร และนำไปตากหรืออบเพ่ือลด

ความชื้น ให้ได้ตามมาตรฐานที่กำหนดต้องมีความชื้นไม่เกินร้อยละ 14.00 และมีสิ่งเจือปนไม่เกินร้อยละ 5.00 

มีการบันทึกข้อมูลการรับ - จ่ายข้าวเปลือกในแต่ละครั้ง และเก็บรักษาในแหล่งที่สะอาดห่างไกลจากสารเคมี

อันตราย จากนั้นนำข้าวเปลือกเข้าเครื่องสีข้าวเพ่ือกะเทาะเปลือก ขั้นตอนนี้จะได้ข้าวกล้อง  รำหยาบ        

และแกลบออกมา กรณีข้าวกล้องที่มีสิ่งเจือปนเกินร้อยละ 5.00 จะต้องเข้าเครื่องยิงสีเพ่ือคัดแยกข้าวปน     

และสิ่งเจือปนอ่ืน ๆ  ออกจากข้าวสาร แต่สำหรับโรงสีที่ไม่มีเครื่องยิงสี ก็จะคัดแยกสิ่งเจือปน ด้วยแรงงานคน โดยการ

ดูด้วยสายตา ขั้นตอนนี้ก็จะได้ข้าวสารที่สะอาด ไม่มีสิ่งเจือปน จากข้าวกล้องนำไปขัดให้มีเยื่อหุ้มสีแดง       
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โดยเฉลี่ยไม่ต่ำกว่าร้อยละ 70.00 ของพ้ืนที่ข้าว จะได้ข้าวซ้อมมือ  ทั้งนี้โรงสีมีการบันทึกข้อมูลการผลิต       

การจำหน่าย ในแต่ละครั้ง  

   - การควบคุมคุณภาพระหว่างการผลิต โดยแบ่งมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

ออกเป็น 2 ประเภท คือ ข้าวกล้อง และข้าวซ้อมมือ และแบ่งเป็น 2 ชนิด คือ ชนิด 100 เปอร์เซ็นต์ และชนิด 

5 เปอร์เซ็นต์ และจะต้องมีมาตรฐาน คือ ต้องมีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงไม่น้อยกว่าร้อยละ 98 .00 มีความชื้น 

ไม่เกินร้อยละ 14.00 มีลักษณะโดยทั่วไปเป็นข้าวเมล็ดยาว ข้าวกล้องมีสีแดงจนถึงแดงเข้ม และข้าวซ้อมมือ    

มีสีแดงปนขาวในเมล็ดเดียวกัน ไม่มีแมลงที่ยังมีชีวิตอยู่ โดยได้กำหนดมาตรฐานข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ ดังนี้ 

   ข้าวกล้อง 100 เปอร์เซ็นต์ ต้องมีข้าวเต็มเมล็ดไม่น้อยกว่าร้อยละ 80.00 ข้าวหักที่มี   

ความยาวตั้งแต่ 5 ส่วนขึ้นไปแต่ไม่ถึง 8 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 5.00 นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 8 ส่วน 

ขึ้นไป และกำหนดให้มีข้าวและสิ่งเจือปนได้ คือ ข้าวเมล็ดเสียไม่เกินร้อยละ 0.75 ข้าวเปลือกไม่เกินร้อยละ 

1.00 ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอ่ืน และวัตถุอ่ืน อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างรวมกันไม่เกิน  

ร้อยละ 5.00  

   ข้าวกล้อง 5 เปอร์เซ็นต์ ต้องมีข้าวเต็มเมล็ดไม่น้อยกว่าร้อยละ 75.00 ข้าวหักที่มีความยาว

ตั้งแต่ 3.50 ส่วนขึ้นไปแต่ไม่ถึง 7.50 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 7.00 นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 7.50 

ส่วนขึ้นไป และกำหนดให้มีข้าวและสิ่งเจือปนได้ คือ ข้าวเมล็ดเสียไม่เกินร้อยละ 1.00 ข้าวเปลือกไม่เกินร้อยละ 

1.00 ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอ่ืน และวัตถุอ่ืน อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างรวมกันไม่เกิน 

ร้อยละ 6.00 

   ข้าวซ้อมมือ 100 เปอร์เซ็นต์ ต้องมีข้าวเต็มเมล็ดไม่น้อยกว่าร้อยละ 80.00 ข้าวหักที่มี

ความยาวตั้งแต่ 5 ส่วนขึ้นไปแต่ไม่ถึง 8 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 5.00 นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 8 ส่วน 

ขึ้นไป และกำหนดให้มีข้าวและสิ่งเจือปนได้ คือ ข้าวเมล็ดเสียไม่เกินร้อยละ 0.75 ข้าวเปลือกไม่เกินร้อยละ 

1.00 ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอ่ืน และวัตถุอ่ืน อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างรวมกันไม่เกิน  

ร้อยละ 5.00  

   ข้าวซ้อมมือ 5 เปอร์เซ็นต์ ต้องมีข้าวเต็มเมล็ดไม่น้อยกว่าร้อยละ 75.00 ข้าวหักที่มี   

ความยาวตั้งแต่ 3.50 ส่วนขึ้นไปแต่ไม่ถึง 7.50 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 7.00 นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 

7.50 ส่วนขึ้นไป และกำหนดให้มีข้าวและสิ่งเจือปนได้ คือ ข้าวเมล็ดเสียไม่เกินร้อยละ 1.00 ข้าวเปลือกไม่เกิน

ร้อยละ 1.00 ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอ่ืน และวัตถุอ่ืน อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่างรวมกัน 

ไม่เกินร้อยละ 6.00 

   - การบรรจุภัณฑ์ ข้าวสารที่แปรรูปแล้ว โรงสีจะเก็บไว้ในโรงเรือนอย่างมิดชิด เพ่ือไม่ให้มด

และแมลงต่าง ๆ เข้าไปได้ จากนั้นนำมาบรรจุในภาชนะหรือหีบห่อที่มีข้อความแสดงบนบรรจุภัณฑ์ ได้แก่     
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ชื่อสินค้า เรื่องราวประเพณี คุณค่าทางโภชนาการ น้ำหนัก ปริมาณ วิธีการหุงต้ม ผู้ผลิต สถานที่ตั้งของผู้ผลิต     

วันเดือนปีที่ผลิต วันเดือนปีที่ควรบริโภค ราคา และในกรณีจ้างโรงสีอ่ืนแปรรูปต้องระบุชื่อโรงสี สถานที่ตั้งโรงสี 

นั้นด้วย 

  3) โลจิสติกส์ขาออก (Outbound Logistics) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการขนส่งผลผลิต 

ต้นทุนบรรจุภัณฑ์ และตราสินค้า 

   - การขนส่ง  ผู้ประกอบการโรงสีรับภาระการขนส่งสินค้าให้กับลูกค้าที่อยู่ภายในจังหวัด    

หรือจังหวัดใกล้เคียงที่มีระยะทางไม่ไกลมากนัก โดยใช้รถยนต์กระบะเป็นพาหนะในการขนส่ง ซึ่งลูกค้าต้องเป็น 

ผู้รับภาระค่าขนส่งเอง การจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าผ่านทางบริษัทรับส่งสินค้าเอกชน รถไฟ และไปรษณีย์ โดย

ลูกค้าจะเป็นผู้รับภาระค่าขนส่งเอง 

   - ขนาดบรรจุภัณฑ์และต้นทุนในการทำบรรจุภัณฑ์ มีการทำบรรจุภัณฑ์หลายขนาด ได้แก่ 

แบบบรรจุถุงน้ำหนัก 1 กิโลกรัม แบบบรรจุถุง 2 กิโลกรัม แบบบรรจุถุง 5 กิโลกรัม และแบบบรรจุกระสอบ      

50 กิโลกรัม ซึ่งบรรจุภัณฑ์ที่เป็นแบบถุงมีการแสดงตราสินค้า และมาตรฐาน GI ที่ได้รับชัดเจน 

   - ตราสินค้าและต้นทุนในการทำตราสินค้า ผู้ประกอบการโรงสีมีการจัดทำตราสินค้า   

เป็นของตนเองเพ่ือให้เกิดการจดจำ ซึ่งในการจัดทำตราสินค้าส่วนใหญ่ผู้ประกอบการโรงสีจะดำเนินการเอง  

แต่บางรายได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ ซ่ึงไม่มีค่าใช้จ่ายในการจัดทำ   

  4) การตลาดและการขาย (Marketing and Sales) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการจำหน่ายสินค้า   

การประชาสัมพันธ์ การรับประกันคุณภาพ และการติดต่อลูกค้า   

    - ช่องทางการจำหน่าย จำหน่ายข้าวสารที่บรรจุในกระสอบ ๆ ละ 50 กิโลกรัม ให้กับลูกค้า       

โดยลูกค้าจะนำไปบรรจุและทำการตลาดเอง และการจำหน่ายข้าวสารที่ ใส่ในบรรจุภัณฑ์แบบถุงมีตราสินค้า              

และตราสัญลักษณ์ GI  ให้กับร้านค้าส่ง ร้านค้าปลีก และผู้บริโภค ผ่านช่องทางต่าง  ๆและหน้าร้าน  

   - การประชาสัมพันธ์ มีการประชาสัมพันธ์นำเสนอสินค้าหลายช่องทาง เช่น การนำเสนอสินค้า 

ผ่านทาง Social media ต่าง  ๆซึ่งผู้บริโภคสามารถดูข้อมูลได้สะดวกและรวดเร็ว และการออกบูธในงานต่าง  ๆทั้งในและ

ต่างจังหวัด เป็นต้น 

   - การรับประกันคุณภาพ มีการรับรองมาตรฐานการผลิต คือมาตรฐาน GAP  มาตรฐานอินทรีย์ 

และมีตราสัญลักษณ์ GI 

   - การติดต่อลูกค้า ติดต่อลูกค้าผ่านทางโทรศัพท์ Line และ Facebook เป็นต้น 

   5) การบริการ (Services) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการบริการจัดส่งสินค้า การบริการรับคืนสินค้า 

การบริการตามคำสั่งซื้อ และการบริการหลังการขาย ดังนี้ 
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   - การบริการจัดส่งสินค้า จัดส่งสินค้าผ่านทางบริษัทรับส่งสินค้าเอกชน จัดส่งสินค้า     
ทางไปรษณีย ์ทางรถไฟ รถประจำทาง และส่งให้กับลูกค้าด้วยตนเองซึ่งมีพ้ืนที่ไม่ไกลมากนัก     
   - การบริการรับคืนสินค้า มีบริการรับคืนสินค้าหากสินค้าที่ลูกค้าได้รับไม่มีคุณภาพ  มีสิ่งเจือปน 
หรือเกิดความเสียหายระหว่างการขนส่ง โรงสีจะรับคืนและจัดส่งสินค้าให้กับลูกค้าใหม่   
   - บริการตามคำสั่งซื้อ นอกจากจะจำหน่ายสินค้าทั่วไปแล้ว ยังมีบริการรับจัดทำกระเช้า
ของขวัญ หรือทำของชำร่วย สำหรับเป็นของขวัญของแจกในโอกาสต่าง ๆ ตามความต้องการของลูกค้าอีกด้วย 
   - บริการหลังการขาย มีบริการหลังการขาย เช่น การสมมนาคุณลูกค้าในโอกาสต่าง ๆ      
การให้ส่วนลดลูกค้าที่มีการสั่งซื้อปริมาณมาก ๆ เป็นต้น 

  กิจกรรมสนับสนุน เป็นกิจกรรมที่ช่วยสนับสนุนกิจกรรมหลัก ประกอบด้วย 
  1) การจัดหาจัดซื้อ (Procurement) จะเกี่ยวข้องกับการจัดหาจัดซื้อข้าวเปลือกสังข์หยดเมืองพัทลุง 
เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ 
    - ข้าวเปลือก รับซื้อจากสมาชิกกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ซึ่งได้รับการรับรอง
มาตรฐาน GAP หรือมาตรฐานอินทรีย์  
    - เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ การเลือกใช้เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ที่ตอบสนอง        
ต่อกระบวนการผลิต มีประสิทธิภาพและทันสมัย   
  2) การพัฒ นาเทคโน โลยี  (Technology Development) มีการนำเทคโน โลยีมาใช้            
ในกระบวนการผลิต การขนส่ง เช่น การใช้เครื่องยิงสีที่คัดแยกข้าวปนและสิ่งเจือปนอื่น ๆ เครื่องซีลสุญญากาศ
เพ่ือยืดอายุการเก็บไว้ได้นานยิ่งขึ้น การใช้รถโฟคลิฟล์เพ่ือช่วยในการยกและขน  
  3) การบริหารทรัพยากรบุคคล (Human Resource Management)  แรงงานที่ใช้ในการผลิต 
เป็นแรงงานจ้างทั้งหมด โดยมีทั้งจ้างประจำเป็นรายเดือน รายวัน และจ้างเป็นรายกิจกรรม เช่น จ้างสีข้าว        
จ้างคัดแยก บรรจุหีบห่อ และจ้างขนส่ง ซึ่งแรงงานทั้งหมดอยู่ในพ้ืนที่  มีการอบรมให้ความรู้เพ่ือเพ่ิมทักษะ
ให้แก่บุคลากร ส่งเสริมและสนับสนุนให้บุคคลากรเข้ารับการเพ่ิมพูนความรู้ ทักษะต่าง ๆ อย่างต่อเนื่อง เช่น 
ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง การบริหารกลุ่ม และการตลาด         
เป็นต้น ซึ่งจัดโดยหน่วยงานภาครัฐ ได้แก่ ศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง มหาวิทยาลัยทักษิณ สำนักงานพาณิชย์จังหวัดพัทลุง 
และสำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดพัทลุง เป็นต้น 
  4) โครงสร้างพ้ืนฐานขององค์กร (Firm Infrastructure) ผู้ประกอบการโรงสี มีการจัดตั้ง
คณะกรรมการบริหารกลุ่ม แบ่งหน้าที่รับผิดชอบเพ่ือกำกับดูแลกันอย่างชัดเจน สำหรับเงินลงทุนในกิจการ  
ส่วนใหญ่เป็นเงินทุนที่กู้ยืมจากสถาบันการเงิน และเงินทุนของตนเอง ดังแสดงในภาพที่ 4.3 
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Firm Infrastructure : จัดตั้งเป็นกลุ่มผลิตและแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและวิสาหกิจชุมชน มีคณะกรรมการบริหารกลุ่ม 
แบ่งหน้าที่รับผิดชอบกันอย่างชัดเจน        
Human Resource Management : แรงงานที่ใช้ในการผลิตเป็นแรงงานจ้างในพื้นที่ มีการอบรมเพิ่มพูนทักษะอย่างต่อเนื่อง 
                 
Technology Development : นำเครื่องมือ เทคโนโลยีต่างๆ เข้ามาใช้ในกระบวนการผลิต ได้แก่ การใช้เครื่องยิงสีเพื่อคัดแยกข้าวปน 
และสิ่งเจือปนอื่น ๆ การใช้เครื่องซีลสุญญากาศ 
Procurement : รับซ้ือข้าวเปลือกจากเกษตรกรที่ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น การใช้เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ ที่ตอบสนอง 
ต่อกระบวนการผลิต มีประสิทธิภาพและทันสมัย  
 

 

                       
 
 
 
 
ที่มา : จากการสำรวจ 

ภาพที่ 4.3 ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของผู้ประกอบการโรงสี 

4.1.4 การเชื่อมโยงระหว่างห่วงโซ่คุณค่าเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและผู้ประกอบการโรงส ี
   การผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสีมีความเก่ียวข้องเชื่อมโยงกัน    
ช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าทั้งในส่วนของเกษตรกรและผู้ประกอบโรงสี โดยผู้ประกอบการโรงสีจะส่งเสริม 
สนับสนุนการผลิตที่ดีมีคุณภาพให้แก่เกษตรกร เพ่ือเกษตรกรจะได้ผลิตข้าวเปลือกที่มีคุณภาพ เป็นไปตาม
มาตรฐานการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เพ่ือเป็นปัจจัยการผลิตหลักของโรงสีในการแปรรูปเป็นข้าวสาร   
การเชื่อมโยงระหว่างเกษตรกรและโรงสี มีดังนี ้
   ด้านปัจจัยการผลิตและการผลิต ผู้ที่เกี่ยวข้องคือเกษตรกร จัดหาปัจจัยการผลิต คือ เมล็ดพันธุ์ 
ปุ๋ย และสารชีวภาพ เพ่ือผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
   ด้านการแปรรูป ผู้ที่เกี่ยวขอ้ง คือ เกษตรกรที่แปรรูปด้วยตนเอง และผู้ประกอบการโรงสีแปรรูป    
มีทั้งชนิดข้าวกล้อง และข้าวซ้อมมือ ซึ่งในกระบวนการแปรรูปและการบรรจุภัณฑ์จะมีการนำเทคโนโลยี
สมัยใหม่มาใช้ เช่น เครื่องยิงสีเพื่อคัดแยกข้าวปน เครื่องซีลสุญญากาศ เป็นต้น  
  ด้านการจำหน่าย ผู้ที่เกี่ยวข้อง คือ เกษตรกรที่แปรรูปด้วยตนเอง จำหน่ายข้าวสารให้กับ
ผู้บริโภคโดยตรง เช่น จำหน่ายในตลาดชุมชน ลูกค้ามาซื้อที่บ้าน และการจำหน่ายผ่านช่องทาง Social media 
โดยการส่งสินค้าให้กับลูกค้าผ่านทางไปรษณีย์หรือบริษัทรับส่งสินค้าของเอกชน และผู้ประกอบการโรงสี 
จำหน่ายข้าวสารให้กับผู้ค้าส่ง ค้าปลีก และจำหน่ายให้ผู้บริโภค ผ่านช่องทางต่าง ๆ จำหน่ายในจุดจำหน่าย    
ที่โรงสี การออกบูธจำหน่ายสินค้าในงานต่าง ๆ ร่วมกับภาครัฐและเอกชน ดังแสดงในตารางที่ 4.1 

Inbound Logistics: 
ข้าวเปลือกที่ผลิตตาม 
มาตรฐานข้าวสังข์หยด
เมื อ งพั ท ลุ ง  ได้ รั บ
มาตรฐาน GAP หรือ
มาตรฐานอินทรีย์   

Operations:  
ลดความชื้น คัดแยก
สิ่งเจือปน และการคัด
แยกข้าวปนด้วยเครื่อง
ยิงสี หรือการคัดแยก
ด้วยแรงงานคนโดย
การดูด้วยสายตา 

Outbound Logistics 
มีการจัดทำบรรจุภัณฑ์
หลายขนาด มีมาตรฐาน
กำกับ ได้แก่ มาตรฐาน
GAP มาตรฐานอินทรีย์
และมีสัญลักษณ์ GI 

ข้าวสังข์หยด 
เมืองพัทลุง 

Services : 
มีบริการจัดส่งสินค้า
การรับ คืน บริการ
ตามคำสั่ ง ซ้ือ และ
บริการหลังการขาย 

Marketing and Sales: 
จั ดท ำตราสิน ค้ า  และ
จำหน่ายให้แก่ร้านค้าส่ง 
ค้ าปลี ก  และผู้ บ ริ โภ ค 
ผ่ า น ท า ง  Social media 
ต่ าง ๆ แ ล ะ ห น้ า ร้ า น
ประชาสัมพันธ์และการ
รับรองคุณภาพสินค้า  



46 
 

ตารางที่ 4.1 เมทริกซ์การเชื่อมโยงห่วงโซ่คุณค่าเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและผู้ประกอบการโรงสี  

 ปัจจัยการผลิต/การผลิต การแปรรูป การจำหน่าย 
ผู้เกี่ยวข้อง เกษตรกร เกษตรกร         

ผู้ประกอบการโรงสี 
จุดจำหน่าย/ร้านค้า 
 

วัตถุดิบนำเข้า เมล็ดพันธุ์ ปุ๋ย สารชีวภาพ ข้าวเปลือก ข้าวสาร ชนิดกล้อง ซ้อมมือ 
กิจกรรมที่
ดำเนินการ 

1.การจัดหาปัจจัยการผลิต 
2. การปลูกข้าวสังข์หยด
เมืองพัทลุง ตามมาตรฐาน 
GAP และมาตรฐานอินทรีย ์

1.เกษตรกรแปรรูปด้วยตนเอง 
2.ผู้ประกอบการโรงสี รับซื้อ
ข้าวเปลือกจากเกษตรกรเพ่ือ
นำมาแปรรูป 

1. การจัดทำบรรจุภัณฑ์   
และตราสินค้า 
2. จำหน่ายโดยตรงให้ผู้ค้าส่ง 
ค้าปลีก และผู้บริโภค 
4. จำหน่ายผ่าน Social 
media 
5. การออกบูธจำหน่าย
ร่วมกับภาครัฐและเอกชน 

จุดแข็ง/จุดเด่น 1. มีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่ม
ผลิตข้าวสังข์หยดเมือง
พัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้
ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน   
2. มีแรงงานในพ้ืนที่ ทำให้
ลดปัญหาการขาดแคลน
แรงงาน 
 

1.ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ข้ึน
ทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยด
เมืองพัทลุงเท่านั้น 
2. มีการตรวจสอบคุณภาพ
วัตถุดิบก่อนการแปรรูป   
3. เก็บรักษาวัตถุดิบในแหล่ง 
ที่สะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี 
4. มีการนำเทคโนโลยีมาใช้
เพ่ือพัฒนาคุณภาพสินค้า     
5. มีบรรจุภัณฑ์หลายขนาด 
แสดงตราสินค้าและมาตรฐาน  
ที่ชัดเจน 
6. บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุ
สินค้าไว้ได้นาน 
7. มีความพร้อมในการ
ให้บริการตามที่ลูกค้าต้องการ 

1. มเีทคโนโลยีและการสื่อสาร     
ที่ช่วยเพิ่มช่องทางการจำหน่าย 
2. การออกบธูจ าหน่าย
รว่มกบัภาครฐัและเอกชน 
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ตารางที่ 4.1 เมทริกซ์การเชื่อมโยงห่วงโซ่คุณค่าเกษตรกรผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและผู้ประกอบการโรงสี (ต่อ) 

 ปัจจัยการผลิต/การผลิต การแปรรูป การจำหน่าย 
ข้อจำกัด/จุดด้อย 1. เกษตรกรไม่ลดความชื้น

ข้าวเปลือกก่อนการ
จำหน่ายทำให้ได้รับ   
ราคาต่ำ  

1.วัตถุดิบ (ข้าวเปลือก) ยังมี
ความชื้นสูงต้องมีการนำไปอบ
หรือตากเพ่ือลดความชื้นก่อน
การแปรรูปทำให้มีกระบวน 
การผลิตและมีต้นทุนเพ่ิมข้ึน      
 

1. ตลาดข้าวสังข์หยดเมือง
พัทลุงยังแคบ โอกาสการ
เข้าถึงตลาดบนค่อนข้างยาก 
2. การประชาสัมพันธ์สินค้า
เพ่ือสร้างการรับรู้ยังมีน้อย
และไม่ต่อเนื่อง   
3. ความรู้ในการใช้เทคโนโลยี
เพ่ือการนำเสนอและการ
จำหน่ายสินค้าผ่าน Social 
media ยังมีน้อย 
 
 

 
     4.1.5 ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
          จากการศึกษาห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกร และห่วงโซ่คุณค่าของ
ผู้ประกอบการโรงสี พบว่ามีความเชื่อมโยงและเกี่ยวเนื่องกัน สามารถช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า ทั้งนี้     
จึงต้องมีการพัฒนาทั้งในส่วนของเกษตรกรในฐานะผู้ผลิต และผู้ประกอบการโรงสีในฐานะผู้แปรรูปและผู้จัด
จำหน่ายข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยมีกิจกรรมที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง คือ     
การปลูกตามมาตรฐาน GAP มาตรฐานอินทรีย์ และการแปรรูปเป็นข้าวสารมีทั้งข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือที่มี
คุณภาพดี โดยเน้นการสร้างความแตกต่างของข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่แสดงตราสัญลักษณ์สินค้า GI 
(ปลอดภัยต่อผู้ผลิตและผู้บริโภค) 
          การดำเนินการ บูรณาการหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ ได้แก่ ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุง       
ทำหน้าที่ผลิตเมล็ดพันธุ์ดีให้กับเกษตรกร ศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง ทำหน้าที่ผลิตเมล็ดพันธุ์ดีให้กับเกษตรกร      
ตรวจรับรองมาตรฐาน GAP และมาตรฐานอินทรีย์ สำนักงานพาณิชย์จังหวัดพัทลุงให้ความรู้แก่เกษตรกร และ
ผู้ประกอบการโรงสี ในการขึ้นทะเบียนผลิตและการขอให้ตราสัญลักษณ์ GI รวมถึงการตรวจรับรองมาตรฐาน
กระบวนการผลิต GI ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีเพ่ือพัฒนาคุณภาพสินค้า การจัดทำบรรจุภัณฑ์ การเชื่อมโยง
การตลาดเพื่อเพ่ิมช่องทางการจำหน่าย และการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้ให้แกผู่้บริโภค ดังแสดงในภาพที่ 4.4  
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Firm Infrastructure : การเตรยีมพื้นท่ีปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงตามมาตรฐาน GAP มาตรฐานอินทรีย์                   
และการทำความสะอาดโรงสีในกระบวนการแปรรูปเพื่อให้ได้ข้าวสารที่มีมาตรฐาน ไม่มสีิ่งเจือปน  
Human Resource  Management : มีการอบรมใหค้วามรู้แกเ่กษตรกรในการผลติตามระบบ GI เพื่อให้ได้                
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่ได้มาตรฐาน  
Technology Development : มีการนำเทคโนโลยมีาใช้ในกระบวนการผลิต การแปรรูป และการบรรจภุัณฑ์ รวมถึงการ
ควบคุมคุณภาพใหไ้ด้มาตรฐาน          
Procurement : จัดหาปัจจัยการผลิตจากเกษตรกรและกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่ขึ้นทะเบียนผลิตและแปรรูป   
ตามระบบ GI โดยได้รับอนุญาตให้ใช้ตราสัญลักษณ์สินค้า GI บนบรรจุภัณฑ์ 
 

 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 4.12 ห่วงโซ่คุณค่าข้าวหอมมะลิอินทรีย์ของเกษตรกร 

            ที่มา : จากการสำรวจ 

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ที่มา : จากการสำรวจ 

ภาพที่ 4.4 ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง                                            
  

ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุง 
ศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง 

 

การผลิตและการพัฒนา 
เมล็ดพันธุ์ดีให้แก่เกษตรกร 

Marketing 
and Sales: 

        (ปลายน้ำ) 
จัดทำตราสินค้ าและ
จัดทำตราสัญลักษณ์ GI 
จำหน่ายโดยตรง ค้าส่ง 
ค้าปลีก และจำหน่าย
ผ่าน Social media  

Operations: 
(กลางน้ำ) 

 
ผลิตตามข้อกำหนด
มาตรฐานข้าวสังข์หยด
เมืองพัทลุง มีการควบคุม
คุณภาพระหว่างการ
ผลิ ตเพื่ อ ให้ สิ นค้ ามี
คุณภาพ 

ข้าว 
สังข์หยด 

เมืองพัทลุง 

Inbound 
Logistics: 

(ต้นน้ำ) 
ข้าวเปลือกที่ผลิต
ต าม ม าต รฐาน
ข้าวสังข์หยดเมือง
พัทลุง 

Services : 
 
 
มี บริ การส่ งสิ นค้ า 
บริการรับคืน บริการ
จั ดทำตามคำสั่ งซื้ อ 
แล ะบ ริ ก ารห ลั ง      
การขาย  

              ศูนย์วจิัยขา้วพัทลุง 

ให้ความรูก้ระบวนการผลิต
ตามมาตรฐาน GAP และ
มาตรฐานอินทรีย์ รวมถึง
การตรวจรับรองแปลง                            

 

Differentiation : 
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (จากแหล่งผลิตที่ได้รับการรับรอง GI 
ปลอดภัยต่อผู้ผลิตและผู้บริโภค) 

 
สำนักงานพาณิชย์จังหวัดพัทลุง 
 
จังหวัดพัทลุง 

ให้ความรู้การขึ้นทะเบียนสินค้า GI 
รวมถึงตรวจรับรองมาตรฐานแปลง 
GI ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีเพื่อ
พัฒนาคุณภาพสินค้า การจัดทำ
บรรจุภัณฑ์ การเชื่อมโยงตลาด   
เพื่อเพิ่มช่องทางการจำหน่าย และ
การประชาสัมพันธ์เพื่อสร้างการรับรู้
สินค้า GI    

กิจกรรมที่สามารถสร้าง Value ให้ขา้วสังข์หยดเมืองพัทลุงมาก : 
- การปลูกตามมาตรฐาน GAP และมาตรฐานอินทรีย์ 
- การแปรรูปเป็นข้าวสารชนิดข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ 
  ที่มีคุณภาพดี 

 

Outbound 
Logistics: 

 
 

จ ำห น่ า ย ให้ แ ก่
ผู้ บริ โภค ผู้ ค้ าส่ ง 
ผู้ ค้ าปลี ก  และมี
บ ริ ก ารส่ งสิ นค้ า
ผ่านไปรษณีย์ หรือ
บริษัทขนส่งเอกชน  
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4.2 แนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
4.2.1  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม 

 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมเป็นการดำเนินการจากการเก็บข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้อง 
และการจัดประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group) โดยกำหนดประเด็นจากการนำแนวคิดห่วงโซ่คุณค่า Value Chain 
มาวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน และแนวคิด Diamond Model มาวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก    
นำมาจัดลำดับความสำคัญโดยการให้คะแนน พร้อมทั้งจัดทำแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง    
จากผลการวิเคราะหมี์ดังนี้ 
            1) ปัจจัยภายใน กำหนดประเด็นจากการนำแนวคิดห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) มาวิเคราะห์ สรุปได้ดังนี้ 
        1.1) โลจิสติกส์ขาเข้า (Inbound Logistics)  
             จุดแข็ง  
    (1) มีการตรวจสอบเมล็ดพันธุ์ก่อนนำไปปลูก 
    (2) มีการตรวจสอบคุณภาพข้าวเปลือกก่อนการแปรรูป 
    (3) เก็บรักษาข้าวเปลือกในแหล่งที่สะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี 
     จุดอ่อน 
     (1) ต้นทุนการผลิตสูง 
    (2) วัตถุดิบ(ข้าวเปลือก) ที่รับซื้อยังมีความชื้นสูง 
     1.2) การปฏิบัติการ (Operations) 
     จุดอ่อน 
     การอบหรือตากเพ่ือลดความชื้นข้าวเปลือกก่อนการแปรรูป ทำให้มีกระบวนการ
ผลิตและต้นทุนเพิ่มขึ้น 
      1.3) โลจิสติกส์ขาออก (Outbound Logistics) 
     จุดแข็ง 

(1) มีบรรจุภัณฑ์หลายขนาด แสดงตราสินค้าและมาตรฐานที่ชัดเจน 

(2) บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุสินค้าไว้ได้นาน     

     1.4) การตลาดและการขาย (Marketing and sales) 
     จุดอ่อน 
     (1) การประชาสัมพันธ์สินค้าเพ่ือสร้างการรับรู้ยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง 
         (2) ความรู้ในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการนำเสนอและการจำหน่ายสินค้าผ่าน 
Social media ของเกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสียังมีน้อย 
    1.5) การบริการ (Services) 
         จุดแข็ง 
                      ผู้ประกอบการโรงสีมีความพร้อมในการให้บริการตามที่ลูกค้าต้องการ 
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     1.6) การจัดหา/จัดซื้อ (Procurement) 
      จุดแข็ง 
                     ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ข้ึนทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น 
     1.7) การพัฒนาเทคโนโลยี (Technology Development) 
         จุดแข็ง 
      มีการนำเทคโนโลยีมาใช้เพ่ือพัฒนาคุณภาพสินค้า เช่น การใช้เครื่องยิงสี เพ่ือคัด
แยกข้าวปนและสิ่งเจือปนอื่นๆ การใช้เครื่องซีลสุญญากาศเพ่ือยืดอายุการเก็บสินค้าไว้ได้นาน 
     1.8) การบริหารทรัพยากรบุคคล (Human Resource Management) 
     จุดแข็ง 
     (1) มีแรงงานในพื้นท่ี ทำให้ลดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน  
     (2) มีหน่วยงานที่เก่ียวข้องอยู่ในพื้นที่ให้ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูป และการ
จำหน่ายแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสี 
     1.9) โครงสร้างพื้นฐานขององค์กร (Firm Infrastructure) 
     จุดแข็ง 
     มีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้ช่วยเหลือ
ซึ่งกันและกัน ดังแสดงในตารางที่ 4.2 
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ตารางท่ี 4.2 การวิเคราะห์ปัจจัยภายในข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

                                          ปัจจัย                               จุดแข็ง/จุดอ่อน             

   1) โลจิสติกส์ขาเข้า (Inbound Logistics)      
       - มีการตรวจสอบเมล็ดพันธุ์ก่อนนำไปปลูก               จุดแข็ง 
       - มีการตรวจสอบคุณภาพข้าวเปลือกก่อนการแปรรูป    จุดแข็ง 
       - เก็บรักษาข้าวเปลือกในแหล่งที่สะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี   จุดแข็ง 
       - ต้นทุนการผลิตสูง                 จุดอ่อน  
            - วัตถุดิบ(ข้าวเปลือก) ที่รับซื้อยังมีความชื้นสูง              จุดอ่อน 
   2) การปฏิบัติการ (Operations) 
         - การอบหรือตากเพ่ือลดความชื้นข้าวเปลือกก่อนการแปรรูป   จุดอ่อน 
ทำให้มกีระบวนการผลิตและมีต้นทุนเพ่ิมข้ึน 

   3) โลจิสติกส์ขาออก (Outbound Logistics)      
      - บรรจุภัณฑ์หลายขนาด แสดงตราสินค้าและมาตรฐานที่ชัดเจน  จุดแข็ง 
      - บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุสินค้าไว้ได้นาน    จุดแข็ง  

    4) การตลาดและการขาย (Marketing and sales)     
         - การประชาสัมพันธ์สินค้าเพ่ือสร้างการรับรู้ยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง  จุดอ่อน 
         - ความรู้ในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการนำเสนอและการจำหน่ายสินค้า  จุดอ่อน 
ผ่าน Social media ของเกษตรกรและผู้ประกอบการ ยังมีน้อย      

    5) การบริการ (Services) 
         - ผู้ประกอบการโรงสีมีความพร้อมในการให้บริการตามที่ลูกค้าต้องการ        จุดแข็ง 

    6) การจัดหา/จัดซื้อ (Procurement) 
     - ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ข้ึนทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น จุดแข็ง 

    7) การพัฒนาเทคโนโลยี (Technology Development) 
      - มีการนำเทคโนโลยีมาใช้เพ่ือพัฒนาคุณภาพสินค้า    จุดแข็ง 

    8) การบริหารทรัพยากรบุคคล (Human Resource Management) 
         - มีแรงงานในพื้นท่ี ทำให้ลดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน     จุดแข็ง   
        - มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอยู่ในพื้นท่ีให้ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูป  จุดแข็ง 
และการจำหน่ายแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสี              
                  9) โครงสร้างพื้นฐานขององค์กร (Firm Infrastructure)  
                      - มีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
แลกเปลี่ยนความรู้ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 

จุดแข็ง 
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     2) ปัจจัยภายนอก กำหนดประเด็นจากการนำแนวคิด Diamond Model มาวิเคราะห์      
สรุปได้ ดังนี ้
      2.1) ปัจจัยการผลิต (Input Factor Conditions) 
      อุปสรรค 
      (1) ได้รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติ ได้แก่ ภัยแล้ง 
      (2) ผลกระทบจากศัตรูพืช 
      (3) บุคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ยังมีไม่เพียงพอ 
     2.2) อุปสงค์ (Demand Conditions) 
     โอกาส 
      (1) เกษตรกรมีความสนใจที่จะผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงตามมาตรฐาน
อินทรีย์เพิ่มขึ้น 
     (2) เป็นแหล่งเรียนรู้ในการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
     2.3) การแข่งขันและกลยุทธ์ของธุรกิจ (Strategy and Rivalry Context) 
     - 

 2.4) อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้องและสนับสนุนกัน ( Related and Supporting Industries) 
 - 
 2.5) โอกาสทางธุรกิจ (Chance) 

     โอกาส 
     (1) ราคาข้าวสูงกว่าข้าวพันธุ์อ่ืน จึงเป็นแรงจูงใจสำหรับเกษตรกร 
     (2) กระแสความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือสุขภาพมีมากข้ึน 

 (3) ตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีแนวโน้มขยายเพ่ิมมากข้ึน 
 (4) มีเทคโนโลยีและการสื่อสารที่ช่วยเพิ่มช่องทางการจำหน่ายมากขึ้น 
 (5) เป็นการสร้างงานทำให้ชุมชนดีขึ้น 
 (6) กระทรวงพาณิชย์ ยื่นขอ GI ต่อประเทศมาเลเซีย เพ่ือส่งออกข้าวสังข์หยด

เมืองพัทลุง ไปยังประเทศมาเลเซีย 
 (7) ประชากรในพ้ืนที่ให้ความสนใจในด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร 
 อุปสรรค 
 (1) ช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ยังมีน้อย 
 (2) ช่องทางการกระจายสินค้ามีน้อย 
 (3) ในพ้ืนที่ขาดการต่อยอดการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
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   2.6) บทบาทของภาครัฐ (Government)  
  โอกาส 

(1) ภาครัฐมีนโยบายในการสนับสนุนการผลิต/การตลาด 

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแบบครบวงจร 
  (2) มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนให้ความสำคัญ 
  (3) จังหวัดให้การส่งเสริมการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

ดังแสดงในตารางที่ 4.3 

ตารางท่ี 4.3  การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

     ปัจจัย                    โอกาส/อุปสรรค 

   1) ปัจจัยการผลิต (Input Factor Conditions) 
     - ได้รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติ ได้แก่ ภัยแล้ง             อุปสรรค 
     - ผลกระทบจากศัตรูพืช       อุปสรรค 
     - บุคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ยังมีไม่เพียงพอ         อุปสรรค 

   2) อุปสงค์ (Demand Conditions) 
     - เกษตรกรมีความสนใจที่จะผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง   โอกาส 
       ตามมาตรฐานอินทรีย์เพิ่มข้ึน 
     - เป็นแหล่งเรียนรู้ในการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง   โอกาส 

3) โอกาสทางธุรกิจ (Chance) 
     - ราคาข้าวสูงกว่าข้าวพันธุ์อ่ืน จึงเป็นแรงจูงใจสำหรับเกษตรกร  โอกาส 
     - กระแสความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือสุขภาพมีมากขึ้น   โอกาส 

 - ตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมีแนวโน้มขยายเพ่ิมมากขึ้น   โอกาส 
 - มีเทคโนโลยีและการสื่อสารที่ช่วยเพิ่มช่องทางการจำหน่ายมากขึ้น  โอกาส 
 - เป็นการสร้างงานทำให้ชุมชนดีขึ้น     โอกาส 
 - กระทรวงพาณิชย์ ยื่นขอ GI ต่อประเทศมาเลเซีย    โอกาส 
            เพ่ือส่งออกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงไปยังประเทศมาเลเซีย 
 - ประชากรในพ้ืนที่ให้ความสนใจในด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  โอกาส 

     - ช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ยังมีน้อย     อุปสรรค 
     - ช่องทางการกระจายสินค้ามีน้อย      อุปสรรค  
     - ในพ้ืนที่ขาดการต่อยอดการแปรรูปผลิตภัณฑ์    อุปสรรค 
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ตารางท่ี 4.3  การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ต่อ) 

     ปัจจัย                    โอกาส/อุปสรรค 

 4) บทบาทของภาครัฐ (Government)  
 - ภาครัฐมีนโยบายในการสนับสนุนการผลิต/การตลาด   โอกาส 

       ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแบบครบวงจร 
 - มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนให้ความสำคัญ    โอกาส 
 - จังหวัดให้การส่งเสริมการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง   โอกาส 

 
4.2.2 การเรียงลำดับความสำคัญสภาพแวดล้อม     
  1) ปัจจัยภายใน 

        1.1) จุดแข็ง พบว่า มีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยน
ความรู้ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน มีค่าคะแนนสูงสุด เท่ากับ 5 คะแนน รองลงมามีหน่วยงานที่เก่ียวข้องอยู่ในพ้ืนที่
ให้ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูปและการจำหน่ายแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสี   และใช้วัตถุดิบจาก
ผู้ผลิตที่ขึ้นทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น มีค่าคะแนน 4.25 เท่ากัน มีการตรวจสอบคุณภาพ
วัตถุดิบก่อนการแปรรูป มีค่าคะแนน 4.03 เก็บรักษาวัตถุดิบในแหล่งที่สะอาดปลอดภัยจากสารเคมี  มีการนำ
เทคโนโลยีมาใช้เพ่ือพัฒนาคุณภาพสินค้า มีบรรจุภัณฑ์หลายขนาด แสดงตราสินค้าและมาตรฐานที่ชัดเจน มีค่า
คะแนน 4.00 เท่ากัน บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุสินค้าไว้ได้นาน มีค่าคะแนน 3.80 มีแรงงานในพ้ืนที่ ทำให้ลด
ปัญหาการขาดแคลนแรงงาน มีค่าคะแนน 3.75 และผู้ประกอบการโรงสีมีความพร้อมในการให้บริการตามที่
ลูกค้าต้องการ มีค่าคะแนน 3.61   
  1.2) จุดอ่อน พบว่า วัตถุดิบ (ข้าวเปลือก) ที่รับซื้อยังมีความชื้นสูง มีค่าคะแนน เท่ากับ 
4.00 รองลงมาการอบหรือตากเพ่ือลดความชื้นข้าวเปลือกก่อนการแปรรูปทำให้มีกระบวนการผลิตและมีต้นทุน
เพ่ิมขึ้น และการประชาสัมพันธ์สินค้าเพ่ือสร้างการรับรู้ยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง มีค่าคะแนน 3.80 เท่ากัน 
ความรู้ในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการนำเสนอและการจำหน่ายสินค้าผ่าน Social media ของเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการโรงสียังมีน้อย มีค่าคะแนน 3.69 และมีต้นทุนในการผลิตสูง มีค่าคะแนน 2.50 ดังแสดงในตารางที่ 4.4 
และตารางภาคผนวกท่ี 2 
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ตารางท่ี 4.4 สรุปปัจจัยสภาพแวดล้อมภายในโดยการเรียงลำดับความสำคัญ    

      ปัจจัย 

จุดแข็ง 
   - มีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้                 S1   
     ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
   - มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอยู่ในพื้นท่ีให้ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูป      S2 
     และการจำหน่ายแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสี  
   - ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ข้ึนทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น    S3 
   - มีการตรวจสอบเมล็ดพันธุ์ก่อนนำไปปลูก      S4 
   - มีการตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบก่อนการแปรรูป       S5 
   - เก็บรักษาวัตถุดิบในแหล่งที่สะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี        S6 
   - มีการนำเทคโนโลยีมาใช้เพ่ือพัฒนาคุณภาพสินค้า     S7 
   - มีบรรจุภัณฑ์หลายขนาด แสดงตราสินค้าและมาตรฐานที่ชัดเจน      S8 
   - บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุสินค้าไว้ได้นาน         S9 
   - มีแรงงานในพืน้ที่ ทำให้ลดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน     S10 
   - ผู้ประกอบการโรงสีมีความพร้อมในการให้บริการตามที่ลูกค้าต้องการ   S11 

จุดอ่อน 
   - วัตถุดิบ(ข้าวเปลือก) ที่รับซื้อยังมีความชื้นสูง        W1 
   - การอบหรือตากเพ่ือลดความชื้นข้าวเปลือกก่อนการแปรรูปทำให้มีกระบวนการผลิต  W2 
     และมีต้นทุนเพิ่มขึ้น       
   - การประชาสัมพันธ์สินค้าเพ่ือสร้างการรับรู้ยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง     W3 
   - ความรู้ในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการนำเสนอและการจำหน่ายสินค้าผ่าน Social media  W4 
     ของเกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสียังมีน้อย 
   - ต้นทุนการผลิตสูง          W5       

   
2) ปัจจัยภายนอก 

 2.1) โอกาส คือ มีเทคโนโลยีและการสื่อสารที่ช่วยเพ่ิมช่องทางการจำหน่ายมากขึ้น    
มีค่าคะแนนสูงที่สุดเท่ากับ 4.33 คะแนน รองลงมากระแสความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือสุขภาพมีมากขึ้น      
มีค่าคะแนน 4.15 จังหวัดให้การส่งเสริมการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีค่าคะแนน 4.12 ภาครัฐมีนโยบาย
ในการสนับสนุนการผลิต/การตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแบบครบวงจร และกระทรวงพาณิชย์ยื่นขอ GI   
ต่อประเทศมาเลเซีย มีค่าคะแนน 4.00 เท่ากัน ราคาข้าวสูงกว่าข้าวพันธุ์อ่ืน จึงเป็นแรงจูงใจสำหรับเกษตรกร 
มีค่าคะแนน 3.97 ตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมีแนวโน้มขยายเพ่ิมมากขึ้น มีค่าคะแนน 3.92 เกษตรกร      
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มีความสนใจที่จะผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงตามมาตรฐานอินทรีย์เพ่ิมขึ้น มีค่าคะแนน 3.80 เป็นแหล่งเรียนรู้
ในการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง มีค่าคะแนน 3.50 มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนให้ความสำคัญ       
มีค่าคะแนน 3.47 ประชากรในพ้ืนที่ให้ความสนใจในด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร มีค่าคะแนน 3.00 และเป็น
การสร้างงานทำให้ชุมชนดีขึ้น มีค่าคะแนน 2.22  
   2.2) อุปสรรค คือ บุคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ยังมีไม่เพียงพอ มีค่าคะแนน
เท่ากับ 3.48 รองลงมาช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ยังมีน้อย มีค่าคะแนน 2.76 ในพ้ืนที่ขาดการต่อยอดการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์ มีค่าคะแนน 2.50 ช่องทางการกระจายสินค้ามีน้อย มีค่าคะแนน 1.35 ได้รับผลกระทบจาก
ภัยธรรมชาติ เช่น ภัยแล้ง มีค่าคะแนน 1.29 และผลกระทบจากศัตรูพืช มีค่าคะแนน 0.67 ดังแสดงในตารางที่ 4.5 
และตารางภาคผนวกที่ 2 

ตารางท่ี 4.5 สรุปปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกโดยการเรียงลำดับความสำคัญ    

      ปัจจัย 

โอกาส 
   - มีเทคโนโลยีและการสื่อสารที่ช่วยเพิ่มช่องทางการจำหน่ายมากขึ้น     O1 
   - กระแสความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือสุขภาพมีมากข้ึน      O2 
   - จังหวัดให้การส่งเสริมการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง      O3 
   - ภาครัฐมีนโยบายในการสนับสนุนการผลิต/การตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแบบครบวงจร  O4 
   - กระทรวงพาณิชย์ ยื่นขอ GI ต่อประเทศมาเลเซีย      O5 
   - ราคาข้าวสูงกว่าข้าวพันธุ์อ่ืน จึงเป็นแรงจูงใจสำหรับเกษตรกร     O6 
   - ตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมีแนวโน้มขยายเพ่ิมมากข้ึน      O7 
   - เกษตรกรมีความสนใจที่จะผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงตามมาตรฐานอินทรีย์เพิ่มขึ้น  O8 
   - เป็นแหล่งเรียนรู้ในการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง      O9 
   - มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนให้ความสำคัญ       O10 
   - ประชากรในพ้ืนที่ให้ความสนใจด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่นการปลูกข้าว เก็บเก่ียว  O11 
     โดยจัดแบบแพ็คเกจทัวร์ ทำให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึน 
   - เป็นการสร้างงานทำให้ชุมชนดีขึ้น        O12 
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ตารางท่ี 4.5 สรุปปัจจัยสภาพแวดล้อมภายนอกโดยการเรียงลำดับความสำคัญ (ต่อ)    

      ปัจจัย 

อุปสรรค 
   - บุคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ยังมีไม่เพียงพอ      T1 
   - ช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ยังมีน้อย        T2 
   - ในพ้ืนที่ขาดการต่อยอดการแปรรูปผลิตภัณฑ์       T3 
   - ช่องทางการกระจายสินค้ามีน้อย        T4 
   - ได้รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติ ได้แก่ ภัยแล้ง        T5 
   - ผลกระทบจากศัตรูพืช         T6 

 
4.2.3 แนวทางการเพิ่มศักยภาพการผลิตและการตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
  1) กลยุทธ์ SO หรือกลยุทธ์จุดแข็งกับโอกาส มีจำนวน 5 กลยุทธ์ ดังนี้ 

 1.1) ส่งเสริมและสนับสนุนการผลิตผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพจากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง    
โดยมีจุดแข็งจากมีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอยู่ในพ้ืนที่ให้ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูป และการจำหน่าย       
แก่เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสี ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ขึ้นทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น 
และมีโอกาสจากกระแสความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือสุขภาพมีมากขึ้น ภาครัฐมีนโยบายในการสนับสนุน    
การผลิต การตลาด ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแบบครบวงจร และราคาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงสูงกว่าข้าวพันธุ์อ่ืน 
จึงเป็นแรงจูงใจให้เกษตรกรปลูก 
 1.2) ส่งเสริมการจำหน่ายผลผลิตและผลิตภัณฑ์ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงผ่าน Social 
media โดยมีจุดแข็งจากมีบรรจุภัณฑ์หลายขนาด แสดงตราสินค้าและมาตรฐานที่ชัดเจน บรรจุภัณฑ์สามารถ
ยืดอายุสินค้าไว้ได้นาน และมีโอกาสจากมีเทคโนโลยีและการสื่อสารที่ช่วยเพ่ิมช่องทางการจำหน่ายมากขึ้น
 1.3) ส่งเสริมสนับสนุนการส่งออกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงในตลาดมาเลเซีย  โดยมี    
จุดแข็งจากใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ขึ้นทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น มีการตรวจสอบคุณภาพ
วัตถุดิบก่อนการแปรรูป  เก็บรักษาวัตถุดิบในแหล่งที่สะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี และมีโอกาสจากกระทรวง
พาณิชย์ยื่นขอ GI ต่อประเทศมาเลเซียเพื่อส่งออกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
 1.4) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การปลูก การเก็บเกี่ยว โดยจัดแบบแพ็คเกจทัวร์      
โดยมีจุดแข็งจากมีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้ ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
และมีโอกาสจากประชากรในพ้ืนที่ให้ความสนใจด้านการท่องเที่ยวเชิงเกษตร  
 1.5) เพ่ิมพ้ืนที่/ปรับเปลี่ยนการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงตามมาตรฐานอินทรีย์  
โดยมีจุดแข็งจากมีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้ ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
มีหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องอยู่ ในพ้ืนที่ ให้ความรู้ ด้านการผลิต การแปรรูป และการจำหน่ายแก่เกษตรกร           
และผู้ประกอบการโรงสี และมีโอกาสจากกระแสความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือสุขภาพมีมากขึ้น เกษตรกรมีความ
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สนใจที่จะผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงตามมาตรฐานอินทรีย์ เพ่ิมขึ้น และเป็นแหล่งเรียนรู้ในการผลิต           
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
 2) กลยุทธ์ ST หรือกลยุทธ์จุดแข็งกับอุปสรรค มีจำนวน 3 กลยุทธ์ ดังนี้ 
 2.1) ส่งเสริมและพัฒนาบุคคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ให้เพียงพอ โดยมีจุดแข็ง
จากมีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้  ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน             
มีหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องอยู่ ในพ้ืนที่ให้ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูป การจำหน่ายแก่เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการโรงสี แตบุ่คลากรในการตรวจสอบแปลง GI ยังมีไม่เพียงพอ 
   2.2) ส่งเสริมและสนับสนุนการเพ่ิมช่องทางการจำหน่ายผลผลิตและผลิตภัณฑ์           
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยมีจุดแข็งจากมีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยน
ความรู้ ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ขึ้นทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น           
มีการตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบก่อนการแปรรูป เก็บรักษาวัตถุดิบในแหล่งที่สะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี      
บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุสินค้าไว้ได้นาน แต่ช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ และช่องทางกระจายสินค้ายังมีน้อย 
ยังไปไม่ถึงตลาดบน 
   2.3) กำหนดนโยบายประกันภัย เช่น ภัยแล้ง น้ำท่วม ศัตรูพืชระบาด เพ่ือช่วยเหลือ
เกษตรกร กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง โดยมีจุดแข็งจากมีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด      
เมืองพัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้ ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอยู่ในพ้ืนที่ให้ความรู้ด้านการผลิต   
การแปรรูป และการจำหน่ายแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสี ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ขึ้นทะเบียนผลิต    
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น แต่ก็ยังได้รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติ เช่น น้ำท่วม ภัยแล้ง ผลกระทบจาก
ศัตรูพืชทำให้ผลผลิตได้รับความเสียหาย 
 3) กลยุทธ์ WO หรือกลยุทธ์จุดอ่อนกับโอกาส มีจำนวน 4 กลยุทธ์ ดังนี้ 
   3.1) ส่งเสริมและสนับสนุนลานตากให้เกษตรกร/กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
เนื่องจากยังขาดลานตากเพ่ือลดความชื้น เกษตรกรส่วนใหญ่จึงต้องจำหน่ายข้าวเปลือกสด ณ ไร่นา ทำให้ราคา
ที่ได้รับค่อนข้างต่ำ เพราะผู้ซื้อจะต้องมีการหักความชื้น ฉะนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนจึงควรให้
ความสำคัญเพ่ือเกษตรกรจะมีรายได้เพ่ิมขึ้น 
     3.2) ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ เพ่ือสร้างการรับรู้อย่างต่อเนื่อง 
เนื่องจากการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้ยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง หน่วยงานภาครัฐและหน่วยงานในพ้ืนที่
จึงควรให้ความสำคัญในการสนับสนุนและส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ ให้ผู้บริโภครับรู้ถึงคุณค่า           
และความแตกต่างของข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
  3.3) ส่งเสริมและสนับสนุนองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมช่องทางการนำเสนอ 
และจำหน่ายสินค้า เนื่องจากเกษตรกร กลุ่มผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงและผู้ประกอบการโรงสี ยังมีความรู้
ในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือการนำเสนอและจำหน่ายสินค้าผ่าน Social media น้อย จึงควรสนับสนุนองค์ความรู้
ในการใช้เทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมช่องทางการนำเสนอและจำหน่ายสินค้า  
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  3.4) ส่งเสริมการใช้ปุ๋ยพืชสดและการใช้ปุ๋ยตามค่าวิเคราะห์ดิน เนื่องจากเกษตรกรมี
ต้นทุนการผลิตสูง ปัจจัยการผลิตต่าง ๆ มีราคาสูงขึ้น ฉะนั้นจึงควรส่งเสริมและสนับสนุนให้เกษตรกรใช้ปุ๋ย    
พืชสดและการใช้ปุ๋ยตามค่าวิเคราะห์ดิน เพ่ือช่วยให้เกษตรกรสามารถลดต้นทุนและมีรายได้เพ่ิมขึ้น 
 4) กลยุทธ์ WT หรือกลยุทธ์จุดอ่อนกับอุปสรรค มีจำนวน 1 กลยุทธ์ 
        4.1) นำเสนอผลผลิตและผลิตภัณฑ์ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  เพ่ือสร้างการรับรู้           
สู่ผู้บริโภคผ่านช่องทางต่าง ๆ ทั้งในและต่างประเทศ เนื่องจากการประชาสัมพันธ์สินค้าเพ่ือสร้างการรับรู้       
สู่ผู้บริโภคยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง จึงควรส่งเสริมและสนับสนุนการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้สู่ผู้บริโภค 
และเพ่ือเป็นการเปิดตลาดให้กว้างขึ้น ดังแสดงในตารางที่ 4.6 
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ตารางท่ี 4.6 TOWS Matrix  

 

 

                      ปัจจัยภายใน (Internal Factors) 

 

 

 

 

 

 

ปัจจัยภายนอก (External Factors) 

จุดแข็ง (S) 
S1 มีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
แลกเปลี่ยนความรู้ ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน   
S2 มีหน่วยงานที่เก่ียวข้องอยู่ในพื้นที่ให้ความรู้ด้านการผลิต 
การแปรรูป และการจำหน่ายแก่เกษตรกรและ
ผู้ประกอบการโรงส ี
S3 ใช้วัตถุดิบจากผูผ้ลิตที่ขึน้ทะเบียนผลติข้าวสงัข์หยดเมือง
พัทลุงเท่านั้น 
S4 มีการตรวจสอบเมล็ดพันธุ์กอ่นการนำไปปลูก 
S5 มีการตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบก่อนการแปรรูป   
S6 เก็บรักษาวัตถุดิบในแหล่งทีส่ะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี 
S7 มีการนำเทคโนโลยีมาใช้เพื่อพัฒนาคุณภาพสนิค้า     
S8 มีบรรจุภัณฑ์หลายขนาด แสดงตราสนิค้าและมาตรฐาน 
ที่ชัดเจน   
S9 บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุสนิค้าไวไ้ดน้าน     
S10 มีแรงงานในพื้นที่ ทำให้ลดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน
S11 ผู้ประกอบการโรงสีมีความพร้อมในการให้บริการ 
ตามที่ลูกค้าต้องการ  

จุดอ่อน (W) 
W1 วัตถุดิบ(ข้าวเปลือก) ที่รับซือ้ยังมีความชื้นสูง     
W2 การอบหรือตากเพื่อลดความชื้นข้าวเปลือกก่อนการแปรรูป
ทำให้มีกระบวนการผลิตและมีต้นทุนเพิ่มข้ึน      
W3 การประชาสัมพนัธ์สนิค้าเพือ่สร้างการรับรู้ยังมีน้อยและ  
ไม่ต่อเนื่อง   
W4 ความรู้ในการใช้เทคโนโลยีเพื่อการนำเสนอและการ
จำหน่ายสินคา้ผ่าน Social media ของเกษตรกรและ
ผู้ประกอบการโรงสี ยังมีน้อย 
W5 ต้นทนุการผลิตสูง 
 
 

 

โอกาส (O) 
O1 มีเทคโนโลยีและการสื่อสารที่ช่วยเพิ่มช่องทางการจำหน่าย
มากข้ึน 

SO: 
1. ส่งเสริมและสนบัสนุนการผลติผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ  
จากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (S2,S3,O2,O4,O6) 

WO: 
1. ส่งเสริมและสนบัสนุนลานตากให้เกษตรกร กลุ่มผลิต      
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (W1,W2,O1,O2,O3,O4,O7,O10) 
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ตารางท่ี 4.6 TOWS Matrix (ต่อ) 

                 ปัจจัยภายใน (Internal Factors) 

 

ปัจจัยภายนอก (External Factors) 

จุดแข็ง (S) 
 

จุดอ่อน (W) 

โอกาส (O) 
O2 กระแสความต้องการของผูบ้ริโภคเพื่อสุขภาพมีมากข้ึน 
O3 จังหวัดให้การส่งเสริมการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
O4 ภาครัฐมีนโยบายในการสนบัสนนุการผลิต/การตลาดข้าว 
สังข์หยดเมืองพัทลุงแบบครบวงจร 
O5 กระทรวงพาณชิย์ ยื่นขอ GI ต่อประเทศมาเลเซีย  
เพื่อส่งออกข้าวสังข์หยดเมอืงพัทลุง ไปยังประเทศมาเลเซีย 
O6 ราคาขา้วสงูกวา่ขา้วพนัธุ์อืน่ จึงเปน็แรงจงูใจสำหรับเกษตรกร 
O7 ตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมีแนวโน้มขยายเพิ่มมากข้ึน 
O8 เกษตรกรมีความสนใจที่จะผลิตตามมาตรฐานอินทรีย์เพิ่มข้ึน 
O9 เป็นแหล่งเรียนรู้ในการผลติข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
O10 มีหน่วยงานที่เก่ียวข้องทุกภาคส่วนให้ความสำคัญ 
O11 ประชากรในพืน้ที่ให้ความสนใจด้านการท่องเที่ยว 
เชิงเกษตร เช่นการปลูกข้าว เก็บเก่ียว โดยจัดแบบ 
แพ็คเกจทัวร์ ทำให้ชุมชนมีรายได้เพิ่มข้ึน 
O12 เป็นการสร้างงานทำให้ชุมชนดีขึ้น 

SO: 
2. ส่งเสริมการจำหน่ายผลผลิตและผลิตภัณฑ์ข้าวสังข์หยด 
เมืองพัทลุงผ่าน Social media (S8,S9,O1) 
3. ส่งเสริมสนับสนนุการส่งออกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
ในตลาดมาเลเซีย (S3,S4,S5,S6,O5) 
4. ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การปลูก   
การเก็บเก่ียว โดยจัดแบบแพ็คเกจทัวร์ (S1,O11) 
5. เพิ่มพื้นที่/ปรับเปลี่ยนการปลกูข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
เป็นข้าวอินทรีย์ (S1,S2,S10,O2,O6,O7,O8,O9,O10) 

WO: 
2. ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ผา่นสื่อตา่ง ๆ เพื่อสร้างการรับรู้ 
อย่างต่อเนื่อง (W3,O1,O2,O3,O4,O7,O10) 
3. ส่งเสริมและสนบัสนุนองค์ความรู้ด้านเทคโนโลยีเพื่อเพิ่ม 
ช่องทางการนำเสนอและการจำหน่ายสนิค้า 
(W4,O1,O2,O3,O4,O7,O10) 
4. ส่งเสริมการใช้ปุ๋ยพืชสดและการใช้ปุ๋ยตามคา่วิเคราะห์ดิน 
(W5,O3,O4,O5,O6) 
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ตารางท่ี 4.6 TOWS Matrix (ต่อ) 

                       

                         ปัจจัยภายใน (Internal Factors) 

 

ปัจจัยภายนอก (External Factors) 

จุดแข็งภายใน (S) 
 

จุดอ่อน (W) 

อุปสรรค (T) 
T1 บุคคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ยังมีไม่เพียงพอ 
T2 ช่องทางการตลาดผลิตภัณฑย์ังมีน้อย 
T3 ในพื้นที่ขาดการต่อยอดการแปรรูปผลิตภัณฑ์ 
T4 ช่องทางการกระจายสินคา้มนี้อย 
T5 ได้รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติ เชน่ นำ้ท่วม ภัยแลง้ 
T6 ผลกระทบจากศัตรูพืช 
 

ST: 
1. ส่งเสริมพัฒนาบุคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ให้ 
เพียงพอ (S1,S2,T1) 
2. ส่งเสริมและสนบัสนุนการเพิม่ช่องทางการจำหนา่ย 
ผลผลติและผลิตภัณฑ์ขา้วสังข์หยดเมืองพัทลุง 
(S1,S3,S4,S5,S6,S9,T2,T4) 
3. กำหนดนโยบายประกันภัย เช่น ภัยแล้ง น้ำท่วม   
ศัตรูพืชระบาด เพื่อช่วยเหลือเกษตรกร กลุ่มผลิต          
ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (S1,S2,S3,T5,T6) 
 

WT: 
1. นำเสนอผลผลิตและผลิตภัณฑ์ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
เพื่อสร้างการรับรู้สู่ผู้บรโิภค ผ่านช่องทางต่าง ๆ ทั้งใน 
และต่างประเทศ (W3,T2,T4) 
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 4.2.4 แนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
   จากการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม และใช้ TOWS Matrix กำหนดกลยุทธ์ จะได้กลยุทธ์ SO WO ST  
และ WT รวม 13 กลยุทธ์ จากนั้นจึงมาจัดทำแนวทางการพัฒนาได้ 4 แนวทาง ดังนี้ 
  1) แนวทางที่ 1 การยกระดับผลิตภัณฑ์ 
   1.1) ส่งเสริมและสนับสนุนการผลิตผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพจากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
เนื่องจากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมีคุณค่าทางโภชนาการสูง คือ มีไนอาซินสูง ช่วยในการทำงานของระบบประสาท
และผิวหนัง วิตามินบี 1 ช่วยป้องกันโรคเหน็บชา วิตามินบี 2 ช่วยป้องกันโรคปากนกกระจอก รวมทั้งมีแร่ธาตุ        
ที่สำคัญ คือ แคลเซียมและฟอสฟอรัส ซึ่งช่วยป้องกันโรคกระดูกอ่อน กระดูกพรุน สีแดงของข้าวสังข์หยด           
เป็นสารต้านอนุมูลอิสระ ซึ่งช่วยชะลอความชราและลดความเสี่ยงในการเป็นโรคต่าง ๆ เช่น โรคหัวใจ โรคมะเร็ง   
และโรคระบบภูมิคุ้มกันผิดปกติ เป็นต้น ฉะนั้นจึงควรส่งเสริมการผลิตผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพจากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 
   1.2) ส่งเสริมและสนับสนุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เพ่ือเป็นการเพ่ิม
มูลค่าสินค้า จึงควรส่งเสริมให้มีการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง  ๆเช่น ขนมต่าง  ๆไอศกรีม เวชสำอาง เป็นต้น 
  2) แนวทางที่ 2 การขยายธุรกิจโซ่คุณค่า 
    2.1) ส่งเสริมการจำหน่ายผลผลิตและผลิตภัณฑ์ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ผ่าน Social media 
เนื่องจากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเป็นข้าวที่ตลาดมีความต้องการ การจำหน่ายผ่าน Social media เป็นวิธีการหนึ่งที่จะ
เพ่ิมยอดขายและเพ่ิมรายไดใ้ห้กับเกษตรกรและผู้ประกอบการ  
    2.2) ส่งเสริมสนับสนุนการส่งออกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงในตลาดมาเลเซีย เนื่องจากตลาด
ประเทศมาเลเซียเป็นตลาดหนึ่งที่มีความต้องการข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ฉะนั้นการส่งเสริมการส่งออกไปประเทศ
มาเลเซียเป็นสิ่งจำเป็น เพราะเป็นการขยายตลาดให้กว้างขึ้น 
    2.3) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การปลูก การเก็บเกี่ยว ด้วยการจัดแบบ  
แพ็คเก็จทัวร์ เนื่องจากคนเมืองบางส่วนต้องการที่จะท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยทำกิจกรรมตามวิถีชาวนาเพ่ือเป็นการ
ผ่อนคลายและอนุรักษ์อาชีพชาวนา ฉะนั้นจึงควรส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้เกิดขึ้นในพ้ืนที่ 
    2.4) ส่งเสริมและสนับสนุนการเพ่ิมช่องทางการตลาดผลผลิตและผลิตภัณฑ์ข้าวสังข์หยด
เมืองพัทลุง เพ่ือที่จะทำให้ตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงขยายกว้างมากยิ่งขึ้น  
    2.5) ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้และสร้างมูลค่าให้สินค้าอย่างต่อเนื่อง 
  3) แนวทางที่ 3 การยกระดับกระบวนการผลิต 
    3.1) ขยายพ้ืนทีก่ารปลูกและยกระดับให้ได้มาตรฐานข้าวอินทรีย์ ด้วยกระแสของผู้บริโภคมี
ความต้องการบริโภคอาหารที่ปลอดภัย ปราศจากสารเคมี ฉะนั้นจึงควรขยายพ้ืนที่การปลูกและยกระดับให้ได้      
มาตรฐานข้าวอินทรีย์เพ่ิมขึ้น 
    3.2) ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการลดต้นทุนการผลิต เพ่ิมคุณภาพผลผลิต เพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 
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  4) แนวทางที่ 4 ยกระดับในสถานะโซ่คุณค่า 
    4.1) ส่งเสริมและพัฒนาบุคลากรในการตรวจสอบแปลงการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง   
ให้เพียงพอเพ่ือให้ผลผลิตได้มาตรฐาน 
    4.2) สนับสนุนและกำหนดนโยบายประกันภัยเพ่ือช่วยเหลือเกษตรกรที่ได้รับผลกระทบ   
จากภัยพิบัติต่าง ๆ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



บทที่ 5 

สรุปและข้อเสนอแนะ 

5.1 สรุป 

การวิจัยแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง รวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เกษตรกรตัวอย่าง
ผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ในพื้นที่จังหวัดพัทลุง นำข้อมูลที่
รวบรวมได้มาวิเคราะห์โซ่อุปทาน ห่วงโซ่คุณค่า และแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ผลการวิจัย 
สรุปได้ดังนี้  
 5.1.1 โซ่อุปทานและห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  

    1) โซ่อุปทานข้าวสังข์หยดเมอืงพัทลุง 

   ในการผลิตและแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เริ่มจากผู้จำหน่ายปัจจัยการผลิต จำหน่าย

ปัจจัยการผลิตให้เกษตรกร เกษตรกรผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ข้าวเปลือก) โดยมีกระบวนการผลิตที่ผ่าน

มาตรฐานการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี (GAP) มาตรฐานอินทรีย์ และมาตรฐานการผลิตข้าวสังข์หยด       

เมืองพัทลุง จำหน่ายให้กับกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง/โรงสีแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง พ่อค้า/โรงสี

ทั่วไป เพ่ือแปรรูปเป็นข้าวสาร และจำหน่ายตามช่องทางต่าง ๆ สู่ผู้บรโิภค โดยมีผู้เกี่ยวข้องในโซ่คุณค่าที่ก่อให้เกิด

มูลค่า คือ เกษตรกรผู้ผลิตข้าวสังขห์ยดเมอืงพัทลุง และผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  

   2) ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกร 

กิจกรรมหลัก เกษตรกรซื้อปัจจัยการผลิตจากแหล่งจำหน่ายที่เชื่อถือได้ในพ้ืนที ่หรือการใช้ปัจจัย 

ของตนเองเพ่ือลดต้นทุน เช่น การใช้เมล็ดพันธุ์ของตนเองโดยมีรอบการใช้เมล็ดพันธุ์จากแหล่งผลิตเมล็ดพันธุ์  

ไม่เกิน 3 ปี และสารชีวภาพที่ทำใช้เองจากวัสดุที่เหลือในครัวเรือน เป็นต้น การปลูกเกษตรกรจะปฏิบัติ      

ตามมาตรฐานทางการเกษตรที่ดี (GAP) หรือมาตรฐานอินทรีย์ และผลิตตามมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

ครอบคลุมการปฏิบัติในทุกขั้นตอนการผลิต เพ่ือให้ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมี คุณภาพ ปลอดภัยแก่ผู้บริโภค 

จากนั้นจำหน่ายผลผลิตให้แก่กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่ตนเองเป็นสมาชิก จำหน่ายให้แก่โรงสี         

ที่ขึ้นทะเบียนแปรรูปข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และจำหน่ายให้กับพ่อค้า/โรงสีทั่วไป บางส่วนเกษตรกร         

จะแปรรูปเป็นข้าวสารจำหน่ายให้แก่ผู้บริโภคโดยตรง  

  กิจกรรมสนับสนุน เกษตรกรจัดหาจัดซื้อปัจจัยการผลิตจากแหล่งที่เชื่อถือได้ และมีคุณภาพ    
มีการนำเทคโนโลยีมาใช้ในกระบวนการผลิตและการแปรรูป เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการผลิต แรงงานที่ใช้    
ในการผลิตมีทั้งแรงงานในครัวเรือน และแรงงานจ้างตามกิจกรรม เกษตรกรเข้าร่วมเป็นสมาชิกลุ่มต่าง ๆ         
ซ่ึงแต่ละกลุ่มมีคณะกรรมการบริหารกลุ่ม แบ่งหน้าที่รับผิดชอบกันอย่างชัดเจน 
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  3) ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของผู้ประกอบการโรงสี 
   กิจกรรมหลัก ผู้ประกอบการโรงสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงรับซื้อข้าวเปลือกจากเกษตรกร    

กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ในการรับซื้อจะมีการตรวจสอบคุณภาพข้าวเปลือกโดยการวัดความชื้น     

และตรวจสอบสิ่งเจือปน ซึ่งตามมาตรฐานการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ข้าวเปลือกต้องมีความชื้นไม่เกิน

ร้อยละ 14.00 และมีสิ่งเจือปนไม่เกินร้อยละ 5.00 ในกรณีที่ข้าวเปลือกยังมีความชื้นจะนำไปตากหรืออบ    

เพ่ือลดความชื้น เมื่อข้าวแห้งได้ตามมาตรฐานที่กำหนดก็จะนำไปเก็บ ในโรงเรือน จากนั้นนำข้าวเปลือก       

เข้าเครื่องสีข้าวเพ่ือกะเทาะเปลือกจะได้ข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือ จำหน่ายผ่านช่องทางต่าง ๆ ให้กับผู้บริโภค 

ร้านค้าปลีก และร้านค้าส่ง มีการทำบรรจุภัณฑ์หลายขนาด โดยมีการแสดงตราสินค้า และมาตรฐาน GI         

ทีช่ัดเจน มีการบริการจัดส่งสินค้า การบริการรับคืนสินค้า บริการตามคำสั่งซื้อ  และบริการหลังการขาย 

  กิจกรรมสนับสนุน ผู้ประกอบการโรงสีรับซื้อข้าวเปลือกจากสมาชิกกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยด  

เมืองพัทลุง เครื่องจักรและวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้จะเลือกใช้ที่ตอบสนองต่อกระบวนการผลิต มีประสิทธิภาพ      

และทันสมัย มีการนำเทคโนโลยีมาใช้ในกระบวนการผลิต การขนส่ง เช่น การใช้เครื่องยิงสีที่คัดแยกข้าวปน

และสิ่งเจือปนอ่ืน ๆ เครื่องซีลสุญญากาศเพ่ือยืดอายุการเก็บสินค้าไว้ได้นานยิ่งขึ้น การใช้รถโฟคลิฟล์เพ่ือช่วย 

ในการยกและขน การบริหารทรัพยากรบุคคลแรงงานที่ใช้ในการผลิต เป็นแรงงานจ้างทั้งหมด มีการอบรม      

ให้ความรู้เพ่ือเพ่ิมทักษะอย่างต่อเนื่อง โครงสร้างพ้ืนฐานมีการจัดตั้งคณะกรรมการบริหารกลุ่ม แบ่งหน้าที่

รับผิดชอบเพ่ือกำกับดูแลอย่างชัดเจน สำหรับเงินลงทุนในกิจการส่วนใหญ่เป็นเงินทุนที่กู้ยืมจากสถาบันการเงิน 

และเงินทุนของตนเอง 

  4) ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

              ห่วงโซ่คุณค่าข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงของเกษตรกร และห่วงโซ่คุณค่าของผู้ประกอบการโรงสี 

มีความเชื่อมโยงและเกี่ยวเนื่องกัน สามารถช่วยสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า ทั้งนี้จึงต้องมีการพัฒนาทั้งในส่วน

ของเกษตรกรในฐานะผู้ผลิต และผู้ประกอบการโรงสีในฐานะผู้แปรรูปและผู้จัดจำหน่ายข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

โดยมีกิจกรรมที่สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง คือการปลูกตามมาตรฐาน GAP มาตรฐาน

อินทรีย์ และการแปรรูปเป็นข้าวสารมีทั้งข้าวกล้องและข้าวซ้อมมือที่มีคุณภาพดี โดยเน้นการสร้างความ

แตกต่างของข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่แสดงตราสัญลักษณ์สินค้า GI (ปลอดภัยต่อผู้ผลิตและผู้บริโภค) 

  5.1.2 แนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

    การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมเป็นการดำเนินการจากการเก็บข้อมูลการสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้อง 

และการจัดประชุมสนทนากลุ่ม (Focus Group) โดยกำหนดประเด็นจากการนำแนวคิดห่วงโซ่คุณค่า Value Chain 

มาวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายใน และแนวคิด Diamond Model มาวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอก    
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นำมาจัดลำดับความสำคัญโดยการให้คะแนน และใช้ TOWS Matrix กำหนดกลยุทธ์ จะได้กลยุทธ์ SO WO  

ST และ WT รวม 13 กลยุทธ์ จากนั้นนำมาจัดทำแนวทางการพัฒนาข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงได้ 4 แนวทาง ดังนี้ 

  1) แนวทางที่ 1 การยกระดับผลิตภัณฑ์ 
   1.1) ส่งเสริมและสนับสนุนการผลิตผลิตภัณฑ์เพ่ือสุขภาพจากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
   1.2) ส่งเสริมและสนับสนุนการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เพ่ือเป็น 
การเพ่ิมมูลค่า 
  2) แนวทางท่ี 2 การขยายธุรกิจโซ่คุณค่า 
    2.1) ) ส่งเสริมการจำหน่ายผลผลิตและผลติภัณฑ์ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงผ่าน Social 
media  เพ่ือเป็นการเพ่ิมยอดขายและเพ่ิมรายไดใ้ห้กับเกษตรกรและผู้ประกอบการ  
    2.2) ส่งเสริมสนับสนุนการส่งออกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงในตลาดมาเลเซีย เพ่ือเป็น
การขยายตลาดให้กว้างขึน้ 
    2.3) ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร เช่น การปลูก การเก็บเกี่ยว ด้วยการจัดแบบ   

แพ็คเก็จทัวร์ เนื่องจากคนเมืองบางส่วนต้องการที่จะท่องเที่ยวเชิงเกษตร โดยทำกิจกรรมตามวิถีชาวนาเพ่ือเป็นการ

ผ่อนคลายและอนุรักษ์อาชีพชาวนา ฉะนั้นจึงควรส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตรให้เกิดขึ้นในพ้ืนที่ 

    2.4) ส่งเสริมและสนับสนุนการเพ่ิมช่องทางการตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง เพ่ือเป็น
การขยายตลาดให้กว้างมากยิ่งขึ้น 
             2.5) ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้และสร้างมูลค่าให้สินค้าอย่างต่อเนื่อง 

  3) แนวทางท่ี 3 การยกระดับกระบวนการผลิต 
    3.1) ขยายพ้ืนที่การปลูกและยกระดับให้ได้มาตรฐานข้าวอินทรีย์ ด้วยกระแสของผู้บริโภค 

มีความต้องการบริโภคอาหารที่ปลอดภัย ปราศจากสารเคมี ฉะนั้นจึงควรขยายพ้ืนที่การปลูกและยกระดับให้ได้      

มาตรฐานข้าวอินทรีย์เพ่ิมขึ้น 

         3.2) ส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีในการลดต้นทุนการผลิต เพ่ิมคุณภาพผลผลิต เพ่ือสร้าง

มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 

  4) แนวทางท่ี 4 ยกระดับในสถานะโซ่คุณคา่ 

        4.1) ส่งเสริมและพัฒนาบุคลากรในการตรวจสอบแปลงการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง   

ให้เพียงพอเพ่ือให้ผลผลิตได้มาตรฐาน 

    4.2) สนับสนุนและกำหนดนโยบายประกันภัย เพ่ือช่วยเหลือเกษตรกรที่ได้รับผลกระทบ   
จากภัยพิบัติต่าง ๆ   
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5.2 ข้อเสนอแนะ 
 5.2.1 หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในพ้ืนที่ควรมีการประสานงานและดำเนินงานร่วมกัน เพ่ือยกระดับสินค้า
ให้มีชื่อเสียง เป็นที่ต้องการของผู้บริโภคอย่างกว้างขวาง รวมถึงการขยายผลไปสู่สินค้าอ่ืนที่มีศักยภาพในพื้นที ่ 
 5.2.2 ให้ความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมช่องทางการนำเสนอสินค้า และช่องทางการจำหน่าย
สินค้าให้แก่เกษตรกร กลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมอืงพัทลุง และผู้ประกอบการ 
 5.2.3 พัฒนากลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงให้มีความเข้มแข็ง เพ่ือให้การบริหารจัดการ              
มีประสิทธิภาพ รวมถึงการสร้างกลุ่มใหมเ่พ่ือเพ่ิมเครือข่ายการผลิต และการแปรรูป  
 5.2.4 ประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้ให้แก่ผู้บริโภคทราบถึงตราสัญลักษณ์ GI โดยเน้นความเป็น
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นและแตกต่างจากข้าวสังข์หยดทั่วไป รวมทั้งการศึกษาความต้องการของผู้บริโภค        
และความต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ 
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แนบท้ายประกาศจังหวัดพัทลุง เรื่อง กำหนดมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

ลงวันที่ 20 มิถุนายน 2550 

...................................... 

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง (ข้าวเปลือก) 

1. แหล่งปลูก  พ้ืนที่ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ต้องปลูกในพ้ืนที่ของจังหวัดพัทลุงเท่านั้น 

2. ผู้ผลิต เกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร และโรงสี ผู้ประกอบการ ต้องขึ้นทะเบียนเป็นสมาชิกกับ 

หน่วยงาน/องค์กร ที่จังหวัดพัทลุงมอบหมาย และยอมรับเงื่อนไขการตรวจรับรอง 

3. แหล่งเมล็ดพันธุ์ เป็นเมล็ดพันธุ์ข้าว “ข้าวสังข์หยดพัทลุง” ที่เป็นเมล็ดพันธุ์ดีได้จากศูนย์วิจัยข้าว

พัทลุง ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุง  ศูนย์ข้าวชุมชน/สหกรณ์การเกษตรในจังหวัดพัทลุง 

ที่ผลิตเมล็ดพันธุ์ โดยมีรอบการใช้เมล็ดพันธุ์ดีไม่เกิน 3 ฤดูกาล 

4. การปลูกอยู่ในช่วงนาปีภาคใต้ (สิงหาคม กันยายน หรือตุลาคม) 

5. การเก็บเกี่ยวระยะท่ีเหมาะสม (ระยะพลับพลึง) เมื่อสุกแก่ดี 

6. การเก็บรักษาผลผลิตข้าวให้มีความชื้นที่เหมาะสม (14-15%) 

7. การบันทึกข้อมูลการผลิต เกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร โรงสี ต้องมีระบบการบันทึกข้อมูล การจัดการที่สามารถ

ตรวจสอบได ้

8. การดูแลปฏิบัติให้เป็นไปตามสมุดเงื่อนไขโดยมีการบันทึกการปฏิบัติในแบบบันทึกการผลิตข้าวสังข์หยดเมือง

พัทลุง และมีการข้ึนทะเบียนการผลิตในระบบการจัดการคุณภาพ : GAP ข้าว 

9. แปลงการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จะต้องไม่นำข้าวพันธุ์อ่ืน ๆ มาปลูกในแปลงนั้นในฤดูปลูกนั้น ๆ และ

มีการจัดการข้าวปนในระยะต่าง ๆ 

10. คุณภาพข้าวเปลือกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 - ต้องทำความสะอาด บรรจุกระสอบ และลดความชื้นในระดับ 14% 

 - ต้องแยกเก็บผลผลิต แยกต่างหาก ไม่รวมปนกับข้าวพันธุ์อ่ืน ๆ 

 - สิ่งเจือปนในข้าวเปลือก ไม่เกิน 5% 

 - ข้าวเปลือกพันธุ์สังข์หยดพัทลุง ไม่น้อยกว่า 98% 

ข้าวสังข์หยดพัทลุง (ข้าวสาร) 

ข้อที่ 1 คำนิยาม 

 (1) “ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง” (Sangyod Muang Phatthalung Rice) หมายความว่า ข้าวซ้อมมือ 

ข้าวกล้อง ที่แปรรูปมาจากข้าวเปลือกเจ้าพันธุ์ข้าวสังข์หยด เป็นข้าวเจ้าพ้ืนเมืองพันธุ์เบา ข้าวนาสวน ไวต่อช่วง

แสง ซึ่งผลิตในจังหวัดพัทลุง ประเทศไทยในฤดูนาปีภาคใต้ ซึ่งกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพาณิชย์ได้

ประกาศข้ึนทะเบียนเป็นสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications: GI) เมล็ดเรียวเล็ก อ่อนนุ่ม มีกลิ่น

หอมอ่อน ๆ ข้าวกล้องมีสีแดง จนถึงสีแดงเข้ม ข้าวสารมีสีขาวปนแดง หรือสีชมพู 
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 (2) “อมิโลส” (Amylose) หมายความว่า แป้งชนิดหนึ่งที่มีอยู่ในเมล็ดข้าว เมื่อหุงแล้วทำให้ข้าวสวยมี

ความอ่อนนุ่มหรือกระด้างแตกต่างกันไปตามปริมาณอมิโลส 

 (3) “ข้าวกล้อง” (Cargo rice, Loonzain rice Grown rice, Husked rice) หมายความว่า ข้าวที่ผ่าน

การกะเทาะเอาเปลือกออกเท่านั้น มีสีแดงจนถึงแดงเข้มในเมล็ดเดียวกัน 

 (4) ข้าวซ้อมมือ หมายถึง ข้าวที่ได้จากการนำข้าวกล้องไปขัดสีให้มีเยื่อหุ้มเมล็ดสีแดงโดยเฉลี่ยไม่ต่ำ

กว่า 70 % ของพ้ืนที่เมล็ดข้าว 

 (5) “ส่วนของเมล็ดข้าว” (Parts of rice kernels) หมายความว่า ส่วนของข้าวเต็มเมล็ดแต่ละส่วนที่

แบ่งตามความยาวของเมล็ดออกเป็น 10 ส่วนเท่า ๆ กัน 

(6) “ข้าวเต็มเมล็ด” (Whole kernels) หมายความว่า เมล็ดข้าวที่อยู่ในสภาพเต็มเมล็ด ไม่มีส่วนใดหัก

และให้รวมถึงเมล็ดข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 9 ส่วนขึ้นไป 

(7) “ต้นข้าว” (Head rice) หมายความว่า เมล็ดข้าวหักที่มีความยาวมากกว่าข้าวหัก แต่ไม่ถึงความ

ยาวของข้าวเต็มเมล็ด และให้รวมถึงเมล็ดข้าวแตกเป็นซีกที่มีเนื้อที่เหลืออยู่ไม่ถึงร้อยละ 50 ของเมล็ด 

(8) “ข้าวหัก” (Brokens) หมายความว่า เมล็ดข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 2.5 ส่วนขึ้นไป แต่ไม่ถึงความ

ยาวของต้นข้าว และให้รวมถึงเมล็ดข้าวแตกเป็นซีกที่มีเนื้อที่เหลืออยู่ไม่ถึงร้อยละ 80 ของเมล็ด 

(9) “ข้าวเมล็ดเสีย”(Damaged Kernels) หมายความว่า เมล็ดข้าวที่เสียอย่างเห็นได้ชัดเจนด้วยตา

เปล่าซึ่งเกิดจากความชื้น ความร้อน เชื้อรา แมลง หรืออ่ืน ๆ 

(10) “ข้าวเมล็ดลีบ”(Undeveloped Kernels) หมายความว่าเมล็ดข้าวที่ไม่เจริญเติบโตตามธรรมดา

ที่ควรจะเป็น มีลักษณะแฟบ แบน 

(11) “เมล็ดข้าวอ่อน” (Immature Kernels) หมายความว่าเมล็ดข้าวที่มีสีเขียวอ่อนได้จากข้าวเปลือก

ที่ยังไม่แก่ 

(12) “เมล็ดพืชอื่น”(Other Seeds) หมายความว่า เมล็ดพืชอื่น ๆ ที่มิใช่เมล็ดข้าว 

(13) “วัตถุอื่น” (Foreign matter) หมายความว่า สิ่งอื่น ๆ ที่มิใช่ข้าวรวมทั้งแกลบและรำที่หลุดจาก

เมล็ดข้าว 

(14) “ร้อยละ” หมายความว่าร้อยละโดยน้ำหนัก 

ข้อที่ 2 ให้แบ่งมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ออกเป็น 2 ประเภท 

(1) ข้าวกล้อง 

(2) ข้าวซ้อมมือ 

ข้อที่ 3  ให้แบ่งมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงในข้อ 2 ออกเป็น 2 ชนิด ดังนี้ 

 (1) ชนิด 100 เปอร์เซ็นต์ 

 (2) ชนิด 5 เปอร์เซ็นต์ 

ข้อที่ 4 ให้มาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ตามข้อ 2 และข้อ 3 ต้องมีมาตรฐานดังต่อไปนี้ 

 (1) ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ไม่น้อยกว่าร้อยละ 98 
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 (2) มีความชื้นไม่เกินร้อยละ 14.0 

 (3) มีลักษณะโดยทั่วไปเป็นข้าวเมล็ดยาว ข้าวกล้อง มีสีแดงจนถึงแดงเข้ม และข้าวซ้อมมือมีสีแดงปน

ขาวในเมล็ดเดียวกัน 

  (4) ไม่มีแมลงที่ยังมีชีวิตอยู่ 

 (5) มีขนาดเมล็ดดังนี้ 

  ข้าวกล้อง 

  - ความยาวเฉลี่ยของข้าวเต็มเมล็ด ที่ไม่มีส่วนใดหักต้องไม่ต่ำกว่า 6.7 มิลลิเมตร กว้าง 1.81 

มิลลิเมตร ผิวหนา 1.61 มิลลิเมตร 

  ข้าวซ้อมมือ 

  - ความยาวเฉลี่ยของข้าวเต็มเมล็ด ที่ไม่มีส่วนใดหักต้องไม่ต่ำกว่า 6.67 มิลลิเมตร กว้าง 1.71 

มิลลิเมตร ผิวหนา 1.61 มิลลิเมตร 

 (6) มีคุณสมบัติทางเคมี ดังนี้ 

  - มีปริมาณอมิโลส ไม่ต่ำกว่าร้อยละ 14.00 และไม่เกินร้อยละ 15.00 ที่ระดับความชื้นร้อยละ 14.00 

  - ความคงตัวของแป้งสุกปานกลาง 58 มิลลิเมตร 

  - อัตราการยืดตัวของข้าวสุกต่อข้าวดิบ 1.5-1.8 

  - ค่าการสลายเมล็ดข้าวในด่าง ปานกลาง 

ข้อที่ 5 ให้กำหนดมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ประเภทและชนิดข้าวกล้อง ตามข้อ 3 ไว้ดังต่อไปนี้ 

(1) ข้าวกล้อง 100 เปอร์เซ็นต์ 

       ต้องมีส่วนผสมของเมล็ดข้าว ดังนี้ 

 ส่วนผสม ประกอบด้วย 

  - ข้าวเต็มเมล็ด ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80.00 

  - ข้าวหักที่มีความยาวตั้งแต่ 5.00 ส่วนขึ้นไป แต่ไม่ถึง 8.00 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 5.00 

  - นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 8.00 ส่วนขึ้นไป 

 ข้าวและสิ่งที่อาจมีปนได ้

  - ข้าวเมล็ดเสีย ไม่เกินร้อยละ 0.75 

  - ข้าวเปลือก ไม่เกินร้อยละ 1.00 

  - ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอื่น และวัตถุอื่น อย่างใดอย่างหนึ่ง หรือหลายอย่าง 

รวมกันไม่เกินร้อยละ 5.00 

 (2) ข้าวกล้อง 5 เปอร์เซ็นต์ ต้องมีส่วนผสมของเมล็ดข้าว ดังนี้ 

  - ข้าวเต็มเมล็ด ไม่น้อยกว่าร้อยละ 75.00 

  - ข้าวหักที่มีความยาวตั้งแต่ 3.50 ส่วนขึ้นไป แต่ไม่ถึง 7.50 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 7.00 

  - นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 7.50 ส่วนขึ้นไป 
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 ข้าวและสิ่งที่อาจมีปนได ้

  - ข้าวเมล็ดเสียไม่เกินร้อยละ 1.00 

  - ข้าวเปลือกไม่เกินร้อยละ 1.00 

  - ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอื่น และวัตถุอื่น อย่างใดอย่างหนึ่งหรือหลายอย่าง

รวมกันไม่เกินร้อยละ 6.00 

ข้อที่ 6 ให้กำหนดมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ประเภทและชนิดข้าวซ้อมมือ ตามข้อ 3 ไว้ดังต่อไปนี้ 

(1) ข้าวซ้อมมือ 100 เปอร์เซ็นต์ ต้องมีส่วนผสมของเมล็ดข้าว ดังนี้ 

  ส่วนผสม ประกอบด้วย 

   - ข้าวเต็มเมล็ด ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80.00 

   - ข้าวหักที่มีความยาวตั้งแต่ 5.00 ส่วน ขึ้นไป แต่ไม่ถึง 8.00 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 5.00 

   - นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 8.00 ส่วนขึ้นไป 

  ข้าวและสิ่งที่อาจมีปนได ้

   - ข้าวเมล็ดเสีย ไม่เกินร้อยละ 0.75 

   - ข้าวเปลือก ไม่เกินร้อยละ 1.00 

   - ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอื่น และวัตถุอ่ืน อย่างใดอย่างหนึ่ง หรือหลาย

อย่างรวมกันไม่เกินร้อยละ 5.00 

 (2) ข้าวซ้อมมือ 5 เปอร์เซ็นต์ ต้องมีส่วนผสมของเมล็ดข้าว ดังนี้ 

  ส่วนผสม ประกอบด้วย 

   - ข้าวเต็มเมล็ด ไม่น้อยกว่าร้อยละ 75.00 

   - ข้าวหักที่มีความยาวตั้งแต่ 3.50 ส่วนขึ้นไป แต่ไม่ถึง 7.50 ส่วน ไม่เกินร้อยละ 7.00 

   - นอกนั้นเป็นต้นข้าวที่มีความยาวตั้งแต่ 7.50 ขึ้นไป 

  ข้าวและสิ่งที่อาจมีปนได ้

   - ข้าวเมล็ดเสีย ไม่เกินร้อยละ 1.00 

   - ข้าวเปลือก ไม่เกินร้อยละ 1.00 

   - ข้าวเมล็ดลีบ ข้าวเมล็ดอ่อน เมล็ดพืชอื่น และวัตถุอ่ืน อย่างใดอย่างหนึ่ง หรือหลาย

อย่างรวมกันไม่เกินร้อยละ 6.00 

ข้อที่ 7 การวินิจฉัยเกี่ยวกับมาตรฐานหรือคุณภาพของสินค้ามาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ให้ถือผลการ

ตรวจสอบและวิเคราะห์ตัวอย่างจากหน่วยงาน/องค์กรที่จังหวัดพัทลุงมอบหมาย 

 ในกรณีที่มีปัญหาข้อโต้แย้งเกี่ยวกับผลการวินิจฉัย ให้ถือผลการตรวจสอบและวิเคราะห์ตัวอย่างของ

หน่วยงาน/องค์กรที่จังหวัดพัทลุงมอบหมายเป็นที่สุด 
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คุณสมบัติ ข้อกำหนดการตรวจสอบการขึ้นทะเบียนผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

(ข้าวกล้อง ข้าวซ้อมมือ) 

.................................... 

1. กำหนดคำนิยาม 

 “การข้ึนทะเบียนผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง” หมายถึง ผู้ได้รับการประกาศข้ึนทะเบียนเป็นผู้ผลิต

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และได้รับอนุญาตให้ใช้ชื่อว่า ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

2. คุณสมบัติ 

 2.1 สถานที่ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงต้องตั้งอยู่ในจังหวัดพัทลุง 

3. ข้อกำหนดตรวจสอบ 

 3.1 ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ที่ผลิตได้ต้องมาจากข้าวเปลือกของเกษตรกร/กลุ่มเกษตรกร ซึ่งได้ขึ้น

ทะเบียนสมาชิกเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และได้รับการรับรองจากส่วนราชการว่าได้ปฏิบัติตามวิธีการ

ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง กรณีต้องสีข้าวจากโรงสีที่ได้รับการขึ้นทะเบียนการเป็นโรงสี สีข้าวสังข์หยดเมือง

พัทลุงหรือการกะเทาะข้าวเปลือกโดยวิธีการอ่ืน ๆ 

 3.2 มีสถานที่เพียงพอ ในการแยกจัดเก็บข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ออกจากข้าวชนิดอื่น ๆ และมีการ

จัดเก็บผลผลิตที่เหมาะสมเพ่ือรักษาคุณภาพ 

 3.3 ในการผลิต และรับ จ่าย ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แต่ละครั้ง มีการบันทึกข้อมูล ได้แก่ ที่มาของ

ข้าวเปลือก ปริมาณข้าวเปลือกท่ีนำมาผลิต ปริมาณข้าวกล้อง ข้าวซ้อมมือ ชนิด 100% และ 5% ที่ได้รับจาก

การนำข้าวเปลือกมาผลิต ปริมาณข้าวกล้อง ข้าวซ้อมมือ ชนิด 100% และ 5% ที่จ่าย จ่ายผู้ใดและปริมาณ

คงเหลือเก็บไว้ ณ สถานที่ผลิต เพื่อใช้ในการตรวจสอบ 

 3.4 ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงได้ตามประกาศจังหวัดพัทลุง เรื่อง กำหนดมาตรฐานข้าวสังข์หยด

เมืองพัทลุง โดยจะต้องส่งตัวอย่างประเภท และชนิดอย่างละครึ่งกิโลกรัม 

 3.5 มีการบรรจุภาชนะหีบห่อ ตามที่กำหนดไว้ในสมุดเงื่อนไข/และบันทึกการผลิตข้าวสังข์หยดเมือง

พัทลุง โดยจะต้องส่งตัวอย่างประเภท และชนิดอย่างละ 1 ตัวอย่าง 

4. หลักเกณฑ์การพิจารณาขึ้นทะเบียน 

 ผู้ผลิตที่มีคุณสมบัติตามข้อ 2 และการตรวจสอบตามข้อ 3 

5. การยกเลิกการขึ้นทะเบียน 

 หลักจากได้รับการข้ึนทะเบียนแล้วหากตรวจพบว่าไม่มีคุณสมบัติ ตามข้อ 2 หรือไม่เป็นไปตามข้อ 3 

คณะกรรมการมีสิทธิ์ในการยกเลิกการขึ้นทะเบียนเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

........................................................ 

 

คณะกรรมการรับรองคุณภาพข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเป็นสินค้าบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
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คุณสมบัติ ข้อกำหนดการตรวจสอบการขึ้นทะเบียนเป็นโรงสี สีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

............................................... 

1. กำหนดคำนิยามของคำ 

 “โรงสี” หมายถึง โรงสีที่ใช้เครื่องจักรในการกะเทาะข้าวเปลือก 

 “โรงสีที่รับการข้ึนทะเบียน” หมายถึง โรงสีที่ได้รับการประกาศขึ้นทะเบียนเป็นโรงสี สีข้าวสังข์หยด

เมืองพัทลุง และสามารถดำเนินการสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แต่ไม่รวมถึงการเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมือง

พัทลุง หากต้องการเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ต้องขึ้นทะเบียนเป็นผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

2. คุณสมบัติ 

 2.1 โรงสีที่จะสีข้าว ต้องตั้งอยู่ในพ้ืนที่จังหวัดพัทลุง 

3. ข้อกำหนดตรวจสอบ 

 3.1 โรงสีสามารถผลิตชนิดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง และมีสิ่งเจือปนไม่เกินได้ตามประกาศจังหวัดพัทลุง 

เรื่อง กำหนดมาตรฐานข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 3.2 มีสถานที่เพียงพอในการแยกจัดเก็บข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ออกจากข้าวชนิดอื่น ๆ 

4. หลักเกณฑ์การพิจารณาขึ้นทะเบียน 

 โรงสีที่มีคุณสมบัติตามข้อ 2 และผ่านการตรวจสอบในข้อ 3 

5. เงื่อนไขท่ีต้องปฏิบัติหลังจากการได้รับการขึ้นทะเบียนแล้ว 

 ในการผลิตและการรับจ่ายข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแต่ละครั้ง โรงสีจะต้องดำเนินการ ดังนี้ 

 5.1 ถ้ามีการสีข้าวที่ไม่ใช่จากแปลงสมาชิกผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงด้วย ต้องมีการล้างเครื่องสี

ข้าวให้สะอาดตามกรรมวิธีที่ถูกต้องทุกครั้งก่อนสีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 5.2 ในการสีข้าว การรับจ่ายข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แต่ละครั้ง มีการบันทึกข้อมูล ได้แก่ ที่มาของ

ข้าวเปลือก ปริมาณข้าวเปลือกท่ีนำเข้าสี ปริมาณข้าวกล้อง ข้าวซ้อมมือ ชนิด 100% และ 5% ที่ได้รับจากการ

สี ปริมาณข้าวกล้อง ข้าวซ้อมมือ ชนิด 100% และ 5% ที่จ่าย จ่ายผู้ใด และปริมาณคงเหลือ เก็บไว้ ณ โรงสี 

เพ่ือใช้ในการตรวจสอบ 

 5.3 มีการจัดเก็บผลผลิตที่เหมาะสมเพ่ือรักษาสุขภาพ 

6. การยกเลิกการขึ้นทะเบียน 

 หลังจากท่ีได้รับการข้ึนทะเบียนแล้ว หากตรวจพบว่าโรงสีไม่มีคุณสมบัติตาม ข้อ 2 หรือไม่สามารถ

ดำเนินการได้ตามข้อ 3 หรือไม่ปฏิบัติตามเงื่อนไขข้อที่ 5 คณะกรรมการมีสิทธิ์ในการยกเลิกการข้ึนทะเบียนเป็น

โรงสี สีข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

................................................................ 

คณะกรรมการรับรองคุณภาพข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเป็นสินค้าบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 
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องค์ประกอบสมุดเงื่อนไข (Book of Requirement) 

การผลิต ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง : สิ่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ : ข้าวจีไอ 

.............................................. 

1. การปลูก 

 1.1 พันธุ์ข้าว ใช้พันธุ์ข้าวสังข์หยดพัทลุง 

 1.2 พ้ืนที่ปลูก ต้องอยู่ในเขตของจังหวัดพัทลุง ซึ่งประกอบด้วยอำเภอต่าง ๆ ดังนี้ 

อำเภอเมืองพัทลุง อำเภอเขาชัยสน อำเภอบางแก้ว อำเภอควนขนุน อำเภอปากพะยูน 

อำเภอกงหรา อำเภอตะโหมด อำเภอศรีบรรพต อำเภอป่าบอน อำเภอป่าพะยอม และอำเภอ

ศรีนครินทร์ 

 1.3 แหล่งเมล็ดพันธุ์ เป็นเมล็ดพันธุ์ดี ที่ผลิตได้จาก 

  - ศูนย์วิจัยข้าวพัทลุง ในชั้นพันธุ์คัด และพันธุ์หลัก 

  - ศูนย์เมล็ดพันธุ์ข้าวพัทลุง ในชั้นเมล็ดพันธุ์ขยาย และเมล็ดพันธุ์จำหน่าย โดยมีรอบการใช้   

  เมล็ดพันธุ์จากแหล่งผลิตเมล็ดพันธุ์ดี ไม่เกิน 3 ฤดูกาล 

  - ศูนย์ข้าวชุมชน/กลุ่มสหกรณ์การเกษตร ผลิตเมล็ดพันธุ์ดีที่ผ่านการรับรอง 

2. ผู้ผลิต 

 2.1 เกษตรกร (ผู้ปลูก) ต้องขึ้นทะเบียนเป็นผู้ผลิตกับหน่วยงานที่ได้รับมอบหมายของจังหวัดพัทลุง 

 2.2 เกษตรกร (ผู้ปลูก) ยอมรับเงื่อนไขตามองค์ประกอบสมุดเงื่อนไข การผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 2.3 เกษตรกรที่ได้ขึ้นทะเบียนการผลิตฯ ต้องยินยอมการตรวจสอบขั้นตอนการผลิตตามสมุดเงื่อนไข 

3. กระบวนการผลิต 

 3.1 การปลูก อยู่ในช่วงฤดูนาปีภาคใต้ (เริ่มประมาณเดือนสิงหาคม กันยายน หรือตุลาคม) 

 3.2 มีการเตรียมดินดี ไถดะ ไถแปร คราด ทำเทือก ตามวิธีการเตรียมดินปลูกข้าว 

 3.3 มีการปรับพ้ืนที่นาให้สม่ำเสมอ และที่สำคัญไม่ควรเผาฟางในแปลงนาหลังฤดูเก็บเก่ียว 

 3.4 มีการจัดการใช้สารป้องกัน หรือกำจัดศัตรูข้าวที่สำคัญ และมีการกำจัดวัชพืชที่ดี ตั้งแต่เริ่มปลูก

จนถึงเก็บเกี่ยวตามคำแนะนำการปฏิบัติทางการเกษตรดีที่เหมาะสม (GAP ข้าว) 

 3.5 ผู้ปลูกต้องขึ้นทะเบียนแปลงปลูกข้าวในระบบ GAP ข้าว และปฏิบัติตามระบบการจัดการคุณภาพ 

: GAP ข้าว 

 3.6 ผู้ปลูกจะต้องไม่นำพันธุ์ข้าวอ่ืน ๆ มาปลูกปนในแปลงที่ขอขึ้นทะเบียนการผลิตในฤดูนั้น 

 3.7 มีการตัดข้าวปนในกรณีที่ตรวจพบตามระยะท่ีกำหนดในสมุดเงื่อนไข 

 3.8 เก็บเก่ียวข้าวเมื่อระยะท่ีเหมาะสม สุกแก่ดี 

 3.9 ผู้ปลูกต้องมีการบันทึกในแบบบันทึกข้อมูลการผลิตฯ และแบบบันทึกระบบการจัดการคุณภาพ : GAP 
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 3.10 คุณภาพข้าวเปลือกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

  - ต้องทำความสะอาด บรรจุกระสอบ และลดความชื้นไม่เกินร้อยละ 14 

  - ต้องเก็บผลผลิตแยกต่างหาก ไม่รวมปนกับข้าวพันธุ์อ่ืน ๆ 

  - สิ่งเจือปนในข้าวเปลือกไม่เกิน 5% 

  - ข้าวเปลือกพันธุ์สังข์หยดพัทลุง ไม่น้อยกว่า 98% 

4. การตรวจสอบ 

 4.1 ผู้ปลูกที่ได้ขึ้นทะเบียนแล้วจะได้รับการตรวจประเมินการผลิต จากคณะตรวจสอบที่ได้รับการ

แต่งตั้งจากจังหวัดพัทลุง 

 4.2 การตรวจสอบเพื่อประเมิน ต้องได้รับการยินยอมจากผู้ปลูกท่ีขึ้นทะเบียนไว้ 

 4.3 ก่อนการตรวจสอบจะได้รับคำแนะนำในการปฏิบัติขั้นตอนการผลิต ตามสมุดเงื่อนไข 
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กระบวนการแปรรูป 

.............................. 

โรงสี 

 1. ต้องขึ้นทะเบียนเป็นสมาชิกผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 2. ต้องตั้งอยู่ในจังหวัดพัทลุง 

 3. ต้องมีสมาชิกปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ซึ่งได้ขึ้นทะเบียนในปีนั้น 

 4. ถ้าโรงสีมีการสีข้าวชนิดอื่น ๆ ที่ไม่ใช่จากแปลงสมาชิกผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงต้องมีการล้าง

เครื่องสินค้าให้สะอาดตามกรรมวิธีที่ถูกต้อง 

 5. โรงสีสามารถผลิตข้าวชนิดไม่ต่ำกว่า 5% 

 6. โรงสีต้องมีพ้ืนที่เพียงพอในการแยกเก็บข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง จากพันธุ์ข้าวอ่ืน ๆ และต้องแยก

กองแต่ละรายให้ชัดเจน 

 7. มีการบันทึกข้อมูลต่าง ๆ ในการดำเนินการแต่ละครั้ง เช่น 

  (1) ปริมาณข้าวเปลือกท่ีรับไว้ และชื่อ-สกุล ที่อยู่ของผู้จำหน่าย และต้องแยกกองแต่ละราย

ให้ชัดเจน 

  (2) ปริมาณท่ีนำข้าวเปลือกเข้าสี ได้ข้าวชนิดใด ปริมาณเท่าไหร่ 

  (3) การจำหน่าย จ่ายข้าวเปลือก ต้นข้าว ชื่อ-สกุล ทีอ่ยู่ของผู้ซื้อสินค้า หรือผู้รับสินค้า ชนิด 

ปริมาณ 

  (4) ปริมาณคงเหลือข้าวเปลือก ต้นข้าว ในการซื้อ จำหน่าย หรือนำเข้าสีแต่ละครั้ง 

 8. เก็บรักษาในแหล่งที่สะอาดห่างไกลจากสารเคมีอันตราย 

ผู้ผลิตข้าวเมืองพัทลุง 

 1. ต้องขึ้นทะเบียนเป็นสมาชิกผู้ผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

 2. กระบวนการผลิตทั้งหมด ต้องกระทำในเขตพ้ืนที่จังหวัดพัทลุง 

 3. ต้องมีสมาชิกเป็นผู้ปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ที่ได้ขึ้นทะเบียนในปีนั้น ๆ 

 4. มีการบันทึกข้อมูลการผลิตการจำหน่ายในแต่ละครั้ง เช่น 

  (1) ปริมาณ ที่ได้รับข้าวเปลือก ชื่อ-สกุล สถานที่อยู่ของผู้จำหน่าย 

  (2) ปริมาณ ที่นำข้าวเปลือกเข้าแปรสภาพ ได้ข้าวชนิดใด ปริมาณเท่าใด 

  (3) การจำหน่าย จ่าย ข้าวเปลือก ต้นข้าว ชื่อ-สกุล ที่อยู่ ของผู้ซื้อสินค้าหรือผู้รับสินค้า 

ปริมาณ 

  (4) ในกรณีจ้างโรงสีอื่นแปรรูป (ถ้ามี) ต้องระบุชื่อ โรงสี สถานที่ตั้งโรงสี 

  (5) ปริมาณคงเหลือข้าวเปลือก ต้นข้าว ในการซื้อ จำหน่าย หรือนำเข้าสีแต่ละครั้ง 

 5. ต้องบรรจุข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ในภาชนะบรรจุหรือหีบห่อที่มีข้อความดังต่อไปนี้ 
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  (1) ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง หรือ “Khao sang Yod Muang Phattalung” สินค้าท่ีได้รับ

การข้ึนทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จากกรมทรัพย์สินทางปัญญา ทะเบียนเลขท่ี สข 49100011 

  (2) เรื่องราว ประเพณี วัฒนธรรมข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงที่จังหวัดได้กำหนดไว้ 

  (3) คุณค่าทางโภชนาการ 

  (4) ในกรณีจ้างโรงสีอื่นแปรรูป (ถ้ามี) ต้องระบุชื่อ โรงสี สถานที่ตั้งโรงสี 

  (5) น้ำหนัก ปริมาณ 

  (6) วิธีการหุงต้ม 

  (7) ผู้ผลิต สถานที่ตั้งของผู้ผลิต 

  (8) วัน เดือน ปี ที่ผลิต และวัน เดือน ปี ที่ควรบริโภค 

  (9) ราคา 

 6. คุณภาพข้าวสารที่ได้รับต้องเป็นไปตามประกาศของจังหวัดพัทลุง เรื่อง กำหนดมาตรฐานข้าวสังข์

หยดเมืองพัทลุง 

 7. เก็บรักษาในแหล่งที่สะอาดห่างไกลจากสารเคมีอันตราย 
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วิธีปฏิบัติการตรวจรับรองแหล่งผลิต 

การผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

............................................... 

1. วัตถุประสงค์ 

 - เพ่ือตรวจรับรองแหล่งผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ตามข้อกำหนดของเขตพ้ืนที่ในการผลิตสินค้า

บ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) ภายใต้ระบบการผลิตการจัดการคุณภาพ (GAP) 

2. ขอบเขตการตรวจ 

 ครอบคลุมกระบวนการผลิตตามข้อกำหนดในสมุดเงื่อนไข 

3. การตรวจรับรอง 

 เกษตรกร/ผู้ประกอบการ ที่อยู่ในระบบ GI จะได้รับการตรวจรับรองกระบวนการผลิต เป็น 2 ระดับ 

ดังนี้ 

 3.1 กระบวนการผลิตในแปลง ภายใต้ระบบการผลิต การจัดการคุณภาพ 

 3.2 การบวนการผลิต การแปรสภาพ/โรงสี 

4. วิธีการและขั้นตอนการตรวจรับรอง 

 4.1 วางแผนการตรวจรับรอง 

  - คณะผู้ตรวจฯ วางแผนการปฏิบัติงาน รูปแบบ ช่วงเวลา และขอบเขต 

 4.2 การกำหนดนัดหมาย 

  - แจ้งแผนการกำหนด เพ่ือประสานงานกับกลุ่มเกษตรกร 

 4.3 ดำเนินการตรวจรับรอง 

  - คณะผู้ตรวจสอบ 

  - แจ้งวัตถุประสงค์และขอบเขตการตรวจ 

  -ดำเนินการตรวจในแบบบันทึกการผลิตข้าวสังข์หยดพัทลุง สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) และ

ตรวจแบบบันทึกการจัดการคุณภาพ (GAP ข้าว) 

 4.4 แจ้งผลการตรวจรับรองอย่างเป็นทางการ 

  - ให้มีหนังสือแจ้งผลการตรวจรับรอง ให้คณะกรรมการรับรองคุณภาพสินค้าที่ได้รับการ

ส่งเสริมขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ทราบ และพิจารณาให้การรับรอง 

  

 

 

 

 

 



85 
 

ข้อแตกต่างระหว่าง 

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงกับข้าวสังหยดพัทลุง 

ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง ข้าวสังข์หยดพัทลุง 
1. ผลผลิตได้รับการรับรองคุณภาพจากจังหวัดว่า
สินค้าได้มาตรฐานตามที่กำหนดไว้ เป็นการสร้าง
ความมั่นใจแก่ผู้บริโภค 

1. ผลผลิตไม่มีการรับรองคุณภาพจากจังหวัด 

2. ผู้ปลูกข้าว ผู้ผลิตข้าวสารและโรงสี ต้องข้ึน
ทะเบียนกับหน่วยงานราชการก่อนทำการผลิต 

2. ผู้ปลูกข้าว ผู้ผลิตข้าว และโรงสี ไม่มีการข้ึน
ทะเบียน 

3. เมล็ดพันธุ์ต้องมาจากหน่วยงานราชการที่
กำหนดไว้ 

3. เมล็ดพันธุ์ไม่จำเป็นต้องมาจากหน่วยงานราชการที่
กำหนดไว้ 

4.กระบวนการเพาะปลูกต้องปฏิบัติตามคำแนะนำ
ในระบบเกษตรที่ด ี(GAP)และต้องผ่านการตรวจ
ประเมินจากหน่วยงานราชการ 

4. กระบวนการเพาะปลูกไม่จำเป็นต้องปฏิบัติตาม
คำแนะนำในระบบเกษตรที่ดีและไม่จำเป็นต้องผ่าน
การตรวจประเมิน 

5. ระบบการผลิตทั้งหมด เช่น การปลูก การเก็บ
รักษา การแปรสภาพเป็นข้าวสาร การสีข้าวต้องมี
การบันทึกข้อมูลเพ่ือให้สามารถตรวจสอบย้อนหลังได ้

5. กระบวนการผลิตข้าวไม่มีการบันทึกข้อมูลต่าง ๆ 
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คุณค่าทางโภชนาการ 

คุณค่าทางโภชนาการ 
(ตัวอย่างข้าวกล้อง 100 กรัม) 

สังข์หยดพัทลุง เล็บนกปัตตานี ข้าวขาวดอกมะลิ 105 

พลังงาน (กิโลแคลลอรี่) 364.22 366.22 361.35 
ความชื้น (g.) 10.71 10.51 11.17 
โปรตีน (g.) 7.30 7.11 8.34 
ไขมัน (g.) 2.42 2.66 2.27 
คาร์โบไฮเดรท (g.) 78.31 78.46 76.89 
ใยอาหาร (g.) 4.81 4.10 5.12 
เถ้า (g.) 1.26 1.26 1.33 
วิตามินบี 1 (mg.) 0.32 0.27 0.23 
ไนอาซิน (mg.) 6.46 5.43 5.69 

ที่มา : สุนันทาและคณะ, 2549 (อ้างอิงโดยสำเริง, 2549.) 

 ข้าวสังข์หยดมีไนอาซินสูง ซึ่งมีความสำคัญต่อระบบผิวหนังและประสาท ถ้าขาดวิตามินนี้จะทำให้

เกิดโรค “Pellagra” (ทำให้มีอาการผิดปกติทางระบบประสาท ความจำเสื่อม ทำให้ผิวหนังที่ถูกแสงแดดจะ

อักเสบแดงและเป็นผื่นแดงและลอก 

วิธีการเก็บรักษาคุณภาพทางอาหารของข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 

  ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเป็นข้าวบริสุทธิ์ไม่มีสารใด ๆ เจือปนหลังจากท่ีมีการแปรรูปจาก

ข้าวเปลือกเป็นข้าวสาร ข้าวซ้อมมือ และข้าวกล้อง ต้องนำมาบริโภคภายในระยะเวลา 1 เดือน หากพ้นกำหนด

ระยะเวลาดังกล่าว จะก่อให้เกิดแมลงและเกิดเชื้อรา จึงจำเป็นต้องนำไปเก็บไว้ในตู้เย็นเพ่ือรักษาคุณภาพทาง

อาหารของข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงให้คงอยู่ตลอดไป 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวกที่ 2 

การคิดคะแนนปัจจัย 
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ตารางผนวกท่ี 1 การคิดคะแนนปัจจัยภายใน 

ปัจจัยภายใน ค่าคะแนน 
จุดแข็ง  
1. มีการรวมกลุ่มเป็นกลุ่มผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง แลกเปลี่ยนความรู้                   
   ช่วยเหลือซึ่งกันและกัน 
2. มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอยู่ในพื้นที่ให้ความรู้ด้านการผลิต การแปรรูป      
   และการจำหน่ายแก่เกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสี 
3. ใช้วัตถุดิบจากผู้ผลิตที่ข้ึนทะเบียนผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงเท่านั้น 
4. มีการตรวจสอบเมล็ดพันธุ์ก่อนนำไปปลูก 
5. มีการตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบก่อนการแปรรูป   
6. เก็บรักษาวัตถุดิบในแหล่งที่สะอาด ปลอดภัยจากสารเคมี 
7. มีการนำเทคโนโลยีมาใช้เพื่อพัฒนาคุณภาพสินค้า 
8. มีบรรจุภัณฑ์หลายขนาด แสดงตราสินค้าและมาตรฐานที่ชัดเจน   
9. บรรจุภัณฑ์สามารถยืดอายุสินค้าไว้ได้นาน    
10. มีแรงงานในพื้นที่ ทำให้ลดปัญหาการขาดแคลนแรงงาน  
11. ผู้ประกอบการโรงสีมีความพร้อมในการให้บริการตามที่ลูกค้าต้องการ 

5.00 
 

4.25 
 

4.25 
4.03 
4.00 
4.00 
4.00 
4.00 
3.80 
3.75 
3.61 

จุดอ่อน 
1. วัตถุดิบ(ข้าวเปลือก) ที่รับซ้ือยังมีความชื้นสูง   
2. การอบหรือตากเพื่อลดความชื้นข้าวเปลือกก่อนการแปรรูปทำให้มีกระบวนการผลิต 
    และมีต้นทุนเพิ่มขึ้น 
3. การประชาสัมพันธ์สินค้าเพื่อสร้างการรับรู้ยังมีน้อยและไม่ต่อเนื่อง 
4. ความรู้ในการใช้เทคโนโลยีเพื่อการนำเสนอและการจำหน่ายสินค้าผ่าน Social media 
   ของเกษตรกรและผู้ประกอบการโรงสียังมีน้อย  
5. ต้นทุนการผลิตสูง 

 
4.00 
3.80 

 
3.80 
3.69 

 
2.50 

ที่มา : จากการคำนวน 
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ตารางผนวกท่ี 2 การคิดคะแนนปัจจัยภายนอก 

ปัจจัยภายนอก ค่าคะแนน 
โอกาส  
1. มีเทคโนโลยีและการสื่อสารที่ช่วยเพิ่มช่องทางการจำหน่ายมากขึ้น 4.33 
2. กระแสความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือสุขภาพมีมากขึ้น 4.15 
3. จังหวัดให้การส่งเสริมการปลูกข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง 4.12 
4. ภาครัฐมีนโยบายในการสนับสนุนการผลิต/การตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงแบบครบวงจร 
5. กระทรวงพาณิชย์ ยื่นขอ GI ต่อประเทศมาเลเซีย 
6. ราคาข้าวสูงกว่าข้าวพันธุ์อ่ืน จึงเป็นแรงจูงใจสำหรับเกษตรกร 
7. ตลาดข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงมีแนวโน้มขยายเพ่ิมมากขึน้ 
8. เกษตรกรมีความสนใจที่จะผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุงตามมาตรฐานอินทรีย์เพ่ิมขึ้น 
9. เป็นแหล่งเรียนรู้ในการผลิตข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง  
10. มีหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทุกภาคส่วนให้ความสำคัญ 
11. ประชากรในพ้ืนที่ให้ความสนใจด้านการท่องเทีย่วเชิงเกษตร เช่นการปลูกข้าว เก็บเก่ียว 
     โดยจัดแบบแพ็คเกจทัวร์ ทำให้ชุมชนมีรายได้เพ่ิมข้ึน 
12. เป็นการสร้างงานทำให้ชุมชนดีขึ้น 

4.00 
4.00 
3.97 
3.92 
3.80 
3.50 
3.47 
3.00 

 
2.22 

อุปสรรค  
1. บุคลากรในการตรวจสอบแปลง GI ยังมีไม่เพียงพอ 3.48 
2. ช่องทางการตลาดผลิตภัณฑ์ยังมีน้อย 2.76 
3. ในพ้ืนที่ขาดการต่อยอดการแปรรูปผลิตภัณฑ์  2.50 
4. ช่องทางการกระจายสินค้ามีน้อย 1.35 
5. ได้รับผลกระทบจากภัยธรรมชาติ ได้แก่ ภัยแล้ง  1.29 
6. ผลกระทบจากศัตรูพืช 0.67 

ที่มา : จากการคำนวน 
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ภาคผนวก 
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